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VERÄNDERUNG. Die Branche ist im
Wandel und dafür ist es auch höchste
Zeit. Schwermetalle in kosmetischen
Produkten gehören glücklicherweise
längst der Vergangenheit an, Plastik
undVerpackungwerdenerfolgreichre-
duziert,wertvolleRohstoffewiederver-
wertet und der biobasierte Anteil der
Inhaltsstoffe steigt kontinuierlich.
Auch die Mitglieder und Partner der
Fragrance Foundation Austria gehen
mit gutem Beispiel voran: Ambitio-
nierte Initiativen wie das „Give Bees a
Chance“-Projekt von Frutura, unter-
stützt von bekanntenBienenbotschaf-
ter*innenwieLisa-MarieSchiffner,Se-
bastian Vettel, Andreas Gabalier
oder Charlott Cordes oder die um-
fangreichen Recyclingprojekte der
ARA (Altstoff Recycling Austria)
zeigen, dass vorausschauendes
Denken und Handeln ein Gebot
der Stunde sind.
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Folgen Sie uns auch auf:
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Molière wusste es schon vor mehr als 300 Jahren:

„Wir sind nicht nur verantwortlich für das, was wir tun,

sondern auch für das, was wir nicht tun.“
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NACHHALTIGKEIT. Auch die dies-
jährige DUFTSTARS Gala setzte ein
starkesZeichenfürdensorgsamenUm-
gang mit Ressourcen – begonnen bei
der Einladung auf Recyclingpapier
über Lavendelstöcke, die dieGästemit
nach Hause nehmen konnten, bis hin
zu wiederverwertbarer Tischdeko und
dem ausschließlichen Einsatz heimi-
scherLebensmittel für dasGaladinner.
SowurdeeseinAbend inausgelassener
Stimmung, mit gutem Gewissen und
vielen glücklichen Preisträger*innen.
Lesen Siemehr dazu imHeftinneren.

ACHTSAMKEIT. Unser aller Fokus
muss auf einem achtsamen und res-
pektvollenUmgangmitderNaturund
unseren Ressourcen unter Aufrecht-
erhaltungderbiologischenVielfaltund
unseres natürlichen Ökosystems lie-
gen.DieKosmetikindustriestehtinder
Verantwortung, ihre Kund*innen,
Lieferantenundalle,dieanderProduk-
tion oder amVerkauf beteiligt sind, in
diesenProzessmit einzubeziehen.Nur
gemeinsam schaffen wir den Schritt in
einenachhaltigeundweiterhin lebens-
werteWelt.
IndiesemSinnewünscheichIhnenund
uns eine erfolgreiche Zeit und bleiben
Sie unserer gemeinsamen Liebe zu
außergewöhnlichenDüftengewogen!

IhrHaraldPavlas,

Präsident The Fragrance Foundation Austria
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Trend #2
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BEAUTY-TIPP

Zu toughen Looks und den angesagtesten

Bikerjacken passen ledrige Duftnoten.

» GEGENSÄTZE ZIEHEN SICH AN.

Hart trifft zart. Mögen Sie’s lieber
tough, viel Leder und jede Menge
Biker-Charme? Wie wäre es mit der
neuen „Aviator“-Jacke? Diesen Mo-
deherbst und -winter unbedingtes
Must-have. Oder lieben wir es doch
eher zart und pretty? Für jeden
Geschmackwas dabei.

BEAUTY-TIPP

„Aviator“-Style und

Fliegerjacken können oft

ganz schön maskulin

rüberkommen. Schöner

Kontrast dazu: ein knallroter

Lippenstift.

BEAUTY-TIPP

Hübsche Kleider und zarte Stoffe

im Winter verlangen nach

floralen, leicht verspielten

Parfums.

DieneueMode istda.DieFashiondesigner setzenauf starke

Gegensätze, langeLängen,betonteSchulternundauch sonst

nochvielAltbewährtes.EinÜberblicküberdiewichtigstenTrends.

VON ISABELLA KLAUSNITZER

Coolnessfaktor: very high! Lederoutfit im

Komplettlook und Motorradstyle sind in

Schwarz am schönsten. Unbedingt aufs

Material achten, je feiner das Leder, desto edler.

BOSSBOTTLED

PARFUM

Der holzige, grüne

Duft mit einem

Akkord aus

pflanzlich

gegerbtem Leder

ist eigentlich ein

klassisches

Männerparfum,

das aber auch

gerne von Damen

verwendet wird.

POLICE TOBE

BORNTOSHINE

Der weiße Totenkopfflakon

reflektiert und zeigt

holografische Lichtspiele.

Der Duft eine Kombination

aus Gourmand-Elementen

wie Apfelblüten, Zimt und

Mandarine, dazu ein Touch

von Kaffee und Sandelholz.

Schon den neuen „Top Gun“-Film

gesehen? Bereits im ersten Teil

machteTomCruisealsMaverickdie

Fliegerjacke zum Kultstück. Ob

sich die Modedesigner davon

inspirieren ließen? DIORROUGEDIORFOREVERSTICK

Strahlend, selbstbewusst und extrem farbintensiv.

Das Finish ist matt (das lieben wir) und trotzdem

irgendwie weich. Der Stift ist dazu mit rotem

Pfingstrosenextrakt angereichert, das pflegt

und leuchtet zusätzlich.

Subtile Erotik ganz transparent. Wer sagt, dass

man zarte Stoffe nur im Sommer tragen kann?

GUCCI FLORAGORGEOUS

JASMINEEAUDEPARFUM

Ganz besonders sinnlicher

Jasmin-Duft. Das

unverwechselbare „Flora by

Gucci“-Muster ziert den

türkisen Flakon. Miley

Cyrus ist Testimonial für

„Gucci Flora Gorgeous

Jasmine“.

PRADAPARADOXE

Ein neuer Prada-Duft ist immer

was Besonderes. Der Flakon,

das ikonische Prada-Dreieck,

liegt auf der Seite und ist verziert

mit dem Prada-Wappen. Der

Neroli-Duft ist leicht verspielt

und trotzdem avantgardistisch,

intensiv erfrischend und

überraschend „knackig“.

Acne Studios über

Net-A-Porter
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BIKERLOOKS

AVIATOR

GANZ SCHÖN
PRETTY
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Trend #4

Trend #5

BEAUTY-TIPP

Lange Röcke haben immer was

Dramatisches. Make-up-mäßig hält man

sich dabei etwas zurück. Die Augen dürfen

aber trotzdem schimmern und glänzen,

Eyeshadow tragen wir jetzt in Metallictönen.

BEAUTY-TIPP

Jacken, Blazer und Mäntel zeigen

jetzt betonte Power-Schultern,

oft ein sehr cleaner,

minimalistischer Look. Der Teint?

Makellos,

what else.

8 TRENDS DUFTSTARS

Die Saumlängen gehen in die Verlängerung.

Trendsetterinnen tragen jetzt ihre Röcke maxilang.

Die Silhouette der Saison. Oben weit, unten

schmal. Big Shoulders? We love!

URBANDECAY

NAKEDWILDWEST

MINI EYESHADOW

PALETTE

Kombination aus matten

und schimmernden Shades,

allesamt leicht verblendbar.

Verpackt in einer

Minipalette, die man leicht

einstecken kann.

CLARINSOMBRE4

COULEURS IN 03

FLAMEGRADATION

Lidschatten mit

integriertem Primer,

angereichert mit

Bambuspuder. Hält extrem lange.

ESTÉE LAUDERDOUBLEWEAR

SHEER LONG-WEARMAKE-UP

Wer die klassische „Double Wear

Foundation“ von Estée Lauder schätzt,

der wird die „Sheer“-Variante lieben.

Spendet trockener Haut Feuchtigkeit,

gleicht ölige Partien aus und schützt

vor Sonne und blauem Licht.

LANCÔME

TEINT IDOLE

ULTRAWEARCARE

&GLOW

Fluid-Foundation auf

pflegender Serum-Basis mit

ultraleichter Textur und

strahlendem Finish. Let’s glow!
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LANG UND LÄNGER

STARKE
SCHULTERN
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Trend #6

BEAUTY-TIPP

Der Winter kommt, und wir tragen ärmellose Shirts. Bisschen

ungewöhnlich, aber großer Trend, der sehr viel Haut zeigt. Und

die braucht in der kalten Jahreszeit bekanntlich extra viel Pflege.

10 TRENDS DUFTSTARS

Schon jetzt gibt’s Wartelisten für das weiße Tanktop von Prada,

eines der begehrtesten Teile der Herbst-Winter-Saison. Muss ja

nicht von Prada sein, schauen Sie mal in Ihren Kasten, so ein

Shirt haben Sie doch sicher längst in Ihrem Regal.

BIOTHERMLAIT CORPOREL

Anlässlich des 50-Jahre-Jubiläums

wurden Verpackung und Logo

überarbeitet, das Erfolgsrezept des

Hautpflegeklassikers hat sich nicht

geändert. Die intensiv Feuchtigkeit spendende Körpermilch

verwöhnt die Haut mit einem seidigen Finish – und

dazu dann noch der unverkennbare mediterrane Duft.

CHANELN°1DE

CHANELL'EAUROUGE

KÖRPERSPRAY

Der revitalisierende

Körperspray ist Duft und

Pflege zugleich. Zitrus-

und rote Früchte, Rose,

Iris und Jasmin geben den

Ton an.

DIORPRESTIGE LACRÈME

HAUTERÉPARATION

Extrem reichhaltige und regenerierende

Gesichtspflege. An der

leichten samtigen

Textur dieser

intensiven Repairing

Creme wurde

jahrelang geforscht

und gearbeitet.
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Wennesdraußenkühlerundgrauerwird, sorgenedleDuftkerzenzuHause für ein sanftes

LichtundeinearomatischeWohlfühlatmosphäre.Hier eineAuswahlbesonders edlerDüfte.

WO SIND DIE ZÜNDER?

12 DUFTKERZEN DUFTSTARS

Maison Mizensir präsentiert diesen

Winter erstmals eine Kerzenkollektion

in drei edlen Duftvarianten:

„Palissandre des Indes“, „Sapin de

Noël“ und „Flocon de Neige“. Das

umweltbewusste Label Clean

Reserve hat „Fresh Linens“ im

Programm, ein Duft der an frische

Bettwäsche erinnert, und „Rain“, der

mit Vetiver und Zeder punktet.

Etro erweitert seine

Home-Kollektion um zwei neue,

frische Düfte: Zefiro und Dafne. Das blaue Glas

von „Zefiro“ erinnert an die mediterrane

Küstenlandschaft und der Duft nach aromatischen Kräutern, Hölzern und

Harzen unterstützt diese Erinnerung. „Dafne“ wiederum lässt einen von

einem Spaziergang in einem blühenden Zitronenhain träumen. Extrakte

aus Bitterorange, Neroli und frische Akzente des Petitgrain treffen hier auf

holziges Sandelholz und Moschus.

Die Signatures of the Sun Home

Collection von „Acqua di Parma“

verwandelt das Zuhause in eine

Wohlfühloase. Das Sortiment umfasst das

sonnig leichte „Yuzu“, das sinnliche

„Osmanthus“, das warm umhüllende „Oud“

und das charismatische und starke „Quercia“.

Holzkünstler Roberto Milan hat die

Kollektion formschön in Szene

gesetzt.

1

2 3

FRISCH & STARK

EDEL
& FRISCH

MEER
& HAIN
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14 #LIEBENWIR DUFTSTARS

Sie sind Influencerinnen,Beauty-ExpertinnenundTeil der

DUFTSTARS-Fachjury.Hier verraten sieuns ihreRoutine, ihre

TippsundaufwelcheProdukte sienicht verzichtenkönnen.

T #LIEBENWIR

YVONNE BERNHARD

CONTENT CREATOR/@THISISNOENVY

Wie sieht deine Make-up-Routine aus?

Gar nicht allzu kompliziert. Da ich auch

viel Sport mache, verwende ich meist nur

einen Tinted Moisturizer, einen Blush in

einem Pfirsichton sowie Bronzer und Mascara.

Auf den Lippen trage ich gerne nur einen

nudefarbenen Liner, den ich wie Lippenstift

verwende.

Wie definierst du Schönheit?

Für mich ist jemand schön, der sich in seiner

Haut wohlfühlt und mit sich im Reinen

ist. Das sieht und spürt man einfach.

Was ist dein größtes Beauty-Secret?

Ein weißer Lidschatten in den Augenwinkeln

und unter dem Brauenbogen zaubert strah-

lende, offene Augen.

Welchen Beauty-Tipp hättest du gern

schon als Teenager gekannt? Bei Haut-

unreinheiten lieber ein mildes Waschgel

verwenden, das die Haut befeuchtet, als

ein austrocknendes Waschgel.

Auf welche drei Make-up-Produkte

könntest du nicht verzichten? Als Blon-

dine: Vor allem nie auf Mascara. Blush und

mein Lipliner sind auch immer in meiner

Handtasche.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023? Leichte Foundations, die

mit der Haut verschmelzen und trotzdem

einen natürlichen Glow machen. Chanel

ist für mich da Vorreiter, was den „Real

Skin“-Trend betrifft.
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16 #LIEBENWIR DUFTSTARS

KIMBERLY BUDINSKY
MODERATORIN/
@KIMBERLYBUDINSKY

EBRU ERKUT
DIGITAL CREATOR/@EBRUERKUT

KARIN GARZAROLLI
STYLE-EXPERTIN/KARINSKOSMOS.AT

Wie sieht deine Make-up-Routine aus?

Ich grundiere mein Gesicht mit einer

Foundation, die nicht zu deckend ist.

Danach kommen die Augenbrauen und

-lider dran, ich verwende am liebsten

Lidschatten in Beige-, Rot- und Brauntönen.

Mascara – unbedingt einen Primer

verwenden –, danach kommt der Concealer,

Cream-Contouring, Cream Blush und

farbloses Puder. Lipgloss & Lippenstift

kommen ganz zum Schluss dran!

Wie definierst du Schönheit?

Schönheit beginnt für mich bei der

Persönlichkeit. Ein schönes Gesicht, schönes

Haar und lange Beine, all das ist wunderbar,

aber kann Unfreundlichkeit, Unhöflichkeit

und Respektlosigkeit nicht kaschieren.

Welchen Beauty-Tipp/Hack hättest

du gern schon als Teenager gekannt?

Gut abschminken – JEDEN Abend – und

dass Augenbrauen nicht so dünn wie ein

Blatt Papier sein müssen.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

Ein gut funktionierendes Augenbrauengel

und so wie jedes Jahr: Gesichtscreme

mit SPF!

Wie bereitest du deine Haut

ausreichend auf Make-up vor?

Ich habe eine Mischhaut mit einem

olivfarbenen Haut-Unterton. Ich bereite

meine Haut mit einer sanften Reinigung

und ausreichend viel Feuchtigkeit vor.

Was ist besser: mit oder ohne Make-up?

Es kommt darauf an, was ich an dem

Tag vorhabe. Unter der Woche gehört

Make-up aber zu meiner Tagesroutine

dazu; an Lazy Sundays eher nicht.

Worauf legst du bei Make-up-

Produkten besonders viel Wert?

Ein Concealer muss auf jeden Fall sehr

gut decken und lang anhaltend sein –

eine Mascara darf nicht klumpen.

Welchen Beauty-Tipp hättest du gern

schon als Teenager gekannt?

Sonnenschutz auch im Winter aufzutragen!

Auf welche drei Make-up-Produkte

könntest du nicht verzichten?

Feuchtigkeitspflege, Concealer und

Cleanser.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

Da ich sehr auf den natürlichen Look stehe,

wahrscheinlich Rouge im Koralle- oder

Rosaton für Rosy Cheeks.

Wie bereitest du deine Haut

ausreichend auf Make-up vor?

Ich habe Mischhaut, die altersbedingt gerne

ein wenig trocken ist. Mit einem Peeling,

viel Feuchtigkeit und einem Primer hält

das Make-up und sieht natürlich aus.

Welchen Beauty-Tipp hättest du gern

schon als Teenager gekannt?

Jedem Alter sein Schönheitsideal. Gut,

dass ich blauschwarze Haare, Dauerwelle,

grünen Lidschatten und dünn gezupfte

Augenbrauen ausprobiert habe!

Auf welche drei Make-up-Produkte

könntest du nicht verzichten?

Auf Eyeliner, roten Lippenstift und

Foundation kann ich nicht verzichten.

Was ist dein größtes Beauty-Secret?

Positiv denken, viel lachen! Botox und Tapes

gegen die Zornesfalte.

Was bedeutet Self-Care für dich?

Auf meine Gesundheit zu achten, mich

ausgeglichen zu ernähren, den Körper in

Bewegung zu halten und dem Geist auch

mal Ruhe zu gönnen.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

Nachhaltigkeit bekommt einen hohen

Stellenwert – deshalb sind für mich

Naturkosmetik, recycelbare Verpackungen

und nachfüllbare Produkte hoch im Trend.





Dickere, breitere & 

vollere Brauen

Bis zu 56% 

längere Wimpern

Aktiviert 

das Wimpern- 

und Brauen-

wachstum!

www.beautylash.com 

MADE IN AUSTRIA

A brand of GW Cosmetics
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18 #LIEBENWIR DUFTSTARS

SASA SCHWARZJIRG

MODERATORIN/@SASASCHWARZJIRG

KARIN TEIGL

CONTENT CREATOR/@CONSTANTLY_K

EDISA SHAHINI

CONTENT CREA-

TOR/@EDISASHAHINI

SERMIN KAYA

BEAUTY-EXPERTIN/@THEBEAUTIFULVIEW

Wie bereitest du deine Haut

ausreichend auf Make-up vor?

Ich hab die klassische Mischhaut. Das

Wichtigste an der Pflege ist, dass sie schnell

einzieht und das Make-up nicht schwimmt.

Sonst bekommt man weder die Deckkraft

hin, noch hält es lange. Ich mag am liebsten

das „Bye Bye Lines“-Hyaluronserum.

Wie definierst du Schönheit?

Ich glaube, der entscheidende Faktor ist

Selbstbewusstsein und Charisma. Das

macht jeden Menschen attraktiv.

Welchen Beauty-Tipp hättest du gern

schon als Teenager gekannt?

Das man mehr auf potente Inhaltsstoffe

achten sollte. Hyaluron für Feuchtigkeit,

Niacinamide gegen Pigmentflecken,

Vitamin C als Glowbooster.

Auf welche drei Make-up-Produkte

könntest du nicht verzichten?

CC-Cream und Bye Bye Undereye Concealer

von It Cosmetics und All Nighter

Setting Spray von Urban Decay

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

In der Pflege setzen sich Retinol

und Glykol total durch. Zu

Recht! Beim Make-up sind

es knallige Lippenstifte! Denn

wir konnten sie aufgrund der

Masken viel zu lange nicht

mehr tragen!

Wie bereitest du deine Haut

ausreichend auf Make-up vor?

Ich achte extrem auf meine Hautpflege.

Sprich jeden Morgen und Abend wird meine

Haut gereinigt und ausreichend mit

Pflegeprodukten versorgt.

Wie sieht deine Make-up-Routine aus?

Augenbrauen stylen und Lipgloss – that’s

it!

Wie definierst du Schönheit?

So abgedroschen es klingt, von innen heraus.

Positive Ausstrahlung ist so viel schöner.

WorauflegstdubeiMake-up-Produkten

besonders viel Wert?

Sie müssen eine TOP-Qualität haben –

das ist das Allerwichtigste.

Welchen Beauty-Tipp hättest du gern

schon als Teenager gekannt?

Das Melkfett nicht cool ist, sondern

Lichtschutzfaktor 50.

Auf welche drei Make-up-Produkte

könntest du nicht verzichten?

Charlotte Tilbury Hollywood Flawless Filter,

Brow Soap von Brows & More, Lipbalm

von Sensai.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

Charlotte Tilbury Liquid Highlighter – den

haben mir meine Mädels bei unserem Trip

nach New York City eingeredet und seither

liebe ich das Produkt.

Was ist besser: mit oder ohne Make-up?

So sehr ich Make-up liebe, gibt es nichts

Besseres als eine klare, gesunde und

strahlende Haut. Ich liebe es, getönte SPFs

zu verwenden, die meine Haut vor

UVA-Strahlen schützen, einen Glow, aber

auch einen natürlichen Farbton verleihen.

Tagsüber ist ein leichter „No-Make-up-Look“

mein Lieblingslook. Für den Abend gönne

ich mir einen vollen Augen-Make-up-Look.

Was ist dein größtes Beauty-Secret?

Wasser trinken, Sonnenschutz, Waschen,

reinigen, immer gut befeuchten und Sport!

Welchen Beauty-Tipp hättest du gern

schon als Teenager gekannt?

Ich wünschte, ich hätte die Sonnenpflege

als Teenager und auch in meinen 20ern

ernster genommen.

Verwendest du immer die gleichen

Produkte oder wechselst du durch?

Alles, was ich auf meinen Kanälen verwende

und teile, sind Produkte, die ich liebe und

selbst kaufe. D. h. ich wechsele gerne Produkte

durch.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

Produkte, die Niacinamid und Retinaldehyd

enthalten, sowie Sonnenschutz für die

Lippen.

Wie bereitest du deine Haut

ausreichend auf Make-up vor?

Meine Haut ist eine Mischung aus

trocken (Wangenpartie) und ölig. Als

Vorbereitung trage ich auf das gereinigte

Gesicht eine Ampulle Feuchtigkeitspflege

und etwas Augenpflege auf. Ich mag generell

keine dicken Cremes, außer es ist draußen

wirklich kalt.

Auf welche drei Make-up-Produkte

könntest du nicht verzichten?

Auf einen Brauenstift, Concealer und roten

Lippenstift.

Wie sieht deine Make-up-Routine aus?

Für einen leichten Tageslook mache ich

mit einem Concealer Pünktchen auf

gerötete Stellen, Unreinheiten oder

Unebenmäßigkeiten. Wenn ich meine

Poren kaschieren will, kommt davor noch

ein Pore Minimizer auf Stirn, Nase und

Wangen. Dann arbeite ich noch mit dem

Schwamm sehr wenig flüssige Foundation

auf das ganze Gesicht ein und pudere

zum Schluss ölige Stellen ab. Ich mag

im Sommer noch einen Hauch Bronzer

auf dem Gesicht, im Herbst und Winter

wechsle ich auf Rouge und Highlighter.

Was ist dein Trend-Produkt für

2022/2023?

Für mich ist es eindeutig Blush. Ich trage

es schon immer gerne, vor allem als cremige

Variante zum schnell Auftupfen.

Ich denke, das wird 2023 besonders beliebt

werden.



Live beautifully

Bio Haronga-Extrakt,
so wirksam wie Retinol1

+ bio Stechginster-Extrakt

CLARINS.AT

Neu Multi-Intensive Jour & Nuit
Geschwächte Haut durch Hormonveränderungen? Entdecken Sie die neue Generation
Multi-Intensive formuliert mit bio Haronga-Extrakt, so wirksam wie Retinol1

+ bio Stechginster-Extrakt. Tagsüber erscheint die Haut praller, wie geliftet.
Nachts wird Hautdichte regeneriert.

1. Klinische Vergleichsstudie zur Wirksamkeit gegen Falten und zur Glättung der Haut bei 46 Frauen,
die 56 Tage lang eine Base auftrugen, die entweder bio Haronga-Extrakt oder Retinol mit identisch
prozentualem Anteil wie das fi nale Produkt enthielt.
2. Zufriedenheitstest, 111 Frauen, 28 Tage Crème Multi-Intensive Jour Toutes peaux anschließend 14 Tage
als Duo zusammen mit Crème Multi-Intensive Nuit Toutes peaux angewendet, Zustimmung in %.

Leticia Herrera
Unternehmenschefi n &

Philanthropin

90% 
DER FRAUEN2

ERKLÄREN, ES IST DAS
IDEALE TAG | NACHT-DUO,

UM HAUTDICHTE ZU
REGENERIEREN

“Natürlicher Aktivstoff  Haronga-Extrakt, 
            so wirksam wie Retinol.”¹
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MIT DIESEN PFLEGENEUHEITEN
STARTEN WIR IN DEN HERBST

EIN PERFEKTER ÜBERGANG

NachdemSommerundvordemWinterbrauchtdieHauteinganzbesonderes

Pflegeprogramm.Wir stellenHerbstneuheitenvor,mitdenenmandieStrapazen

desSommersausgleichenundSchädenminimierenkann.

22 PFLEGE DUFTSTARS

Unsere Haut

braucht jetzt viel

Aufmerksamkeit

und die richtige

Pflege

TROCKENHEIT
MÜDE GESICHTSZÜGE

SPANNKRAFTVERLUST

GESTRESSTE HAUT

Hitze, Schweiß, Klimaanlagen, trockene Luft,

Sonne, Salz, Chlor ... Die letzten Monate haben

die Haut strapaziert. Was sie jetzt braucht:

Feuchtigkeit!

DIE LÖSUNG

Dank der neuen innovativen, wasserbasierten

Formulierung schenkt The Treatment Lotion

von La Mer der durstigen Haut Energie und

Feuchtigkeit für den ganzen Tag und belebt

sie neu. Nach der Reinigung ist sie der perfekte

Start in die Pflegeroutine.

Das Gesicht hat über den Sommer etwas die

Form verloren, man macht einen müden Eindruck,

obwohl man eigentlich erholt aussehen sollte.

DIE LÖSUNG

Chanel bietet dafür eine Lösung: Das Duo

Le Lift Pro Concentré Contours und Le Lift

Pro Crème Volume pusht das natürliche

Volumen und gibt verloren gegangene Kontur

zurück. Das Gesicht bekommt seine

jugendliche Dreiecksform zurück.

Altersbedingte hormonelle Veränderungen,

aber auch Stress können die Haut aus

dem Gleichgewicht bringen.

DIE LÖSUNG

Die neue Multi-Intensive Tages- und

Nachtpflege von Clarins balanciert mit

einem kraftvollen Cocktail aus pflanzlichen

Aktivstoffen dieses Ungleichgewicht aus.

Die Haut wird wieder straffer und glatter

und wirkt erholt. Falten sind sichtbar

gemindert, die Gesichtszüge erscheinen

wie geliftet.

Der Urlaub ist vorbei, jetzt geht der

Alltagsstress mit Schule und Job wieder

so richtig los. Die Haut reagiert da

oft empfindlich mit Flecken, rauen

Stellen und Unreinheiten.

DIE LÖSUNG

Die neue Magic Relax Peeling Mask

von Master Lin mit rosa Tonerde,

Magnolienextrakt und ätherischen Ölen

sorgt wieder für ein sichtbar ausgeglichenes

und strahlendes Hautbild.



Die Magic Relax Peeling Mask von 

Master Lin pflegt und schützt die Haut mit 

den Wirkstoffen von rosa Tonerde, beruhigen-

dem Magnolienblüten-Extrakt und glättendem 

Mandelöl. Feine Bambusfasern sorgen für 

einen zarten Peeling-Effekt – die Haut strahlt 

und sieht gesünder aus.

Dr. Christine Reiler, 

Ärztin & Master Lin-

Markenbotschafterin

masterlin.com

Rosa Glow für 
ein strahlendes 
Hautbild.
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24 PFLEGE DUFTSTARS

UNREINE HAUT

FALTEN

PIGMENTFLECKEN

SCHUPPENDE HAUT

FAHLER TEINT

MÜDER BLICK

TROCKENE LIPPEN

FLECKIGER TEINT

VOLUMENSVERLUST

UnreineundtrockeneHautsindeinProblem,

bei dem der Reinigung eine besondere

Bedeutung zukommt.

DIE LÖSUNG

Die Ultra Facial Hydrating

Concentrated Cleansing Bar von Kiehl’s

ist eine zu 99 Prozent biologisch abbaubare

feste Gesichtsreinigung, die sich für alle

Hauttypen eignet. Die milde Formel befreit

die Haut sanft und effektiv von

Unreinheiten, ohne zu reizen.

Krähenfüßchen oder kleine Fältchen um

den Mund sind ein Zeichen dafür, dass der

Sommer zu trocken war.

DIE LÖSUNG

Das Smart Clinical Repair™ Wrinkle

Correcting Serum von Clinique bekämpft

Falten aus verschiedenen Blickwinkeln.

Von ersten feinen Linien bis hin zu

hartnäckigen Fältchen – es repariert die

Haut, polstert und füllt sie wieder auf.

Wenn sich das eine oder andere dunkle

Fleckchen breit macht, dann ist es Zeit

für ein bisschen Vitamin C.

DIE LÖSUNG

Das Yuzu-C Glow-On Shot Serum von

Waso kombiniert feuchtigkeitsspendende

Yuzu mit zwei Arten von Vitamin C, um

sichtbaren Zeichen der Hautalterung

entgegenzuwirken und auch einem müde

und matt wirkenden Teint einen

umwerfenden Glow zu schenken.

Nach dem Sommer ist die Haut strapaziert,

ausgetrocknet und mangelernährt, Zeit

für einen reichhaltigen Pflegecocktail.

DIE LÖSUNG

Dank seines hohen Gehalts an Sheabutter

nährt der Körperpflege-Balsam Baume

Corps von Clarins selbst sehr trockene

Haut und versorgt sie nachhaltig mit

Feuchtigkeit. Zieht schnell ein und

hinterlässt einen angenehmen Duft.

Wenn Sie immer mehr Foundation oder

Puder brauchen, um Ihrer Haut Glow zu

verleihen, sollten Sie mal die Pflege

überdenken.

DIE LÖSUNG

Im Relaunch des Abeille Royale Double

R Advanced Serums von Guerlain trifft

weißer Honig auf AHA- und PHA-Säuren.

Gemeinsam boostern sie die Zellerneuerung

und bringen die Haut wieder so richtig

zum Strahlen. Zusatzplus: Liftingeffekt.

Wenn dunkle Ringe und Fältchen sichtbar

werden und bleiben, braucht es eine

spezielle Augenpflege.

DIE LÖSUNG

Das Génifique Yeux Light-Pearl von

Lancôme ist ein Augen- und

Wimpernserum. Es bekämpft Krähenfüße,

Tränensäcke, hängende Lider und stärkt

die Wimpern. Der Schlüssel sind die

probiotischen Inhaltsstoffe sowie Koffein

und Arginin. Mit dem Massage-Applikator

leicht aufzutragen.

Wenn die Lippen nicht gut gepflegt sind,

werden sie rau, rissig, blass und verlieren

ihr natürliches Volumen. Die richtige Pflege

muss her.

DIE LÖSUNG

Die Balsam-Textur des neuen Baume

Confort Lèvres von Sisley verschmilzt

schon beim Auftragen mit den Lippen

und hinterlässt ein leicht glänzendes Finish.

Die Lippen werden von einem zarten und

sinnlichen Schutzfilm umhüllt.

Wenn die Sommerbräune langsam

verblasst, ist die Haut oft irritiert, fühlt

sich trocken an und ist fleckig.

DIE LÖSUNG

Das Blue Retinol Serum Night von

Biotherm hilft der Haut bei der

Regeneration. Es ist eine wirksame

Nachtpflege in Form eines seidigen Serums,

das die natürlichen Verjüngungsprozesse

der Haut unterstützt. Die Haut wird dadurch

glatter und ebenmäßiger.

Da hat man die letzten Monate endlich

die Fettpölsterchen verloren, aber leider

auch im Gesicht an Volumen. Hilfe muss

her, und zwar schnell.

DIE LÖSUNG

Das neue Bio-Performance Skin Filler Duo

von Shiseido sorgt dank der revolutionären

MolecuShift-Technologie für einen

sofortigen Filler-Effekt. Nach nur einem

Tag erscheint die Haut um Jahre jünger

und sichtbar aufgepolstert.
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WirdürfenunsaufDuftkreationen

freuen,die starkenFrauen

gewidmet sindundeinfachnurdas

Leben feiern.

SO DUFTET DER

HERBST

26 HERBSTDÜFTE DUFTSTARS

Trussardi

„Pure Jasmine

Parfum“ ist eine

Hommage an die selbstsichere

Frau. Bergamotte trifft auf salzige

Pistazie und reichhaltiges Neroli.

Der Flakon wird im Einklang

mit der Umwelt

hergestellt.

„La vie est belle“ von Lancôme

ist ein Duft der Freiheit und des

Glücks, eine Hommage an das

Leben.

Das Eau de Parfum verzaubert

mit edlen, natürlichen

Ingredienzien wie Pallida de

Florence-Iris.

Goutal widmet sich mit

„Folie d’ un Soir“ der

Geschichte seiner

Gründerin. Die warme holzig-würzige

Kombination aus Rosa Pfeffer, Rose,

Myrrhe und Weihrauch

zelebriert Annicks

Weiblichkeit.

„Gabrielle“ EdP von Chanel ist

eine strahlende und zarte blumige

Interpretation rund um vier

leuchtende Blüten: exotischer

Jasmin, Ylang-Ylang, frische

Orangenblüte und

cremige Tuberose.

.

Der neue Duft der

Guerlain Haute

Parfumerie – „Cherry Oud“ (EdP)

– ist eine der drei neuen Kreationen

der Kollektion L’Art & La Matière.

Es ist eine fruchtig-florale

Duftkomposition mit einer

holzig-rauchigen Basisnote.

„Scandal Le Parfum“

von J. P. Gaultier ist

grenzenlos, denn der Duft bringt

jeden vor Begeisterung und

Begierde in Wallung. Jasmin und

Vanille vermischen sich mit

salzigem Karamell. Verpackt

ist er in einem dämonisch

roten Flakon.

„Fame“ ist der neue

Duft von Paco Rabanne.

Er brilliert mit einem

Staraufgebot an Noten:

Saftige, üppige Mango,

zarter Jasmin und cremiger

Weihrauch. Testimonial:

US-Schauspielerin Elle

Fanning.
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BeidenMännerdüftendominieren

indiesemHerbst/Winterwürzige

undschwereDüfte, die einfach

betörenwollen.

LEIDENSCHAFTLICH &

INTENSIV

28 HERBSTDÜFTE DUFTSTARS

„Legacy of Petra“ EdP von Penhaligon’s ist eine

olfaktorische Entdeckungsreise: Lebendiger Fenchel trifft

auf einen Mix aus würzigen und gourmandisen Noten.

Süßholz zum Finale veredelt diesen balsamischen Duft.

„Wood on Fire“ ist ein dunkler

und mystischer Duft mit

einer feurigen Aura. Der

kräftige Duft setzt mit seinen

zarten Noten von Oud-Holz,

Sandelholz und geflammter

Vetiverwurzel die Seele in

Flammen. EdP von Montale.

Tom Ford präsentiert das

Debüt seines neuesten

Signature-Duftes „Noir

Extreme Parfum“ als mutige

Intensivierung des originalen

Duftes, mit noch mehr

würzigem Kardamom,

Ingwer und Tonkabohne.

„Sauvage“ EdP von Dior ist

ein Phänomen, denn der

Duft entwickelte sich

mittlerweile auch zu einem

Nachhaltigkeitsprojekt. Mit

den Refills eröffnete man

den Weg für eine neue

Generation von Dior-Düften.

G. Armanis „Code Homme

Parfum“ (EdP) ist inspiriert

von der glamourösen Welt

Hollywoods. Der intensive

Duft nach Zitrone,

Bergamotte, Olivenblüte und

Tonkabohne ist genauso

raffiniert wie zeitlos.

„Uomo“ von Guess zelebriert

den leidenschaftlichen

Mann. Den maskulinen,

aromatischen Fougère-Duft

dominieren frische

Zitrusfrüchte, florale

Akzente und intensive

Gewürze.



DAS IKONISCHE EAU DE PARFUM

NEU: JETZT NACHFÜLLBAR
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» Er hat die Renaissance der Luxus-
parfumerie eingeleitet: Frédéric
Malle, der in New York Kunstge-
schichte und Wirtschaft studierte,
in der Werbung arbeitete und
von 1988 bis 2000 das prestigeträch-
tige Duftlabor Roure Bertrand
Dupontmitprägte.
Warum ihm The Fragrance Founda-
tion Austria bei den DUFTSTARS
2022 den Ehrenpreis verliehen hat?
Weil Malle das Parfum an sich ins
Zentrum rückte. Und als erster dieje-
nigenaufsPodeststellte,denenwirdie
olfaktorischenWunderwerkeverdan-
ken. Es sind die Parfumeurinnen und
Parfumeure, deren Namen er fett auf
die edlen, formal reduzierten Flakons
druckte–wie einVerleger esbei jenen
der Autorinnen und Autoren tut:Vor
exakt 22 Jahren erblickten die Éditi-
ons de Parfums Frédéric Malle das
Licht derWelt.

SEIN ZIEL? Den„Nasen“völligekrea-
tive Freiheit einräumen und sie dazu

ermutigen, neue olfaktorische Terri-
torien zu erobern.

DAS ERGEBNIS? Moderne Klassiker
wie „Portrait of a Lady“ von Domi-
nique Ropion, „Outrageous“ von So-
phia Grojsman, Jean-Claude Ellenas
„Angeliques Sous La Pluie“ oder
„Musc Ravageur“ von Maurice Rou-
cel, der auchdenneuestenDuft, „Un-
cut Gem“, geschaffen hat.Warum er
denWeg des absoluten „Ja“ zurQua-
litätalsobersteMaximeeingeschlagen
hat?Malle: „Ichbeschloss,Éditionsde
Parfums zu eröffnen, als das Business

sich gefährlich in Richtung Mass
Marketing zu bewegen begann. Das
Ergebnis war, dass Parfumeure nun
Düfte so machen mussten, wie sie
vorher Deos für Supermärkte mach-
ten. Kein Wunder, dass die meisten
kreativen Parfumeure nur noch Ver-
derben und Untergang sahen,
während ich mich total langweilte.
Also beschloss ich, zu reagieren und
eröffnete diese Firma, die ganz genau
in die entgegengesetzte Richtung
unterwegs war. Es musste einfach
einer etwas unternehmen…“
Merci,MonsieurMalle. «

VIVE FRÉDÉRIC
MALLE

PORTRÄT

DerDUFTSTARS-Ehrenpreis2022 fürden

Parfum-Publisher, derKreativennureine

Direktivegibt:Eliminiereall dasÜberflüssige

undbloßDekorative. VON EVA SYNDRAM

30 EHRENPREISTRÄGER DUFTSTARS

Kult-Parfumeur E.

Roudnitskas „Le

Parfum de

Thérèse“ durfte

Malle umsetzen

Wie ein Verleger von

anspruchsvoller Literatur

gibt Frédéric Malle quasi

heute die Parfum-Klassiker

von morgen heraus

WIE ALLES MIT EINEM GESCHENK BEGANN

Nur Madame Roudnitska durfte es tragen:

Le Parfum de Thérèse. Ihr Mann, Edmond

Roudnitska, der mit Diorella, Eau Sauvage

oder Diorissimo die moderne Parfumerie

prägte, hatte es einzig und allein für sie

komponiert.

Als Zeichen der Verbundenheit zwischen

Serge Heftler-Louiche, dem Gründer der

Parfums Christian Dior (1947), und ihrem

Mann übergab Thérèse Roudnitska die

Formel des Duftkünstlers an dessen Enkel:

Frédéric Malle. So wurde aus einem

legendären, geheimen Meisterwerk einer

der Stars der Éditions de Parfums Frédéric

Malle (Onkel: Regisseur Louis Malle).

Heute umfassen die im Jahr 2000

gegründeten Éditions de Parfums Frédéric

Malle über 30 Kreationen von 15

Parfumeurinnen und Parfumeuren, die

mit Fug und Recht als Crème de la Crème

der zeitgenössischen Duftkunst bezeichnet

werden können.



DISCOVER THE NEW PARFUM



»Wenn Sie hierzulande eine Ver-
kaufsfläche von Chanel betreten, so
könnenSie sich sicher sein, dass es sich
dabeiumdasWerkvonBerndHaupt-
mann handelt. Seit 25 Jahren konzi-
piert undbautdieTischlerei ausWolfs-
berg exklusiv für die französische Lu-
xusmarke – nicht nur in Österreich,
sondern weltweit. Rom, Paris, Tel
Aviv oder dasKaDeWe inBerlin – an
den elegantesten Shopping-Adressen
ist seine Handschrift erkennbar.
Bernd Hauptmann plant und reali-
siert mit seinem Team exklusive Ver-
kaufsflächenundShopsfürinternatio-
nale Luxus-Beautymarken und ver-
wirklicht maßgeschneiderte Lebens-
räumeimprivatenWohnbereich.Das

traditionelle Tischlerhandwerk des Fa-
milienbetriebes bildet die Wurzeln, die
Hauptmann erden und ihm zugleich
auchjeneFlügelverliehen,die ihmsei-
nen internationalhervorragendenRuf
eingebracht haben – vor allem in der

Kosmetikbranche. Neben Chanel
zählen prestigeträchtige Marken wie
Estée Lauder, Clinique, MAC, Bobbi
Brown, LaMer, Sisley oder Clarins zu
seinem Kundenstamm, ebenso luxu-
riöse Parfumerien wieNägele & Stru-
bell,womanseit26JahrenaufdieZu-
sammenarbeitmit ihm schwört.
Nicht nur das handwerkliche Know-
how, sondern vor allem sein lösungs-
orientierter Innovationsgeist bildet
dieQuintessenz seinerPersönlichkeit.
„Wenn du ein Problem hast, ruf den
Hauptmann an“, ist mittlerweile ein
geflügeltes Wort in den Design-Stu-
diosbeiChanel inParis ebensowie an-
dernorts in internationalen Firmen-
zentralen. Und in dieser Rolle fühlt
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sichderFamilienvaterauchamwohls-
ten. „Wir sindProblemlöser.Dasswir
Top-Qualität liefern, ist Grundvo-
raussetzung. Unsere Designs und Lö-
sungen funktionieren aber deshalb,
weil sie nichts anderes als ergebnis-
orientierteWunscherfüllungen sind“,
erklärt Bernd Hauptmann im Ge-
spräch. Egal ob es sich umeinenkom-
plettenShopodereineElementlösung
für einen Teilbereich handelt. Die
Marke, ihre Welt und Philosophie
werden als umfassendes Erlebnis für
Konsument*innen und Verkäu-
fer*innen inszeniert, ein Phänomen,
demman sich kaum entziehen kann.

BESPOKE STATT STANGENWARE. Seit
mehr als 125 Jahren befindet sich die
TischlereiHauptmanninFamilienbe-
sitz, ebenso lange steht ihr Name für
erstklassiges Handwerk und hoch-
wertige Fertigung, die sowohl im ex-
klusivenStore-Designalsauch imPri-
vatbereichzufindensind.VielePrivat-
kunden sind seit Jahrzehnten dem
Unternehmen freundschaftlich ver-
bunden. Und das aus gutem Grund.
„Die Einrichtung des Wohnbereichs
ist einem Maßanzug nicht unähnlich
undmuss,umperfektzu‚sitzen’,andie
Persönlichkeit und deren individuel-
len Lebensstil angepasst werden“, er-
läutert Hauptmann. „Ebenso wie bei
einem Maßanzug entsteht durch
mehrmaliges ‚Besprechen’ (= bespo-
ke) die Idee zu jenemWohnerlebnis,
das letztendlich verwirklicht und zur
persönlichenVisitenkarte wird.“

EXKLUSIVE ADRESSEN. Zudiesemex-
klusiven Kundenkreis zählt das 5-
Sterne-Schlosshotel Seefels in Pört-
schach, welches die Fertigung der ge-
samten Inneneinrichtung vertrauens-
voll indieHändevonHauptmannleg-
te.Das Juwel amWörthersee spiegelt
seineExklusivität imRaumdesignwi-
der. Extravaganz trifft aufTradition–
undhier findetsichauchdieGeschich-
te des Traditionsbetriebs wieder.
Die älteste Tischlerei Kärntens ver-
bindet jahrhundertealte Handwerks-
kunst und präzises Können mit mo-
dernstenMaterialienund innovativen
Techniken. Das Ergebnis sind rich-
tungsweisende State-of-the-Art-Lö-
sungen, an denen sich die gesamte
Branche orientiert. Das ist gerade in
der Kosmetik-Welt interessant, die
von unglaublicher Schnelllebigkeit
geprägt ist. „Das Geschäft mit der
Schönheit ist von konstanten und vor
allem rasanten Veränderungen ge-
prägt“, erklärt BerndHauptmann im
Interview, „da gibt es immer enorm
viel zu tun.“

GLAMOUR ZUM EINTAUCHEN. Seit
KurzemsorgtdieChanelBeautyBou-
tique in der Wiener Innenstadt für
Aufsehen.Als erste ihrerArt inÖster-
reich ermöglicht diese elegante Shop-
ping-DestinationinderKärntnerstra-
ße 36 ein exklusives Eintauchen in die
WeltvonChanel.Verwirklichtwurde
diesvonHauptmann,dermitderfran-
zösischenMarke seit mehr als 25 Jah-
ren vertraut ist. Schwarz trifft weiß –

geradlinig, puristisch und dennoch
glamourös, ganz im Sinne von Coco
Chanel. Nicht minder elegant zeigt
sich auch der Standort von Nägele &
Strubell am Graben, nur einen Stein-
wurfvonChanelentfernt.Gebaut,wie
sollte es anders sein, vonderTischlerei
Hauptmann aus Kärnten. Mehr als
vierzigMitarbeiter rücken die großen
Marken dieser Welt ins rechte Licht
und erschaffen damit ein exklusives
Shopping-Erlebnis,dasWünscheund
Träume zugreifbarer Realitätwerden
lässt. – H.J. FIALA

DER SHOP-COUTURIER
AUS KÄRNTEN

LUXUS NACH MASS

Hauptmann GmbH

Ing. Bernd Hauptmann

Roßmarkt 6

9400 Wolfsberg

Tel.: +43 (0) 4352 / 2586 0

office@hauptmann.at

www.hauptmann.at

VomLavanttal indieganzeWelt:DerKärntnerTischlermeisterBernd

HauptmannbringtdieMaximendesMaßschneiderswieIndividualität,Kreativität

undhöchsteQualität indieWeltdesMöbelbaus. Elegant: die Chanel Beauty

Boutique in der Wiener City

Exklusive Einblicke:

Maßanfertigung von Hauptmann

Extravagant: Das Schlosshotel

Seefels am Wörthersee

Langjährige Zusammenarbeit: Die

exklusive Parfumerie Nägele & Strubell

Kärntner von internationalem Ruf:

Tischlermeister Bernd Hauptmann
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Dank Instagram und Beautyblogs glau-

ben viele Frauen, dass sie genau wissen,

wiedasgehtmitderPflegeunddemMa-

ke-up, weil es die Influencerinnen vor-

machen. Doch unsachgemäßes Nach-

machen kann in die Hose gehen …

Bettina Sucher-Freinberger: Marken,
Produkte, Tipps und Anregungen
können durch Influencerinnen wun-
derbar und verführerisch präsentiert
werden,was jaauchderSinnderSache
ist.Unterschiedenwerdensolltedabei
jedoch die professionelle Produktan-
wendung von einer laien- oder ama-
teurhaften. Da sind gelegentlich so
manche Pinselstriche vielmehr grobe
Pinselstiche und das Auftragen einer
Gesichtscreme gleicht eher einer Ab-
reibung, und das Ergebnis ist dann
dementsprechend enttäuschend.

Nach einer persönlichen Beratung kann

das nicht so leicht passieren. Wer sollte

Ihrer Meinung nach eine persönliche

Backstage-Beautyberatung in der Par-

fumerie in Anspruch nehmen?

Alle, denendasVerwendenpersonali-
sierter Pflege, vonMake-up undDuft
wichtig ist.Unddie, die auf einekom-
petente BeratungWert legen, die auf
die individuellenBedürfnisse undVo-
raussetzungen eingeht.

Sollte man einen Besuch der Parfumerie

genauso regelmäßig einplanen wie den

des Friseurs/ der Friseurin, um immer up

to date zu sein und auch eventuelle Pfle-

gefehler in den Griff zu bekommen?

Unbedingt! Regelmäßig! Und neh-
men Sie ausreichendZeit dafürmit.

Sie betonen in Ihren Schulungen und Se-

minaren immer wieder, dass es an

Grundlagenwissen bei den Konsu-

ment*innenmangelt–welcheWissens-

lücken tun sich denn da auf?

Es geht um jenes Grundlagenwissen,
aus welchem Grund bestimmte Pro-
dukte auf welcheWeise anzuwenden
sind. Hier ein paar Beispiele: Was ist
derUnterschiedzwischenBBbzw.CC
Cream, Tinted Day Cream, Liquid
oder Cream Make-up, Compact Ma-
ke-up, Compact Powder bzw. Loose
Powder?Schnellkannmanhiererken-
nen: Beratung ist erforderlich, um
Wissenslücken zu schließen.
Oder: Eine Basispflege besteht aus
Reinigung,Tonic,Gesichtscremeund
Augencreme,dietäglichmorgensund
abends angewendet werden. Diese

Basispflege wird in einemBeratungs-
gespräch mit Ihnen gemeinsam sorg-
fältig ausgewählt.
HingegenEffektprodukte,Seren,Ku-
ren,Ampullen,Peelings,Maskenoder
Sprays sind spezielle Instrumente, die
zusätzlichergänzend, jedochnichtan-
stelle dieser Basispflege anzuwenden
sind – das verstehen viele nicht. Des-
halbwerdendiese„gehypten“Spezial-
produkte dann erwartungsvoll ge-
kauft, enttäuschenaberamEnde,weil
dieGrundlage, die Basispflege, fehlt.

Was führt sonst noch zu Enttäuschun-

gen bei den Kund*innen?

Sie haben zu viele Produkte zuHause,
sprich einenSpezialistensalat, die aber
nicht zwangsläufigmiteinanderkom-
patibel sind und so manch erwünsch-
tesErgebnisbleibtaus.Hinzukommt,
dass die eigenen tatsächlichen Haut-
bedürfnisse nicht immer mit den
Trends übereinstimmen.

Was ist Ihr Rat?

Schätzen Sie Ihren eigenen Hautzu-
stand ein. Machen Sie eine eigene
Hautanalyse.Dasheißt:„SchauenSie,
was Sie sehen und fühlen Sie, was Sie
spüren.“Rötungen,Porengröße,Nar-
ben, trockene oder fettige Hautpar-
tien, Linien, Fältchen, absinkende
Wangen?Spannt,glänzt,brenntoder
juckt dieHaut?Wie sieht die Augen-
partieaus?Wie istdiegenerelleHaut-
farbe, sind da Pigmentflecken? Oder
ist die Haut einfach schön? Und nach
diesen Erkenntnissen überlegen Sie
bitte,wasSiegernebewahrenundwas
Sie verändernwollenundmachen sich
Notizen darüber.

Und wie geht man mit dem Produktsa-

lat, der sich auf dem Badezimmerregal

immer mehr ausbreitet, um?

StellenSieallePflegeprodukteaufund
machenSieeinFotodavon.Mitdiesem
Foto und dem Hautverbesserungs-
wunschzettel gehen Sie dann in die
Parfumerie.Dortsoll IhnenIhreBera-
terindiegleiche, obengenannteFrage
beantworten,nämlichwiediese,unter
Berücksichtigung der Produkte auf
dem Foto, Ihren Hautzustand ein-
schätzt.AufdieseWeisekaufenSieauf
eine viel bewusstere sowie sinnvollere
ArtundWeiseein,verschwendenkein
kostbares Budget und haben oben-
drauf noch viel, viel mehr Freude mit
Ihren Produkten.

BESSER
STATT
JÜNGER

Was hat sich bei der Beautyberatung im

stationären Handel denn in den letzten

Jahren verändert?

DieBrancheerforderteinenormhohes
MaßanFach- undServicekompetenz.
Trotz aller Herausforderungen wur-
denneueMarkensowieneueProdukte
lanciert, über die alle Mitarbeiter*in-
nen Bescheidwissenmüssen.
Auf der Kund*innenenseite war und
ist dasKaufverhalten eine anhaltende
Herausforderung: Von „Brauche und
kaufe nichts mehr“ bis hin zur beinah
täglichen Frage „Was gibt es Neues,
kostees,waseswolle“kommtallesvor.
Allein diese beiden Veränderungen
fordern den Mitarbeiter*innen eine
besonders hohe Flexibilität und gutes
Durchhaltevermögen ab.

Nun noch eine Frage als Sie als Beauty-

expertin:MittlerweilewissenKosmetik-

interessierte und Beautyaffine ja, dass

der Hals und das Dekolleté zur täglichen

Pflege-und Beautyroutine gehören.

Aber ganz viele vergessen bei der Pflege

auf eine andere wichtige Stelle …

Ab der Kinnlinie abwärts befindet
sicheinbeachtlicherStaubfänger,der
reibenden Schmuckstücken, unter-
schiedlichen Kragenformen, Um-
weltschmutz, Wind, Temperatur-
unterschieden, UV-Strahlung und
wiederkehrender Achtlosigkeit aus-
gesetzt ist: der Hals.
BezugnehmendaufHautpflegebesteht
dieser aus Hals undDekolleté, Nacken,
OhrläppchensowieausdemBereichhin-
ter den Ohren! Besonders die Pflege
dieser Region macht einen Unterschied
zwischen einer definierten oder einer
vorzeitigabsinkendenKinnkontur.

Wie reinigt und pflegt man diese Partie

denn richtig?

VerwendenSiezurReinigungjenePro-
dukte,dieSieambestenmiteinerKom-
presseanwendenkönnen,„umrundhe-
rum“ reinigen zu können. Anschlie-
ßend speziell für Hals- und Dekolleté
konzipierte Pflegeprodukte auftragen
bzw.tagsüberProduktemiteinemSPF
anwenden. Sie werden sehen, das sieht
alles gleich viel besser aus!

Sie mögen ja den Begriff Anti-Aging

nicht – was stört Sie daran ?

DerBegriff Anti-Aging hat sich etab-
liert, jeder weiß schnell, worum es
geht. Doch kritisch betrachtet richtet
sich somanchesVerständnis inBezug
auf Anti-Aging gegen die Natur und
kann mühsam und bisweilen leidvoll
gegen uns selbst gerichtet sein, wenn
wirnichtseindürfen,waswirsind:mit
jedemTag älter werdendeMenschen.

Was wäre Ihr Vorschlag?

Nun, es ist eine Frage der Bewertung.
ProbierenSiedocheinfacheinmal,das
Wort „jünger“ gegen dasWort „bes-
ser“ auszutauschen! Bessere Gesund-
heit, bessere Stimmung, bessere Per-
sönlichkeit, besseres Hautbild, besse-
resMake-up ... Es lebt sichwesentlich
besser,freud-undliebevoller,wennSie
sich erlauben, das Beste aus demVor-
handenem zumachen, also aus Ihnen
selbst und nicht immer nur einfach
„jünger“damitaussehenwollen.Seien
SieeinfachstolzüberjedenGeburtstag
undgönnenSiesichwasSchönes,etwa
einfeinesParfum,dasmitseinemDuft
einiges über Sie zu erzählen hat!“

– DOROTHE RAINER

„

“BettinaSucher-Freinberger ist eine

ausgewieseneExpertin fürden

BereichRetail undService. Im

Interviewerklärt sie,warumdie

persönlicheBeratung imHandel so

wichtig ist,wiemansichalsKundin

aufdenParfumeriebesuch

vorbereitenkannundwarumsieden

BegriffAnti-Agingnichtmehr

zeitgemäß findet.
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FEHLER, DIE MAN VERMEIDEN SOLLTE ...

1
Trendkäufe statt der Erfüllung eigener,

tatsächlicher Bedürfnisse.

2
Ungeduld, mangelnde Konsequenz sowie mangelnde Hygiene

im Umgang mit Kosmetik-Produkten und sich selbst.

3
Zu glauben, dass durch die Anwendung von Botox oder Fillern

auf Hautpflege verzichtet werden kann.

4
Geöffnete Wimperntusche länger als drei Monate und Pflege-

sowie Make-up-Produkte länger als ein Jahr zu verwenden.

5
Halbwissen über Inhaltsstoffe, welches

nichts mit der Realität zu tun hat.

Bettina

Sucher-Freinberger,

www.sucher-freinberger.at
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RUNDE

ErfahreneDamendesHandelsbeantwortenwichtige

FragenzumThemaVeränderung inderBranche, geben

Beauty-Tippsunderzählen,welchewichtigeLektionen

sie in ihremBerufgelernthaben.
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„WOW-MOMENTE SCHAFFEN“ „EINKAUFSERLEBNISSE GESTALTEN“

Michaela Meyer, Abteilungsleiterin Parfumerie Kastner & Öhler, Graz

Sie sind seit einigen Jahren im

Beauty-Handel tätig: Welche sind

die größten Veränderungen in der

Branche gegenüber Ihrer

Anfangszeit?

Michaela Meyer:Durchdiesozia-
len Medien sind Kund*innen
von heute top informiert. Sie
kommen mit großem Produkt-
wissen undmit einer konkreten
Vorstellungzuuns insGeschäft.
Dadurch ist die Erwar-
tungshaltung höher
als zuvor.Und auch
die Marken- und
Produktvielfalt
hat sich in weni-
gen Jahren
enorm erweitert.

Inwiefern haben

Online-Shopping

und Insta-Stars die

Beratung im statio-

nären Handel verändert?

Influencer oder Beauty-Blog-
ger*innen können den Wert
eines Produktes sowohl positiv
als auch negativ beeinflussen.
Wird ein Produkt besonders
„gehypt“, steigt die Nachfrage
an. Hier wird auch keine inten-
sive Beratung gewünscht.
Anders sieht es allerdings aus,
wenn ein Produkt aufgrund
eines negativenBeitrags inVer-
ruf gerät.
Nicht jedes Produkt ist für jede
Person geeignet, daher sind wir
als Fachberater*innen gefragt,
Vorurteile beiseite zu räumen
und ein klares Bild über das
jeweiligeProduktzuvermitteln.

Was ist der Mehrwert für die Kun-

din/den Kunden bei einem Ein-

kauf im stationären Handel?

Beratung ist das Um- und Auf.
Nur durch das persönliche
Gespräch kann das Bedürfnis
der Kund*innen erfragt wer-
den. Der größte Irrtum ist es zu
glauben, dass mit nur einem
Produkt alle Bedürfnisse zu
erfüllen sind. Wir können aus
einem großen Sortiment schöp-
fen und beraten. Die Informa-

tionenergebensichausdemper-
sönlichen Gespräch. Auch den
einen oder anderen Tipp von
Verkäufer*innenkannmanmit
nachHause nehmen.

Was bedeutet für Sie persönlich

gutes Aussehen?

Damöchte ichMarilynMonroe
zitieren: „Wahre Schönheit und
Weiblichkeit sind alterslos und
nicht künstlich herstell-
bar.“ Außerdem ist es
wichtig, dass man
bei sich selbst
bleibt und nicht
jemanden
kopiert, derman
nicht ist.

Auf welches Pflege-

produkt können Sie

nicht verzichten?

Da ich Wert auf
gepflegteLippenundHändelege,
verlasseichdasHausniemalsohne
diese zweiPflegeprodukte.

Haben Sie eigentlich einen ulti-

mativen Beauty-Trick für uns?

Wie sieht der aus?

Trag dein schönstes Lächeln!

Können Sie sich noch an das aller-

erste Parfum erinnern, das Sie

selbst gekauft haben?

Als ich 16 war, habe ich mir
„Eternity“ von Calvin Klein
gekauft.Wennichihnheuterie-
che, versetzt mich der Duft
zurück inmeine Jugend.

Ein Parfum sollte im besten Falle

den Charakter einer Frau unter-

streichen. Welcher aktuelle Duft

entspricht Ihnen am ehesten?

Derzeitgefälltmir „Cristal“, der
aktuelle Duft von Narciso
Rodriguez, sehr gut.

Welche ist die wichtigste Lektion,

die Sie in Ihrer Laufbahn in der

Beautybranche gelernt haben?

Sei den Kund*innen immer
einen Schritt voraus, um sie mit
einem WOW-Moment zu
überraschen.

Alina Hösele, MA, Buying Manager bei Parfumerien Alina GmbH

Welche sind die größten Verände-

rungen in den letzten Jahren in

Ihrer Branche?

Alina Hösele: Aufgrund der
Digitalisierung haben sich die
Einkaufswege der Kund*innen
verändert. Es wird viel mehr
online gestöbert und einge-
kauft. Die Herausforderung für
den stationären Handel ist es
und wird es auch in Zukunft
sein, das Einkaufserlebnis in
unseren Parfumerien so
zu gestalten, dass
Kund*innen einen
Mehrwert haben,
wenn sie in den
Store kommen.

Was bedeutet das für

die Beratung im statio-

nären Handel?

Viele werden heutzu-
tage durch Social
MediazumKaufvonProdukten
inspiriert und angeregt. Meis-
tens findet derKauf zwar direkt
online statt, aber auch am POS
steigt die Nachfrage dadurch.
Oftmals kann man sich aus
Händlersicht den Hype um ein
bestimmtes Produkt gar nicht
erklären, bis man dann erfährt,
dass ein Influencer dieses emp-
fohlen hat.

Warum zahlt sich die persönliche

Beratung aber trotzdem aus?

DaderPreiskampf,welchermit-
unter imOnlinehandel stattfin-
det,imstationärenHandelnicht
geboten werden kann, müssen
andere Benefits gefunden wer-
den. Ein großer Mehrwert liegt
da eben in der exklusiven Bera-
tungdurchgeschultesPersonal,
sowie im sensorischen Erlebnis
beimAusprobierenderProduk-
te vorOrt.
EineBeratung soll zumrichtigen
Einkaufserlebnis werden. Jede
und jeder hat andereBedürfnisse
zum Zeitpunkt, wenn das
Geschäftbetretenwird,unddiese
gilt es herauszufinden. Gemein-
samlässt sichdanneine individu-
ell angepasste Beautyroutine

kreieren oder neue Produkte
können perfekt mit den vorhan-
denen kombiniert werden.

Sie kennen ja schon von Berufs

wegen die allerneuesten Trends –

Verraten Sie uns nur einen, auf

den wir uns 2023 freuen können?

Im Trend: Natural & Organic
Beauty bleibt weiterhin im
Trend – #cleanbeauty, Nude-

Töne, weniger ist mehr,
zarte Farben und
seidiger Schim-
mer. Im Kont-
rast dazu:
knallige Far-
ben und
extravagante,
chromatische
Looks – bunte
Augenbrauen,
Neon-Lippen-
stifte und als

Comeback der 90er: hellblauer
Lidschatten.

Was bedeutet für Sie persönlich

denn gutes Aussehen?

Ganz nach unserem Motto
„Schönheit hat viele Gesichter“
schätze ich die Einzigartigkeit,
die jedeund jedervonuns in sich
trägt.Dasundeineauthentische
Ausstrahlung verkörpert für
mich gutes Aussehen.

Welches Beauty- oder Pflegepro-

dukt steht auf Ihrem Schreib-

tisch?

Ein täglicher Begleiter ist für
mich der Bobbi BrownCrushed
Oil-Infused Lipgloss in der Far-
be „In theBuff“undmein„Cha-
nelN°5 L’Eau“ Travelspray.

Haben Sie eigentlich einen ulti-

mativen Beauty-Trick für uns?

Nagellack imKühlschrank auf-
bewahren für eine bessereHalt-
barkeit.

Welche ist die wichtigste Lektion,

die Sie ihrer Berufslaufbahn in der

Beautybranche gelernt haben?

HarteArbeit, Ehrgeiz undFleiß
machen sich bezahlt!

Michaela Meyer geht

nicht ohne Lippen- und

Handpflege außer Haus

Alina Hösele ist heuer ins

Familienunternehmen

eingestiegen
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„FÜR ALLES UND JEDEN OFFEN SEIN“ „AUF KUNDENBEDÜRFNISSE EINGEHEN“„IMMER AUF AUGENHÖHE“ „AUS ERFAHRUNGEN LERNEN“

Manuela Vielhaber, Store Managerin von House of Beauty/Douglas

Was hat sich in der Branche verän-

dert, seit Sie eingestiegen sind?

Manuela Vielhaber: Seit 38 Jah-
ren darf ich jetzt schon die Ent-
wicklung beobachten, und die
grundlegendenVeränderungen
sind auf jeden Fall die sozialen
Medien, die einen großen Ein-
fluss auf das Kaufverhalten
unserer Kunden*innen haben.
Außerdem ist die Branche
unglaublich dynamisch
und vielseitig gewor-
den, dem hat sich
Douglas ange-
passt.

Inwiefernhatsich

die Beratung im

stationären Han-

del eigentlich verän-

dert?

Immer mehr Men-
schen kaufen Pro-
dukte, die ihnen von Freunden
undBekanntenempfohlenwer-
den. Die persönliche Erfahrung
miteinemProduktistdabeient-
scheidend, im Rahmen der
sozialen Medien sind die Mög-
lichkeiten natürlich vielfältig.

Warum zahlt es sich gerade im

Beauty- und Kosmetikbereich

aus, sich persönlich beraten zu

lassen und im Geschäft zu kau-

fen?

JederMenschistindividuell,was
für den einen perfekt ist, kann
fürdenanderenganz falsch sein.
Gerade durch die vielen Infor-
mationen aus den diversen
Medien sind das persönliche
Gespräch und die gezielten Fra-
gen sowichtig.

Sie kennen ja schon von Berufs

wegen die allerneuesten Trends –

verratenSieunsnureinen,aufden

wir uns 2023 freuen können?

Nach den herausfordernden
Coronajahren ist die Lust auf
Make-up-Produkte wieder sehr
großgeworden.Unswerdenvie-
le neue Marken und Trends
erwarten. Ein unglaublich
wachsender Trend, der uns

2023 im größeren Ausmaß
begleiten wird, sind „Clean
Beauty“-Produkte. Das ökolo-
gischeBewusstseinunsererVer-
braucher*innen ist gewachsen,
daherwollen sie auf umstrittene
Inhaltsstoffe verzichten und
über die Zusammensetzung
genauBescheidwissen.

Was bedeutet für Sie persönlich

gutes Aussehen?

Schönheitbedeutetfür
mich Selbstzufrie-
denheit. Aber ein
gepflegtes
Erscheinungs-
bild gehört da
natürlich dazu.

Welches Beauty-

oder Pflegeprodukt

steht auf Ihrem

Schreibtisch bzw.

findet sich in Ihrer Handtasche?

Lippenpflege,mein Favorit der-
zeit ist der Keys Soulcare Balm
und dieDouglasHandlotion.

WennSienacheinemanstrengen-

denTagnachHausekommen,was

ist das Erste, das Sie tun?

Ich habe das Bedürfnis, mich
abzuschminken. Ich liebe es,
meineHautmit Öl zu reinigen,
nachdemEinmassiereneinwar-
mes, feuchtes Tuch übers
Gesicht legen und einen tiefen
Atemzug nehmen, ein herrli-
ches entspannendes Ritual.

Haben Sie eigentlich einen ulti-

mativen Beauty-Trick für uns?

Der ultimativeBeauty-Trick ist
ganzeinfach:„VerlassedasHaus
nie ohne Lichtschutz!“

... und Ihr Lieblingsduft?

Das ist derzeit „Les Exclusifs
Venise“ vonChanel, ein sinnlich
frischerDuft.

Welche ist die wichtigste Lektion,

die Sie in Ihrer Laufbahn in der

Beautybranche gelernt haben?

Sei immer für alles und jeden
offen!

Kerstin Muik, Parfumeriefachverkäuferin bei Hoelbling Parfumerie

Sie sind seit 20 Jahren im Beauty-

Handel tätig: Wie hat sich denn

die Branche verändert?

Kerstin Muik: Es gibt viel mehr
Duft-, Pflege und Make-up-
Marken am Markt! Zudem hat
der Auftritt in den Social Media
an Bedeutung gewonnen, da
sich dort vor allem die jüngere
Generation informiert.

Welche Auswirkungen hat

das auf die Beratung im

stationären Han-

del?

Einige unserer
Kund*Innen
schauen gerne
auf unsere
Homepage oder
entdecken etwas
auf Insta, aber sie
kommen dennoch
lieber zu einer per-
sönlichen Beratung in unsere
Stores, weil sie die Atmosphäre
mögenundsichbeiderKaufent-
scheidung sicherer fühlen.

Warum zahlt es sich im Beauty-

und Kosmetikbereich aus, sich

persönlich beraten zu lassen und

im Geschäft zu kaufen?

DamitdieKundindieProdukte
bekommt, die speziell auf ihre
Bedürfnisse abgestimmt sind.

Sie kennen ja schon von Berufs

wegen die allerneuesten Trends –

verratenSieunsnureinen,aufden

wir uns 2023 freuen können?

Der Trend geht eindeutig in
Richtung „Nachhaltigkeit“.
Dasbetrifftdie Inhaltsstoffe,die
Nachfüllbarkeit und auch die
Verpackung.

In Ihrer Branche ist gutes Ausse-

hen besonders wichtig, was

bedeutet es für Sie persönlich?

Es beginnt mit der Frisur und
einem typgerechten Make-up
passend zumOutfit.DasGanze
muss natürlich mit einem Duft
als „Begleiter“ abgerundet wer-
den. Am allerwichtigsten ist
allerdings das Strahlen von

innen,dasvondenobengenann-
ten Punkten unterstützt wird.

Können Sie sich an das allererste

Parfum erinnern, das Sie sich sel-

ber gekauft haben?

Ja, so was vergisst man nie. Ich
habe es mir von meinem ersten
Lohn gekauft: Es war „Happy“
vonClinique,gleichnachdemes
1998 insGeschäft kam.

Welches Beauty- oder

Pflegeprodukt fin-

det sich in Ihrer

Handtasche?

Ein Must-have
inmeinerHand-
tasche ist ein
erfrischendes
Sprayserum, Lip-
penstift und Duft
dürfen auch nicht
fehlen.

Verraten Sie uns noch Ihre abend-

liche Pflegeroutine?

Ein mildes Reinigungsmousse
undTonic, um imAnschlussdie
Haut für Serum, Augenpflege
undNachtpflegevorzubereiten.
Und zu guter Letzt darf ein
Wimpernserumnicht fehlen!

Haben Sie eigentlich einen ulti-

mativen Beauty-Trick für uns?

MeineEmpfehlung ist es, einbis
zweiMalproWocheeinPeeling
zu machen und eine „Sleeping
Mask“ anzuwenden. Die Haut
wirkt dadurch strahlend frisch
und am Morgen wie „ausge-
schlafen“.

Welche ist die wichtigste Lektion,

die Sie in ihrer Laufbahn in der

Beautybranche gelernt haben?

Manlerntnieaus!Soweitesmich
betrifft,denkeich,dassichdurch
mein echtes Interesse an den
Bedürfnissen der Kundschaft
und einer sehr persönlichen
Beratung vielen Damen und
Herren „Gutes“ tun konnte.
DadurchsindvielemeinerKun-
den auch zu Freunden gewor-
den.

Sanja Vidakovic, Filialleiterin von Nägele & Strubell am Graben

WelchesinddenndiegrößtenVer-

änderungen in der Parfumerie-

Branche gegenüber Ihrer

Anfangszeit?

Sanja Vidakovic: Der Wechsel
zur Parfumerie Nägele &
Strubell hat mir gezeigt, dass
Beständigkeit, Serviceorientie-
rung und die jahrelange Kon-
zentration auf Premium- und
Nischenmarken tatsächlich den
wesentlichen Unterschied
machen. Denn genau
diese Konsequenz
hat es ermöglicht,
unser Business
weiter auszu-
bauen.

Inwiefern hat sich

die Beratung im sta-

tionären Handel ver-

ändert?

DerKonsument ist
besser informiert, interessiert
sich für denOnline-Auftritt sei-
ner Lieblings-Brands. Lifestyle
Influencer, aber auch Micro
BloggererleichterndieQualder
Wahl. Zudem will er aber auch
über den Ursprung und Her-
kunft der Marke, Inhaltsstoffe,
aber auch Umweltverträglich-
keit Bescheidwissen.

Warumzahltsicheinepersönliche

Beratung aus?

Nägele&Strubellstehtseitjeher
für eine große Auswahl an Pre-
mium- und Nischenmarken,
eine familiäre Atmosphäre und
das persönliche Beratungsge-
spräch. Viele Kund*innen
schätzen „ihre Parfumerie-
Fachkraft“ inderStamm-Parfu-
merie ihres Vertrauens, die bes-
tens informiert undgeschult bei
derWahl der richtigenProduk-
tehilft.ZudemfüllenwirDuft-,
Pflege-undMake-up-Produkte
in Probiergrößen ab, damit zu
Hause in Ruhe probiert und
getestet werden kann.

Sie kennen ja schon von Berufs

wegen die allerneuesten Trends –

Verraten Sie uns nur einen, auf

den wir uns 2023 freuen können?

ImDuft-BereichgehtderTrend
eindeutig in Richtung Nische.
Mann und Frau möchten nicht
mehr beliebig duften, sondern
suchen das Spezielle, das Indivi-
duelle.HiergehtderTrendauch
ganz stark in Richtung Unisex,
was eine Unterscheidung in
Damen-undHerrendufthinfäl-
ligmacht.

Was bedeutet für Sie

persönlich eigent-

lich gutes Ausse-

hen?

Es beginnt für
mich ganz klar
mit einem
gepflegten Auf-
tritt vom Scheitel
bis zur Sohle.

Welches war das

allererste Make-up-Produkt, das

Sie selbst gekauft haben?

IchhabemirMitteder90er-Jahre
einnudefarbenes„LipGloss“von
Dior geleistet, dass ich wie einen
Schatz gehütet habe.

... und das allererste Parfum?

Das war 1997 „Cinéma“ von
YSL.

Verraten Sie uns noch Ihre abend-

liche Pflegeroutine?

Für meine abendliche „Self-
Care“-Routine nehme ich mir
vor allem ausreichend Zeit und
schließe sie mit einer feinen
Gesichtsmassage ab.

Welche ist die wichtigste Lektion,

die Sie in ihrer Berufslaufbahn

gelernt haben?

Der ehrliche, empathische Ver-
kauf auf Augenhöhe istmir hei-
lig. Nur so macht man Stamm-
kunden glücklich und gewinnt
täglich neue dazu. Die absolute
Serviceorientierung, das fami-
liäre Umfeld in Kombination
mit unserem exklusiven Sorti-
ment überzeugen Kunden wie
Mitarbeiter, denn „only team-
workmakes the dreamwork“!

Andrea Malek, Sales Operations Director bei Marionnaud

Sie sind seit 38 Jahren im Beauty-

Handel tätig – welche sind die

größten Veränderungen in der

Branche gegenüber Ihrer

Anfangszeit?

Andrea Malek: Vor allem die
Vielfalt: Marken und Produkt-
sortimente, Kundenberatung,
Kundentreue, Schnelllebigkeit
der Trends, Veränderung im
Handel, Merchandising im
Store,TrainingundAusbil-
dung der Schönheits-
beraterinnen (e-
learning), digitale
Beautytools, um
nur einiges zu
nennen.

Inwiefern haben

Online-Kanäle und

Insta-StarsdieBera-

tung im stationären

Handel eigentlich

verändert?
Der Kunde ist vorinformiert
und oft wird dem Influencer
mehr Vertrauen geschenkt als
fachkundigen Schönheitsbera-
terinnen in den Parfümerien.

Warum zahlt es sich gerade im

Beauty- und Kosmetikbereich

aus, sich persönlich beraten zu

lassen und im Geschäft zu kau-

fen?

Der Schönheitsberater sieht die
Kundin,analysiertdenmomen-
tanen Hautzustand und kann
mit gezielten Fragen nach den
Bedürfnissen die perfekten Pro-
dukte zeigen und beraten. Die
Kundin kanndie Produkte spü-
ren und riechen.

Sie kennen ja schon von Berufs

wegen die allerneuesten Trends –

verratenSieunsnureinen,aufden

wir uns 2023 freuen können?

Haare, Haare, das ist das wach-
sendeSegment.Außerdemgeht
der Trend hin zu nachhaltiger
Pflege.

Was bedeutet für Sie persönlich

gutes Aussehen?

Schönheit bedeutet fürmich die

perfekt abgestimmte Gesichts-
pflege zu haben, denn ein strah-
lenderTeint verleiht einfachdas
Gefühl des besonderen Selbst-
bewusstseins. Und natürlich
sind Make-up-Produkte, die
meine Vorzüge betonen, abso-
lut unverzichtbar.

Welches Beauty- oder Pflegepro-

dukt steht auf Ihrem Schreibtisch

bzw.findetsichinIhrerHand-

tasche?

Must-haves: Face
Mist (Anti Pollu-
tion – Blue Light
Protection), Lip-
balm, Nagel-
hautöl, Hand-
creme. Inmeinem
Beautytäschchen
habe ich stets Con-
cealer, Mat Pow-
der, Mascara, Lip-

penstift und Lipglossmit dabei.

Können Sie sich noch an das aller-

erste Make-up-Produkt erinnern,

das Sie selbst gekauft haben?

Ein Chanel-Nagellack in Dun-
kelrot!

... das erste Parfum?

Es war in den 1980ern: „White
Linen“ von Estée Lauder.

Haben Sie eigentlich einen ulti-

mativen Beauty-Trick für uns?

Beim Autofahren Augenpads
unterdenAugen,dasgibt sofor-
tige Feuchtigkeit und glattes,
frisches Aussehen. Anschlie-
ßend noch Concealer für einen
strahlenden, wachenBlick.

Welche ist die wichtigste Lektion,

die Sie in Ihrer Laufbahn in der

Beautybranche gelernt haben?

DenWandel imHandel imVor-
feld zu erkennen, offen sein für
Veränderungen, stets nach
Chancen und Lösungen Aus-
schau halten, immer interessiert
amPuls der Zeit zu sein und nie-
mals, niemals aufhören zu lernen
–bereuenichts,aber lerneausder
Erfahrung der Vergangenheit.

Manuela Vielhaber hat

bei Douglas Karriere

gemacht

Erfolgsrezept von Kerstin

Muik : Ehrliches Interesse

an der Kundschaft

Sanja Vidakovic leitet die

Nägele & Strubell-Filiale

am Graben

Andrea Malek ist seit 38

Jahren in der Branche

tätig
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THE MARVELOUS

MRS. MAISEL

Für Midge Maisel läuft eigentlich alles

rund. Mit ihrem Ehemann und ihren

Kindern lebt sie an der eleganten Upper

West Side im New York der 1950er-Jahre.

Doch das Schicksal scheint plötzlich

andere Pläne für Midge zu haben. Schnell

muss sie sich entscheiden, ob sie den

Schritt von der Hausfrau zur

Stand-up-Comedienne wagen will. Dabei

ist nicht nur ihre Art unverwechselbar,

sondern auch ihr eleganter, jedoch

auffälliger Modegeschmack.

Tasche Panthère von Cartier. Die geschmeidige Form

der neuen Panthère von Cartier erinnert an einen Panther. Ein

gutes Match. Immerhin teilt sich die Raubkatze seinen Kampfgeist

auch mit unserer Protagonistin.

Handschuhe von Dolce & Gabbana. Für eine elegante

Dame in den 50er-Jahren gehörten Handschuhe zum Standard.

Bei Midge Maisel dürfen sie ruhig auffälliger sein.

Slingback-Pumps von Dior. Ebenso dürfen die passenden Schuhe nicht fehlen – die J’Adior

Slingback-Pumps von Dior.

Chloé EdP von Chloé. Klassisch modern ist auch der Duft von

Mrs. Maisel. Hier trifft Magnolie auf Maiglöckchen und Zedernholz.

Poudre Universelle Compacte von Chanel. Mit seiner

ultrafeinen, luftigen Textur mattiert dieser den Teint.

Das Rouge Coco Flash von Chanel zaubert

traumhafte Lippen.

IT’S SHOWTIME
Nichtnur ihreGeschichtenund ihreCharakteremachendieseSerien so

besonders.Auch ihrStyle ziehtuns indenBann.
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Taycan Sport Turismo – Stromverbrauch kombiniert 20,2 – 24,2 kWh/100 km; CO�-Emissionen kombiniert 0 g/km. Stand 06/2022. Die angegebenen Werte wurden nach 
dem vorgeschriebenen Messverfahren VO (EG) 715/2007 (in der gegenwärtig geltenden Fassung) im Rahmen der Typengenehmigung des Fahrzeugs auf Basis des neuen 
WLTP-Prüfverfahrens ermittelt.

Soul, elecsrifi ed.

Der neue Taycan Spors Turismo.

Porsche Zensrum Wien-Liesing

www.porsche.at/wienliesing 

Porsche Zensrum Wien Nord

www.porsche.at/wiennord
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English Pear & Freesia EdC

von Jo Malone London. Reife

Birnen gepaart mit sinnlichen

Freesien bilden den perfekten

Duft für den Herbst.

Ombres G von Guerlain. Als eine Hommage

an die Natur gedacht, ist das neue, dicht pigmentierte

Lidschattenquartett von Guerlain ideal, um die

Augen trendy zu betonen.

Trainingsjacke von Lacoste. Otis Milburn ist in der Serie

für seinen legeren Stil bekannt. Da darf eine lässige

Trainingsjacke kaum fehlen.

Rucksack Scala mit Fronttasche von Guess. Damit

ist man für die Aufgaben des Alltags bestens vorbereitet.

All Nighter Makeup Setting Spray

Vitamin C von Urban Decay. Dieses Setting Spray

spendet Feuchtigkeit und fixiert das Make-up

für bis zu 16 Stunden.

SEX EDUCATION

In Sex Education geht es um die Geschichte von Otis Milburn.

Der introvertierte Schüler, der bei seiner Mutter und Sexual-

therapeutin Jean lebt, gründet zunächst mit seiner Freundin

Maeve eine eigene Praxis für Sexualtherapie, ehe er selbst

zu lernen beginnt, mit seinen Bedürfnissen klar zu kommen.
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DAS DAMENGAMBIT
Die Netflix-Miniserie basiert auf dem Roman

von Walter Tevis und handelt von der jungen

US-Amerikanerin Beth Harmon, die im

Waisenhaus aufwuchs, aber ihr unfassbares

Talent für das Schachspiel entdeckte. Ihre

größten Gegner sitzen ihr dabei aber nicht

gegenüber, sondern sind ihre Obsession

und die Beruhigungsmittelabhängigkeit.

Mascara Noir G von Guerlain. Die perfekte

Mascara für einen hypnotisierenden

Augenaufschlag.

Les Beiges Huile Illuminatrice von Chanel.

Für ein zartes Schimmern auf Gesicht, Körper

und Haare das passende Trockenöl.

Folie d’un Soir EdP von Goutal. Dieser holzig-würzige

Duft zelebriert eine Weiblichkeit, die sich durch ihre

Komplexität und Widersprüchlichkeit von anderen

absetzt. Maßgeschneidert also für die

Protagonistin Beth Harmon.

Magnetisches Mini-Schachspiel

von Hermès aus

Breiapfelbaum und

massiver Kassie.



F
O
T
O
S
:
H
E
R
S
T
E
L
L
E
R
,
N
IC
O
L
E
R
IV
E
L
L
I/
N
E
T
F
L
IX
,
N
O
H
JU
H
A
N
/N
E
T
F
L
IX

INVENTING ANNA
Dreiste Betrügerin oder eine Frau

mit einem Businesstraum?

Inventing Anna erzählt die Geschichte

einer ehrgeizigen Journalistin,

die den Fall der Anna Delvey

recherchiert. Anna gab sich als

deutsche Millionenerbin aus, die der

New Yorker High Society die Herzen

und vor allem Geld stahl. Die Serie

basiert auf einer wahren Begebenheit.

Als Inspiration diente ein Artikel von

Jessica Pressler, der im Magazin New

York veröffentlicht wurde.

Wendbares Wollcape mit

Streifenmuster von Burberry.

Für die raue Luft in Manhattan

muss man gerüstet sein.

Very Good Girl EdP von Carolina Herrera.

Ein Duft für eine Frau voller Gegensätze. Er

ist verspielt, exotisch und modern. Hier trifft

Rose auf Litschi und Vanille. Damit kann Anna

Delvey die Schönen und Reichen im Nu um

ihren Finger wickeln.

Lady Dior Large von Dior. Ein Klassiker,

der an seinem Charme nichts einbüßen musste.

Noch heute zieht diese Tasche alle Blicke

auf sich.

Sonnenbrille von Chanel. Den

Durchblick bewahrt man auf

jeden Fall mit diesem edlen

Accessoire.

Jumpsuit, Trainingsjacke und -hose aus

der Kollaboration Adidas x Gucci. Sport und

Luxus müssen sich nicht ausschließen. Die

Kollektion des Sportmodeherstellers und

der italienischen Luxusmarke besteht aus

zahlreichen Hinguckern.

Poivre Noir EdP von Serge Lutens.

Die neueste Duftkreation des Hauses präsentiert

sich als natürlich und gleichzeitig berauschend

elegant. Dominiert wird der Herrenduft von

schwarzem Madagaskar-Pfeffer, Zedernholz

und Muskatnuss.

Wood on Fire EdP von Montale. Seine zarten Noten

von Oud-Holz, Sandelholz und geflammter Vetiverwurzel dringt

direkt von der Nase in die Seele ein. Zusammen mit Amber

und Vanille wird dieser außergewöhnliche Duft

zu einem mystischen Erlebnis.

SQUID GAME

Wie weit würden Sie für 33

Millionen Euro gehen? Die

456 verzweifelten und

verschuldeten

Kandidat*innen in „Squid

Game“ lassen sich dafür auf

ein perfides Überlebensspiel

ein, bei dem es nur einen

Gewinner geben kann. Die

Fallhöhe ist groß: Wer

scheitert, stirbt.
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» Samstag, 16. Juli, 4WD Offroad
Experience, RedBull Ring, Spielberg:

7:45 Uhr, Nachricht von Julia: „Hey!
Hab’ wasmega Cooles auf Insta gese-
hen. Schau dir das mal an! Offroad
Fahrerlebnisse, schonmal gehört? Ich
schick dir den Link.“
7:46 Uhr, meine Antwort folgt prompt:

„Hei Frühaufsteherin! Was hat dich
gepackt?Checkichgleich…Offroad?
Schautrichtigcoolaus!Dasindwirda-
bei!Wann geht’s los, heute?“
7:50 Uhr, Julia:„Ja,heutepasstperfekt.
Simi und Lisa hab’ ich auch schon ge-
fragt. Ich hol’ euch um9:00 ab. Spiel-
berg um10:00!“
10:00 Uhr, Ankunft am Red Bull Ring

in Spielberg: Seltenhabe ich etwas ver-
gleichbarImposantesausderNähege-
sehen.Wusstenicht,dasswirinÖster-
reichsoeinemoderneRennstreckeha-
ben. Das Gebäude bei der Zufahrt ist
echt der HAMMER! Es schaut
wirklich aus wie der Heckflügel eines
Rennautos.
10:15 Uhr, Ankunft am Driving Center:

DiefreundlichenDamenamCheck-in
geben uns auch gleich diewichtigsten
Infos mit. Noch schnell die Anmel-
dung ausfüllen und schon geht’s für
uns los!
10:45 Uhr: Unser Instruktor kommt
umdie Ecke gebogen und Julia ist so-
fort überzeugt: Der kennt sich aus!
Riesige Reifen, unerwartet bequeme
SitzeundzweiGanghebel? Instruktor
Ulli erklärt uns das Geländefahrzeug
bis ins kleinsteDetail.

11:00 Uhr, ab geht die Post!Wir fahren
vomDriving Center in einer Kolonne
zum 4WDTest Trackmit phänome-
nalemBlicküberdieGrand-Prix-Stre-
cke.UnddannstartetdieAction.Kur-
ven, Hügel, Steine – oder eher Felsen
(!)– steilesGelände, Schrägfahrten…
da kommst du hinterm Lenkrad echt
ins Schwitzen. Aber es ist ein Höllen-
spaß! Und hey: Bilder sagen mehr als
1.000 Worte – schaut euch das an!
Außerdem sind auch Buggys mit am
Start. So kleine, wendige Offroad-
Wagerl, mit denen du im Gelände
durch die Gegend schaukelst und es
einfach nur eine Riesengaudimacht!
13:00 Uhr, Waaaas? Wo ist die Zeit hin?

Ich will auf der Stelle noch einmal!
Aber leider ... dieNächsten sind dran!
Zum Abschied macht Ulli noch ein
echt geniales Pic von uns. Ganz nach
demVorbild der „Schiefe-Turm-von-
Pisa-Fotos“ – so, als würden wir das
Offroad-Auto während der Schräg-
fahrt stützen. Danach fahren wir zu-
rückinsDrivingCenter.ImKorso,off-
road-erfahren, ganz Profi, etwas aus
der Puste, leicht staubig aber breit
grinsend.
13:10 Uhr: Im Driving Center verab-
schieden wir uns von den supernetten
Fahrerlebnis-Jungs und -Mädels und
holenunsnocheinenLokal-Tipp,denn:
Wir haben Hunger! Na logisch ver-
schlägt es unsere Truppe in die Bull’s
Lanegleichgegenüber.DasRestaurant
befindetsichimerstenStockdesBoxen-
gebäudes,mitTerrasseundsuperBlick
direkt auf den Start-Ziel-Bereich.

Um 3 Uhr am Nachmittag herum:Die
können hier nicht nur mit Autos um-
gehen,sondernkennensichauchinder
Kücheaus!Wirhabensuperleckerge-
gessen und machen uns auf denWeg
…wohin?Ehklar,zumShoppen!Was
wäre ein Tag mit den Mädels ohne
Shopping?!
15:20 Uhr:Wisst ihrwas?Esgibt einen
Tunnel unter der Start-Ziel-Geraden.
ManchmalschleichensichdieFormel-
1-Piloten und die MotoGP-Jungs
unterirdisch zur Pressekonferenz.
Und genau diesen Weg nehmen wir
aufunsererMissionzumRedBullRing
Fan Shop. Dort gibt's eine feine Aus-
wahl an T-Shirts, Caps und Fan-Kla-
motten, aber auchHandtaschen. Simi
und ich checken uns ein T-Shirt im
#AUSTRIANGP-Design. Formel 1,
MotoGP, DTM, und wie sie alle hei-
ßen –wir sind impassenden Lookmit
dabei!
16:00 Uhr: Zurück ins Auto und ab
nach Hause! Dieser Tag war echt ein
Wahnsinnserlebnis! Mit Action und
Spaß–aber auchechtenHerausforde-
rungen–habenwir uns demRedBull
Ringbravourösgestellt. Ichgebedem
Ganzen hier 10 von 10 Punkten und
freu’ mich schon auf das nächste Mal,
denn es war definitiv nicht das letzte
Mal!Vielleichtgönn’ ichmirauchmal
ein Fahrerlebnis direkt auf der Renn-
strecke. Somit über 200 Sachen?Das
wird–sorry–richtiggeil!Ichgeb'euch
auf jeden Fall Bescheid!

Bis bald, eureKaro

IM ALLRAD DURCH STAUB
& STEILES GELÄNDE?

JA BITTE!

Offroad-ActionfürdichunddeineMädelsklingtimerstenMomentungewöhnlich?

KaroüberzeugtdichvomGegenteil! Siehatmit ihrenFreundinnen

einenTagamRedBullRingverbrachtund teiltmit euch ihrHammer-Erlebnis

vonAwie „Aufstehen“bisZwie „Zielgerade“.

46 WERBUNG DUFTSTARS

Ob über Gras oder Steine, im flachen oder steilen Gelände – die Action ist garantiert! Die Instruktorinnen und Instruktoren versorgen dich stets mit Tipps

Bei so viel Spaß darf ein Erinnerungsselfie genau so wenig fehlen wie die Sicherheit, denn: Safety first – vor allem beim Fahren mit den Buggys

Bild links: Volle Konzentration hinter dem Steuer. Bild rechts: Gemeinsames Anpacken – wenn auch nur für’s Foto. Ein bisschen Spaß muss eben sein
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METAMORPHOSEN
Parfumsbasierenauf vielenverschiedenenRohstoffen.Manche sind selten,

andere teuer, vielekommenvonweither. EineReise zudenUrsprüngenedlerDüfte.
VON CORDULA PUCHWEIN

EinParadiesdesorganischen

Rosen-undDuftblumenanbaus.

Seit 500 Jahren wird die „Domaine de La Ro-

se“ in der Region Grasse bewirtschaftet, seit

50 Jahren gilt das Hauptaugenmerk dem or-

ganischen Anbau von Rosen und anderer

Duftpflanzen. In dem vier Hektar großen

Blumenparadies fühlen sich auch viele Tiere

wohl – Vögel, Schmetterlinge, Libellen, so-

gar 12 Fledermausarten. Das Landgut weiter

in Richtung Biodiversität auszubauen, ist

Lancôme ein Anliegen. Der Kosmetikprofi

hat die „Domaine de La Rose“ 2020 erwor-

ben–mitdemLeitgedanken,darauseinVor-

zeigebeispiel nachhaltiger Bewirtschaftung

zu machen. Seither wird der Anbau regiona-

ler Gewächse und Duftpflanzen – ganz ohne

maschinelle Bodenbearbeitung – gefördert.

Schon heute verwendet Lancôme zu 99 Pro-

zent organische Rosen in seinen Pflege- bzw.

Make-up-Produkten und Düften, wie dem

ikonischen „La vie est belle“. Bis 2025 sollen

es 100 Prozent sein. Darüber hinaus will die

„Domaine de la Rose“ ein Ort der Wissens-

vermittlung sein. Ab 2023 kann man in der

designschönen Schau-Destillerie an Veran-

staltungen zum Thema Duftpflanzen teil-

nehmen. Rosige Zeiten!

EIN BLÜHENDES
PROJEKT
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Rosige Zeiten:

Der Anbau organischer

Rosen steht in der

„Domaine de La Rose“

im Zentrum »



ÖSTERREICHS
GESCHMACK-
VOLLSTE
TOMATEN

INNOVATIV,
REGIONAL &
NACHHALTIG

www.frutura.com

DAS SUMMEN DARF 
NICHT VERSTUMMEN

JEDER KANN MITMACHEN UND GEMEINSAM 
KÖNNEN WIR WAS VERÄNDERN.

www.BioBienenApfel.comwww.BioBienenApfel.com
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Frühmorgens, wenn in der „Domaine
deLaRose“dieLuftnochkühl ist,wer-
den die Knospen gepflückt. Die Blü-
tenqualitätderwunderhübschenCen-
tifolia-Rosen – nach der Region auch
Grasse-Rosen genannt – ist dann am
besten. Grasse liegt zwischen Mittel-
meer und Voralpen. Der Wind, die
Temperaturen und die schützenden
Trockensteinmauern, die all die Ro-
senfelder umrahmen, bieten den
„Fragrance Flowers“ beste Bedingun-
gen.AuchLavendel, Jasminundnoch
viele andere Duftpflanzen gedeihen
hervorragend in diesem Klima. Die
Pflanzen entwickeln dadurch jene he-
rausragendenAromen,wie sievonder
Parfumindustrie gesucht sind. Dabei
ist bio, vegan und nachhaltig vielen
HerstellernlängstoberstesGebot.Für
die Rosenblüten gilt: Kaumgeerntet,
kommen sie in die Destillerie, wo die
wundersame Metamorphose vom
Rohstoff zumDuftstoff beginnt. »

In „ADropd’Issey“gelingtdie

Rekonstruktion vonFliederduft.

EinolfaktorischesMeisterstück.

Flieder ist eine Augenweide und ein Duft-

rausch. Dennoch ist es bislang nicht gelun-

gen, seinen unvergleichlichen Geruch einzu-

fangen. Manche Blumen, wie der Flieder,

bleiben selbst durch bewährte Transforma-

tionstechniken wie Destillation, Enfleurage

oder Extraktion „stumm“. Das heißt, der na-

türliche Duft kann nicht extrahiert werden.

Nun aber ist es der Parfumeurin Ane Ayo ge-

lungen, die himmlischen Duftnoten des Flie-

ders so naturnah wie noch nie zuvor zu re-

konstruieren. Damit bringt Ayo die „stumme

Blüte“ in „A Drop d’Issey“ gewissermaßen

zum Sprechen. Entstanden ist ein „explosi-

ves“ Bouquet aus synthetischen und natür-

lichen Düften. Hinzu gesellen sich das Abso-

lue aus Orangenblüten sowie jenes aus Da-

maszener-Rosen – beides Rohstoffe aus

Partnerschaften mit streng kontrolliertem

Naturanbau. So wie die Aromen der enthal-

tenen Zeder, die aus wiederaufbereiteter

Baumrinde eines besonders nachhaltigen

nordamerikanischen Sourcing-Programms

stammen. Das Duftergebnis: eine Ode an die

Natur, die mit jedem Tropfen ein unver-

gleichlich beglückendes Gefühl versprüht.

EinederkostbarstenEssenzen istOudausdemAgarbaum.

Seit Menschengedenken wird Oud – auch

Aoud oder Oudh geschrieben – für medizini-

sche und spirituelle Zwecke verwendet.

Auch Parfumeure schätzen die warme, hol-

zige Essenz, wenngleich der Ausgangspunkt

eher unappetitlich ist. Denn es sind mikros-

kopisch kleine Schimmelpilzsporen, die das

Kernholz des Agar- bzw. Adlerholzbaumes

befallen. Der Baum reagiert darauf, indem er

zur eigenen Wundheilung ein dunkles, öliges

Harz produziert: das herrlich duftende Oud.

Um es in kostbares Oud-Öl zu verwandeln,

werden die mit dem Harz gesättigten Holz-

späne destilliert. Spitzenparfumeur Francis

Kurkdjian verwendet es in seinen Duftkrea-

tionen. Für „OUD satin mood“ nutzt er eine

exquisite Oud-Essenz aus Laos, die 15 Jahre

alt ist und nach den Grundsätzen des nach-

haltig-fairen Handels hergestellt wird.

Ähnlich begehrt ist Elemiharz-Öl. Sein an

Zitrone, Zitronenpfeffer und Weihrauch er-

innernder Duft erfrischt die Kopfnote eines

Parfums und verleiht gleichzeitig eine leicht

balsamisch-holzige Note.

Gewonnen wird Elemi-Öl

durch Einritzen der Rinde

des Manilaelemibaumes,

eines Balsambaumge-

wächses, das auf den

Philippinen

wächst. Dem „OUD

Eau de Parfum“

Kurkdjians gibt es

eine raffinierte

spritzige Note.

EIN TROPFEN
GENIALITÄT

FLÜSSIGES GOLD
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BASICS. Für einen Liter Rosenessenz
werden zwischen drei und fünf Ton-
nen frische Blüten benötigt. Die
Nachfrage renommierter Parfumher-
stellernachhohenQualitäten istnicht
nurbeidiesemRohstoffhoch.Schließ-
lich will ein riesiger Duftmarkt be-
dient werden. 2021 lag das weltweite
Marktvolumen bei 46,5 Milliarden
US-Dollar.Verständlich,dassvieleIn-
gredienzienstarknachgefragtsind.Li-
lie, Iris, Neroli, Geranie, Patschuli,
Myrrhe, auch Harzbasiertes wie Oud
oder Gewürze wie Pfeffer undVanille

– die Liste ist lang. Nicht selten kom-
men die „Zutaten“ aus entlegenen
Weltgegenden, sind immens aufwen-
dig in der Herstellung und deshalb
sündteuer wie Iris- oder Oud-Öl. Zu
den begehrtesten Rohstoffen gehört
Vetiver,dasals sogenannterFixateur in
vielenParfumsvorkommt.Basis ist ein
tropischesSüßgras,ausdessenduften-
den Wurzeln es mühsam gewonnen
wird. Für ein Liter Vetiver-Ölwerden
150 Kilogramm Wurzeln benötigt.
Haiti, Indonesien, China und Indien
sind heute dieHauptproduzenten.

BeschaffungundKostensinddaseine,
der biologische Anspruch das andere.
Nicht erst seit derDiskussion umden
Klimawandel gibt es hier einUmden-
ken. Gewissenhafte Parfumproduzen-
ten achten zusehends auf nachhaltige
Herstellungunddarauf, dass die damit
betrauten Menschen fair bezahlt wer-
den. Da und dort nehmen Beauty-
Konzerne die Sache auch selbst in die
Hand, indemsie eigenePlantagenan-
legenundbetreiben.Chanel,Diorund
und Lancôme beweisen diesbezüglich
bereits einen grünenDaumen. «
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Die roteKamelie ist äußerst zart

und trotzdemeineNaturgewalt.

Weder Wind, noch Hitze oder Kälte können

der Widerstandsfähigkeit der immergrünen

Pflanze etwas anhaben. Der Grund ist die in

der roten Kamelie enthaltene, hohe Kon-

zentration an Protocatechusäure – ein star-

kes Antioxidans, das die Alterung von Zellen

bremst. Interessant also für die Kosmetik.

Deshalb wird die Pflanze in Gaujacq, im Süd-

westen Frankreichs, erforscht. Hier hat Cha-

nel auf 40 Hektar Kamelienfelder nach agrar-

ökologischen Standards samt Freiluftlabor

angelegt. Die Bedingungen sind dank des

Mikroklimas perfekt, denn es ähnelt dem Ja-

pans und des südlichen China, wo die rote

Kamelie ursprünglich zu Hause ist. Sie ist

einevon2.000Sorten,dieinGau-

jacq von dem Kamelien-Exper-

tenJeanThobyanalysiertundals

vielversprechende Sorte für die

Hautpflege identifiziert wurde.

Starparfumeur Olivier Polge hat

die Power der roten Kame-

lien in dem revitalisieren-

den Parfum-Körperspray

N°1 De Chanel L’Eau Rouge

eingefangen: ein Energie-

cocktail, frisch und zart zu-

gleich. Und mit Inhaltsstof-

fen,diezu97Prozentnatür-

lichen Ursprungs sind.

Mit „RewildourEarth“ fördertYSLBeautyglobaleNachhaltigkeit.

Die Nachhaltigkeitsinitiative „Rewild our

Earth“ ist eine wichtige Säule im Programm

„Change the Rules, Change The Future“ von

YSL Beauty. Im Fokus stehen der Schutz und

die Renaturierung von 100.000 Hektar Land

bis 2030 – also nahezu zehnmal die Größe

von Paris. Inspiriert ist das Projekt von den

„Ourika Community Gardens“ im marokka-

nischen Ourika-Tal. Von hier kommen etliche

Rohstoffe für Beautyprodukte und Düfte der

Marke, wie etwa Granatapfel,

Eibisch, Iris, Jasmin, Walnuss

und Safran. Gekoppelt ist der

Anbau an etliche weitere Ini-

tiativen, darunter lokale

Beschäftigungsprogramme für

Frauen oder die Renaturierung

von Trockengebieten.

Am anderen Ende der Erde

kümmert man sich um die Neu-

bewaldung bzw. Pflege und Er-

haltung der Wälder auf Haiti. Abholzung ist

auch auf Madagaskar ein Problem, dem YSL

Beauty mit Renaturierung durch Biodiversi-

tät begegnet. Angebaut werden Vanille und

Geranie – zwei wichtige Rohstoffe, die in

Düften wie „Libre“ und „Black Opium“ ent-

halten sind. Auf Indonesien wiederum liegt

der Fokus auf der Rettung lokaler Seen und

Wälder. Von dort bezieht YSL Beauty Pat-

schuli, ein Inhaltsstoff, der in vielen YLS–Da-

men- und Herrendüften

elegant mitschwingt.

„J’adoreParfumd’eau“–eineDuftrevolutionaufWasserbasismitNeroli „Pays“ imHerzen.

In „J’adore Parfum d’eau“ hat Dior das Un-

mögliche möglich macht. Der Duft basiert

nicht – wie gewohnt – auf Alkohol, sondern

auf Wasser. Die neue Formulierung ent-

steht mittels Nano-Emulsionstechnik

unter hohem Druck und wird mit einer sehr

hohen Ölkonzentration vermischt. So ent-

steht ein konzentriertes Duftwasser, u. a.

mit Magnolia, Jasmin, Rose und Geißblatt.

Eingebettet ist auch eine strahlende Nuan-

ce von Neroli aus den Blüten des Bitteroran-

genbaumes. Christelle Archer kultiviert sie

exklusiv für Dior in der Provence. Die Bäume

gedeihen nur zwischen Antibes und Vallau-

ris, deren Blüten Ende April, Anfang Mai

aufwendig von Hand gepflückt werden.

Durch Dampfdestillation entsteht dann

das olfaktorische Wunder Neroli. Dabei

wird das Orangenblütenwasser ohne Ver-

wendung von Lösungsmitteln vom ätheri-

schen Öl getrennt. Das Ergebnis ist das als

„Pays“-Neroli bekannte Öl, das dem neuen

„J’adore Parfum d’eau“ seine leuchtende

Note verleiht und

die Trägerin dank der

milchigen Sanftheit

wie ein Kokon umhüllt.

ZARTES
KRAFTPAKET

WELTWEITES ENGAGEMENT

EINE OLFAKTORISCHE ÜBERRASCHUNG

53 ROHSTOFFE DUFTSTARS

Land der Kamelien:

Im Südwesten Frankreichs

kultiviert Chanel auf rund

40 Hektar die exotische

Schönheit
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DER PARFUMFLAKON IM GLASKREISLAUF

Seit Jahren unterstützt Austria Glas Recycling die Initia-

tive DUFTSTARS. Wie genau gehören Glasrecycling und

die Welt der Parfums zusammen?

Harald Hauke:Glas ist ein wertvoller Rohstoff, der ge-
rade auch für elegante Produkte wie Parfums die per-
fekte, mitunter kunstvoll gestaltete Hülle darstellt.
Gleichzeitig ist es wichtig, zu betonen, dass ein leerer
Flakon wertvoll für Ressourcenschonung und Kreis-
laufwirtschaft ist. Denn sämtliche Glasprodukte, so
auch Parfumflakons, können zu 100 % recycelt wer-
den. Diese Botschaft ist daher auch in der Welt der
Duftstars an der richtigenAdresse.

Glauben Sie, dass allen Menschen bewusst ist, dass ein

Parfumflakon ebenso wie ein Marmeladenglas oder eine

Essigflasche im Glascontainer entsorgt werden soll?

Das denke ich schon, denn in unserer Kommunika-
tionsarbeit sprechen wir diese Themen an und in den
Restmüllanalysensehenwir,dasskeineParfumflakons
imRestmüll landen.JedeGlasverpackungmuss,wenn
sie leer ist, imGlascontainer für Buntglas bzw.Weiß-
glasentsorgtwerden.SokannsieindenRecyclingkreis-
lauf eingebracht, eingeschmolzen und zu einer neuen

Glasverpackung werden. Und das gilt für den Flakon
ebensowie für das Pestoglas.

Das Verpackungsmaterial Glas und das Luxusgut Parfum

sind also eine perfekte Symbiose?

Ja,aufjedenFall.Glasistgrandios.Glasistwiegeschaf-
fen für etwas soWertvolleswieParfum.AusGlaskön-
nengroßartigeFormenundFarbengegossenwerden–
dasmacht es gerade auch für Parfums so interessant.

Zurück zum Recycling: Es ist also jeder Parfumflakon re-

cycelbar, unabhängig von Form und Farbe? Und was pas-

siert mit Verschlüssen, Zerstäubern usw.?

So ist es, denn jede gläserne Verpackungshülle ist per-
fekt für Recycling geschaffen. Durchsichtige Flakons
müssen imWeißglascontainer, allebuntenFlakons im
Buntglascontainer entsorgt werden.
WasVerschlüsse&Co. betrifft, so gilt hier dasGleiche
wiebeiFlaschenundKüchenglas:Alles,was sich leicht
abnehmen und entfernen lässt, darunter etwa Ver-
schlusskappen,solltevordemEntsorgenabgenommen
werden. Alles Übrige kann dann imGlaswerk aussor-
tiert werden.

» Glas von Pochet du Courval ist ein
besonderer Stoff. Die Expertise vieler
Generationenstecktdarin,schätztman
es doch als jenes, das in der Qualität
Kristallglasamnächstenkommt.Und,
um es gleich zu sagen – dieses Unter-
nehmen feiern Insider heute als Spezia-
listen fürParfumflakons ausPremium-
Recyclingglas von feinster Qualität.
Die Herstellung verbindet Tradition
und Innovation: Pochet gilt als Pionier
für dieKunst, klare, komplexe und rei-
neDesignszuentwickeln,die inextrem
feinwandige,schlankeFlaschenmited-
lem, luxuriösem Gewicht gegossen
werden.
Die bald 400-jährige Geschichte des
Spezialisten, der in Guimerville rund
1.500 Personen beschäftigt, ist dem
entsprechend reich an Benchmarks für
die Flakonherstellung. Diese umfasst
den Guss der Flaschen ebenso wie ver-
schiedenste aufwendige Dekortechni-

WO LUXUSFLAKONS
ENTSTEHEN

KUNSTWERKE AUS GLAS
ken, z. B. Lackierungen oder Prägun-
gen. So kann Pochet stolz darauf ver-
weisen, 1853 den ersten Flakon, der in
Zusammenarbeit mit einem Parfu-
meurentstand,hergestelltzuhaben.Es
ist der legendäre Bienenflakon für das
Eau de Cologne Impériale, das für die
französische Kaiserin Eugénie von
Guerlain kreiertwurde. EineKoopera-
tion, die übrigens auch heute noch be-
steht. Sowohl die neuen Flakons für
AquaAllegoria als auch dieKollektion
L’Art&LaMatière, alle aus recyceltem
Glas und wieder befüllbar, wurden für
Guerlain von Pochet gefertigt. Für das
Ökodesign der soeben lancierten Edi-
tionLa vie est belleDomainede laRose
wandte sich auch Lancôme einmal
mehranPochetduCourval.AlsPionier,
der sich mit der Bitte um eine ökolo-
gisch verantwortliche Lösung an den
renommiertenBranchenprimuswand-
te, nennt das Unternehmen übrigens
Chanel. 2021, zum 100. Geburtstag
einer Ikone, feierte der erste nachhaltig
hergestelltePochet-ParfumflakonPre-
miere: für ChanelN°5.
Welchen berühmten Namen aus der
WeltderLuxus-Duftmarkenmanauch
nennt, man kann damit rechnen, dass
die Flakons – aber auch noble Creme-
tiegel undMake-up-Packagings – von
Pochet du Courval stammen: Armani,
Calvin Klein, Carolina Herrera, Cha-
nel, Dior, Guerlain,Hermès, IsseyMi-
yake, Lalique, Lancôme, Montblanc,
NarcisoRodriguez, PacoRabanne, Sis-
leyParis,Valentino–dieListe ließesich
noch lange fortsetzen. Vertrauen kann
die anspruchsvolle Klientel sowohl auf
dasenormeKnow-howalsauchaufBe-
gleitung des gesamten Kreativprozes-
sesvondererstenInspirationüberMar-
ketinganalysen bis hin zu neuesten

Techniken,die esderBrancheermögli-
chen, konsequent nachhaltig und um-
weltschonend zu produzieren. Ein An-
liegen, demsichPochet duCourval na-
türlichauchselbstverschriebenhat:Für
die Luxusflakons wird 2024 der erste
elektrischeOfenFrankreichs inBetrieb
gehen, seit2014hatPochetalsGruppe
seine CO2-Emissionen um 32 Prozent
reduziert und will 50 Prozent im Jahr
2033 erreichen. «

Aus Tradition innovativ

Seit bald 400 Jahren steht Pochet

du Courval für feinste Glaswaren. Heute

konzentriert man sich in Guimerville

auf Luxusflakons für Parfums. Die

Pochet Group stellt zudem Packaging

für Pflege und Make-up her. Und wird

als einer der Pioniere für nachhaltige

Produktion im Dienst unserer Umwelt

international gefeiert.

Glasrecycling istKreislaufwirtschaft par excellence. JederParfumflakonkann

zueinemneuenattraktivenFlakongeformtwerden.

EinName istuntrennbarmitderGeschichtederHaute

Parfumerie verbunden:PochetduCourval, gegründet als

„VerrerieduCourval“ inderNormandie.Der renommierte

Glashersteller zählt seit jeherdieHautevoleeder

Dufthäuser zu seinenKunden. VON EVA SYNDRAM

Dr. Harald Hauke,

GF der Austria Glas Recycling

GmbH (AGR),

einem Unternehmen der ARA
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Bild oben: Zum

100. Geburtstag

schuf Pochet du

Courval für Chanel

seinen ersten

Flakon aus

Recycling-Glas:

2021, für N°5

Bild Mitte:

Lancôme ließ für

den Öko-Flakon

für den neuen Duft

„La vie est belle

Domaine de la

Rose“ von Pochet

fertigen

Bild unten:

Guerlain ordert

seit 1853 beim

Branchenprimus

Verreries Pochet im 19.

Jahrhundert. Schon damals erste

Adresse für Luxus-Flakons
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HOME FRAGRANCES

1 Clean Reserve:

Clean Space Rain Candle

2 Acqua di Parma:

Buongiorno Candle

3 Etro: Demetra

BESTES FLAKON -DESIGN DAMEN

1 Dior: Miss Dior EdP

2 Issey Miyake: A Drop d’Issey EdP

3 Marc Jacobs: Perfect EdP

4 Mugler: Alien Goddess EdP

5 Giorgio Armani: My Way EdP

PRESTIGE DAMEN

1 Guerlain: Aqua Allegoria Nettare di Sole

2 Chloé: Eau de Parfum Naturelle

3 Gucci: Flora Gorgeous Gardenia EdP

4 Yves Saint Laurent: Libre EdT

5 Trussardi: Trussardi EdP

6 Jimmy Choo: I Want Choo EdP

7 Shiseido: Ginza EdP

8 Carolina Herrera: Very Good Girl EdP

9 Acqua di Parma: Bergamotto di Calabria

10 Boss: Alive

11 Furla: Autentica EdP

12 Dior: Miss Dior EdP

13 Marc Jacobs: Perfect EdP

ULTRA SELEKTIV DAMEN

1 Cartier: Rivières de Cartier Luxuriance EdT

2 Etro: White Magnolia EdP

3 Chanel: Les Eaux de Chanel Paris-Édimbourg EdT

4 Guerlain: Rose Chérie EdP

5 Maison Margiela: Replica Matcha Meditation EdT

6 Estée Lauder: Infinite Sky EdP

BESTES FLAKON-DESIGN HERREN

1 Moncler: Moncler Pour Homme EdP

2 Jean Paul Gaultier:

Scandal Pour Homme EdT

3 Paco Rabanne: Phantom EdT

4 Acqua di Parma: Bergamotto

di Calabria La Spugnatura EdT

KLASSIKER HERREN

1 Paco Rabanne: 1 Million EdT

2 Giorgio Armani: Acqua di Giò EdT

3 Chanel: Allure Homme Sport EdT

PRESTIGE HERREN

1 Montblanc: Montblanc Explorer Ultra Blue EdP

2 Tom Ford: Ombré Leather EdP

3 Prada: Luna Rossa Ocean EdT

4 Paco Rabanne: Phantom EdT

5 Dior: Sauvage Elixir l’Intense

6 Burberry: Hero

7 Jean Paul Gaultier: Scandal Pour Homme EdT

8 Yves Saint Laurent: Y Le Parfum l’Intense

ULTRA SELEKTIV HERREN

1 Kilian Paris: L’Heure Verte EdP

2 Armani Privé: Cyprès Pantelleria EdT

3 Penhaligon’s: The Inimitable William EdP

KLASSIKER DAMEN

1 Jo Malone: English Pear & Freesia EdC

2 Narciso Rodriguez: for her EdT

3 Chloé: Chloé EdP

AusalleneingereichtenDüften

wurdendiesealsNominierte

derDUFTSTARS2022

auserkoren.Diehoch-

karätige Juryunddie

KundinnenundKunden

hatten schließlichdieWahl.

WeramEndedieNasevorn

hatte, lesenSieaufden

nächstenSeiten.
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DIE DÜFTE DES JAHRES

KLASSIKER

GIORGIO ARMANI

ACQUA DI GIÒ
EDT

NARCISO RODRIGUEZ

FOR HER EDT

JO MALONE LONDON

ENGLISH PEAR &
FREESIA EDC

Die „for her“-Linie istNarciso
Rodriguez'GeschenkanFrauen.
for her EdT fokussiert auf drei
olfaktorische Akkorde rund um
dasMoschusherz, die unter
anderemOrangenblüte,Amber
undVanille vereinen.

HERREN

DAMEN

Dieser köstliche
Jo-Malone-London-Favorit
versetzt imNu in blühende
Obstgärten.Die sinnliche
Frische reifer Birnen, umhüllt
von einem Straußweißer
Freesien und demDuft von
Amber, Patschuli und
Holznoten hat etwas
Unerwartetes.

Der frisch-würzigeDuft ist eine
Mischung ausMännlichkeit
undGrazie. Funkelnde
Essenzen der Bergamotte,
Zitrone,Orange und Limette
sorgen für einen kräftigen
Frischekick.

MARC JACOBS

PERFECT EDP

Der Traum vomPerfektsein wird von
diesemEau de Parfum verkörpert. Der
leuchtende, blumigeDuft aus Rhabarber,
Mandelmilch undKaschmirholz zieht
einen sofort in den Bann. Als Eyecatcher
gilt zudemder ausgefallene Flakon.

BESTES
FLAKON-DESIGN

ACQUA DI PARMA

BERGAMOTTO DI CALABRIA
LA SPUGNATURA EDT

Bergamotto di Calabria La Spugnatura hebt
die Essenz der Bergamotte ganz besonders
hervor.DenDuft umhüllt ein kostbarer Flakon
ausKobalt-Porzellan, auf den derDekor von
Künstlerhand aufgemalt wird.

HERREN

DAMEN

ACQUA DI PARMA

BUONGIORNO CANDLE

HOME
FRAGANCE

DerGlanz italienischer
Landschaften imMorgenlicht für
das eigene Zuhause. Für einen
sinnlichen und erfrischenden Start
in den Tag. Es ist eine frische Brise
grünerAromenmitZitrone,Minze,
Rosmarin, Lavendel, Jasmin,
Zedernholz undMoschus.

PRESTIGE

DieseKollektion vonGuerlain
gleicht einer Einladung auf eine
Reise für die Sinne.
ÜberraschendeNoten
verschmelzenmit einem
besonderen Rohstoff: der
Bergamotte, einer kostbaren,
auch „Gold vonKalabrien“
genannten Zitrusfrucht.

TOM FORD

OMBRÉ LEATHER EDP

Dieses Parfum vereint in seinem
ausgeprägtenDuft florales Leder,
mitNoten von schwarzemLeder
und kraftvollemVeilchenblatt
sowie sinnlichemZedernholz. Eine
Repräsentation der ungebundenen
Sinnlichkeit des amerikanischen
Westens.

GUERLAIN

AQUA ALLEGORIA
NETTARE DI SOLE EDT

HERRENDAMEN

Eine kraftvolle Explosion
von Frischemit holzigen
Noten, inspiriert vonden
schottischenHighlands
– einOrt, an den sich
auchGabrielle Chanel
gerne zurückzog. Ein
geheimnisvolles Parfum,
das sich zwischen Frische
undDunkelheit bewegt.

CHANEL

PARIS – ÉDIM-
BOURG EDT

THE INIMITABLE WILLIAM
PENHALIGON EDP

PENHALIGON’S

GIORGIO ARMANI PRIVÉ

CYPRÈS PANTELLERIA
EDT
Giorgio Armani lässt sich von denUfern
der Insel Pantelleria inspirieren. Cyprés
Pantelleria EdT erinnert an die Essenz
dieses traumhaftenEilandsundverbindet
den frischenDuft nach Zypressenmit
derGischt desMeeres.

The InimitableWilliamPenhaligon EdP
ist eine künstlerische und einzigartige
Kreation. Ein klassischer und raffinierter
Duft, angereichertmit Vetiver sowohl als
Kopf- als auch als Basisessenz.

DAMEN HERREN

ULTRA SELEKTIV

Es ist derhöchstePreis, der inderBranchevergebenwird,undsiekonnten sichheuer

durchsetzen:Das sinddieDuftstars2022!Undder „Parfumoscar“geht an . . .
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AUCH SIE
ÜBERZEUGTEN . . .

MEDIA AWARDS OUT-OF-HOME

MEDIA AWARDS BEWEGTBILD

HANDELSAWARD

. . . PublikumundJury.Die folgendenDüfte, ParfumerienundKampagnendürfen sich

ebenfallsGewinnernennenundübereineAuszeichnung freuen.

PUBLIKUMSPREIS DAMEN PUBLIKUMSPREIS HERREN

Kastner & Öhler

Nägele & Strubell

Douglas
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FACTORY 5 COLLECTION VON CHANEL

Wie inszeniert man eine Ikone angemessen?

Um die Einzigartigkeit und Bedeutung von

Chanel N°5 zu zelebrieren, wurde ein Factory

5 Pop-up errichtet. Unterstützt wurde dies

mit einer starken Kampagne: Digitalscreens,

Wartehallen-Branding auf der Mariahilfer

Straße sowie ein Take-over der U-Bahn-Sta-

tion Stephansplatz. Dadurch wurden Wo-

chen- sowie Tageshöchstumsätze erzielt.

MISS DIOR EDP

VON DIOR

Miss Dior EdP ist ein far-

benfrohes florales Bou-

quet, in dem Noten wie

die der Rose aus Grasse,

der Pfingstrose, der Iris

und des Maiglöckchens

zum Leben erwachen.

MISS DIOR EDP VON DIOR

Das florale Bouquet des neuen

Miss Dior EdP weckt mit seiner

Sinnlichkeit all unsere Sinne. Die

elegante und ein bisschen kecke

„Miss Dior“-Schleife – die Form

wird auch als „Schwalben-

schwanz“ bezeichnet – ist eine

universelle Signatur der Couture.

Die Besten der Besten. Die drei fol-

genden Parfumerie-Filialen haben

Jury sowie Kundinnen und Kunden

im letzten Jahr besonders überzeugt:

1. Platzierung

KASTNER & ÖHLER

Sackgasse 7-13

8010 Graz

2. Platzierung

DOUGLAS

Kärntnerstraße 17

1010 Wien

3. Platzierung

NÄGELE & STRUBELL

Graben 27

1010 Wien

CHANCE EAU TENDRE EDT

VON CHANEL

Ein blumig-fruchtiger Duft in einem run-

den Flakon. Seine besonders zärtlichen

Noten von grüner, fruchtiger Pampelmu-

se und Quitten sowie Jasmin und wei-

ßem Moschus bereiten Ihnen das Gefühl

von Glück und Fantasie. Ein olfaktori-

sches Rendezvous mit der Chance. Ein

Duft voller Zärtlichkeit und Sanftheit.

SAUVAGE ELIXIR PARFUM

L’INTENSE VON DIOR

Sauvage Elixir ist ein außergewöhnlich

hoch konzentrierter Duft, der wie ein Li-

kör aus besonderen Zutaten kreiert wur-

de. Er besteht aus einem würzigen Kern,

einer „maßgeschneiderten“ Lavendeles-

senz und einer Mischung aus likörigen

Holznoten. Dadurch entsteht eine kraft-

volle, markante und fesselnde Sillage.

MEDIA AWARDS PRINT-SUJET



F
O
T
O
:
JO
H
A
N
N
E
S
B
R
U
N
N
B
A
U
E
R

SO DUFTET
ÖSTERREICH

EIN ABEND VOLLER
GEWINNER

» Nun stehen sie endlich fest: die
DUFTSTARS 2022 – die Gewinner
der höchstenAuszeichnungder öster-
reichischenKosmetikbranche.
In insgesamt 13 Kategorien wurden
dieherausragendstenDüftedesJahres
gekürt. Neben den Auszeichnungen
in den Segmenten „Klassiker“, „Pres-
tige“, „Ultra Selektiv“ und „Bestes
Flakon-Design“ durften auch heuer
wieder die Konsumentinnen und
Konsumenten den richtigen Riecher
beim Publikumspreis unter Beweis
stellen.
Der Handelsaward, bei welchem die
bestenParfumeriendesLandesausge-
zeichnet wurden, und die Media
Awards wurden ebenfalls von den
Duft-Fanshöchstpersönlichgewählt.

„Überraschendanders“dieAwardCe-
remony– anstelle einerBühne fanden
sichdieGästemitten ineinerFashion-
show wieder. So führte auch die char-
mante Arabella Kiesbauer in einer
traumhaftenKreationderAustro-De-
signerin Anelia Peschev mit humor-
vollerLeichtigkeitdirektaufdemCat-
walk durch den Abend – Liveacts in-
klusive.
Gemeinsam mit Harald Pavlas, Ver-
einspräsident und Geschäftsführer
von Chanel Österreich, begrüßte sie
alte Bekannte und neue Gesichter.
Beim entspannten Galadinner feierte
das Who’s who der Beauty-, Kosme-
tik- und Medienbranche gemeinsam
mit hochkarätigen Gästen aus Kunst
undKultur. «

ImRahmeneiner exklusivenGalawurdenauch

heuerwiederdieDUFTSTARS2022verliehen.

ZahlreicheProminenteundBranchenkenner feierten

diehoheParfumeriekunst.
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DUFTSTARS Gala 2022: Zum großen Finale in der Marx Halle begrüßte der Vorstand der Fragrance Foundation gemeinsam mit den Mitgliedern seine Gäste
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Designerroben made in 

Austria von Anelia Peschev 
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Die STEFFL Festmoden-
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noch schöner macht. 
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RED CARPET

Aufdemdiesjährigen lilaTeppich tra-
fen zahlreiche prominenteGäste aus
Kunst und Kultur auf Branchenver-
treter*innen der Kosmetik- und Par-
fumindustrie – die Vorfreude auf den
Abendwar auch heuer wieder riesig.

DINNER

» Die über 340 geladenen Gäste be-
kamenbeiderVerleihung inderMarx
Halle nicht nur eine Fashionshow so-
wie großartige Liveacts geboten, son-
dern imAnschluss auch ein exquisites
Galadinner (siehe Bild oben).

Karl Ochsner genießt das Dinner mit Christian

Pöttler und Uschi Pöttler-Fellner

Opernstar Daniel Serafin und KURIER

„freizeit“-Chefredakteurin Marlene Auer

Luxuriöser

Empfang vor der

Marx Halle
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V. l. n. r.:

Herausgeber

Michael

Lameraner, Model

Barbara Meier,

Herausgeber Adi

Weiss,

Schauspielerin

Valerie Huber und

Chanel-

Geschäftsführer

Harald Pavlas

Arabella

Kiesbauer

führte durch

den Abend.

Vorher zog sie

aber am Red

Carpet alle

Blicke auf sich

Als Teil der

Fachjury war

freilich auch

Moderatorin

Kimberly

Budinsky

mit dabei

Ö3-Astrologin Gerda Rogers freute sich

gemeinsam mit Manager Clemens

Trischler auf die Verleihung

Auch

Schauspielerin

Nicole Beutler

ließ sich die Gala

nicht entgehen

Als Models und Schauspielerinnen wissen Larissa

Marolt (li.) und Alena Gerber (re.) am Red Carpet

zu beeindrucken

Frutura-Chef Manfred

Hohensinner mit TFFA-Vorstand

Harald Pavlas

»



GEWINNER

In insgesamt neun Kategorien konn-
ten Fach- undBranchenjury ihre gute
Nase unter Beweis stellen und ihre
Duft-Oscarsprämieren.Wirgratulie-
renherzlich allenGewinnerinnenund
Gewinnern!

Elisa Truppe

von Chanel

Österreich freute sich

über den Award für

Ultra Selektiv Damen

Kerstin Groh

von Guerlain mit dem

Preis für Prestige

Damen

Acqua di Parma

bekam gleich zwei

Awards: bestes Home

Fragrance & Bestes

Flakon-Design Herren

Sie verzauberten mit ihren

Stimmen das Publikum:

Andrew Roachford und

Helena May mit Band
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Große Freude auch

bei den drei

Gewinnern des

Handelsawards.

Die Teams von

Douglas, Kastner &

Öhler und Nägele &

Strubell nahmen die

Auszeichnung unter

Applaus der

anwesenden Gäste

auf dem Catwalk

entgegen

Freudenjubel bei

Raphaël May und

Evelina Jüttner von

Dior über den

Publikumspreis

Herren

Dior freute sich gleich über zwei Preise in

den Kategorien Media Award Print und TV

Award Klassiker Damen: Natascha Tod von

Estée Lauder, Silvia Kloihofer von Shiseido

Robertino Romanos von Chanel nahm

den Publikumspreis Damen entgegen

Barbara Meier überreichte gleich zwei Awards für Ultra Selektiv Herren

an Irena Ivkic von Puig Österreich und Kathrin Zlousic von L’Oréal

Felicitas Richter von Estée Lauder

mit dem Preis für Prestige Herren

Nicole Beutler überreichte Kathrin Zlousic

von L’Oréal den Preis für Klassiker Herren

Anneliese Gessl von Estée Lauder nahm

für Frédéric Malle den Ehrenpreis entgegen

ARA-Vorstand Dr. Harald Hauke (re.) überreichte

den Award für Bestes Flakon-Design Damen an

Tilo Schlaewe von Coty

Katharina Brunner

von Chanel Österreich

freute sich über den

Out-of-Home Media Award

V. l. n. r.: GW

Cosmetics Brand

Manager Anna

Meßner mit GW

Cosmetics

Eigentümer

Rainer und Amra

Deisenhammer

Die Gäste wurden mit einem atemberaubenden Runway-Defilee

von Steffl mit den schönsten Red-Carpet-Roben überrascht

Designerin

Anelia Peschev,

Marion

Höhfurtner vov

Steffl-Marketing

und Influencer

Abraham

Adegeye

Moderatorin

Arabella

Kiesbauer fuhr

mit einem

E-Porsche

Taycan auf dem

Catwalk vor
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