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Duftstars 2021:
Die Nominierten,
die Gewinner und
die glamouröse
Gala mit
spektakulärer
Kunstaktion

PARFUM-KUNST

COOLE MODE ...
... für kalte Tage.
Die wichtigsten Trends für
Herbst/Winter

DUFT MIT WIRKUNG
Duftexperte Dr. Joachim
Mensing über die Zukunft der
Parfümerie

LIEBLINGSPARFÜM
Beauty-Redakteurinnen
und Influencerinnen verraten,
wonach sie duften





MISSION. Was für ein Jahr! Unglaub-
lich,herausforderndundunserLebenin
einerArtbeeinflussend,wieeswohlnie-
mandvoraussehenkonnte.Umsomehr
hat es uns gefreut, dasswir nach einem
Jahr Zwangspause vielen strahlenden
PreisträgernimRahmenderfulminan-
ten DUFTSTARS-Gala persönlich
gratulieren konnten.
TheFragranceFoundationAustria hat
sich auch heuer auf ihre Mission kon-
zentriert, dieWelt dazu zu inspirieren,
die Kunst und Leidenschaft des Par-
fums zu entdecken und ihre Be-
geisterung an KundInnen
und Interessierte weiterzu-
geben.
2021wähltendieKonsu-
mentInnen nicht nur
Ihren Lieblingsduft in
der Königsdisziplin des
Publikumspreises, sie
voteten auch für den
inspirierendsten
Werbespot, das
besteDrucksu-
jetundkürten
die drei Lieb-

lingsfilialen Österreichs beziehungs-
weise des stationärenHandels.

NEUE KATEGORIE. Eswareinspannen-
desRennenmitwürdigenGewinnern!
Apropos Gewinner: Neben den be-
kannten Kategorien wurden auf der
diesjährigen DUFTSTARS-Gala auch
erstmalsdiebesten„HomeFragrances“
ausgezeichnet.BlätternSie–inhoffent-
lich entspannter Atmosphäre – durch
unser zweites DUFTSTARS-Magazin
und freuen Sie sich auf spannende und
informative Berichte rund umdie viel-
fältigeWeltdesDuftes.IneinemInter-
viewmitdemAutorundDuftexperten
Dr. Joachim Mensing („Schöner Rie-
chen“)erhaltenSieEinblickeindiePra-
xisdermodernenParfümerieundDuft-
psychologie.
Nachhaltigkeit ist auch in der Beauty-
und Kosmetikbranche ein großes The-
ma geworden. Viele großeMarken ver-
pflichtensichdazu,ProduktionundVer-
trieb ressourcenschonender und um-
weltfreundlicher zu gestalten. Lesen Sie
mehrdazuaufdenfolgendenSeiten. Ich
bedankemichfürIhrInteresse,IhrVer-
trauen und vor allem für Ihre Liebe zu
unserer gemeinsamen Leidenschaft:
Düfte, die begeistern, bezaubern und
unser Leben ein bisschen schöner ma-
chen. IndiesemSinne:DuftenSiewohl
undbleiben Sie uns gewogen! ■
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DUFTSTARS
RELOADED

Folgen Sie uns auch auf:

www.thefragrancefoundation.at

Facebook & Instagram

MODE
&BEAUTY

DUFTWELTEN
&DUFTTYPEN

LIFESTYLE
&NACHHALTIGKEIT

DUFTSTARS
&FRAGRANCE
FOUNDATION

Nach einer Zwangspause im Vorjahr konnte die Fragrance Foundation

Austria heuer die DUFTSTARS wieder im Rahmen einer großen und

glamourösen Gala verleihen und ihre Mission – die Leidenschaft für

feine Düfte – einem breiten Publikum zugänglich machen.
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Trend #1
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BEAUTY-TIPP

Den Designern kann’s modemäßig diesen

Winter offenbar gar nicht kalt genug

werden. Die kalten Jahreszeiten sind

übrigens für unsere Haut immer eine große

Herausforderung. Daher braucht’s

ordentlich viel Extrapflege.

DieneueMode istda,da
kommtvielCooles aufuns zu.
EinÜberblicküberdie
wichtigstenTrends.
VON ISABELLA KLAUSNITZER

VON ISABELLA KLAUSNITZER

9 TRENDS DUFTSTARS

STEPP&LOGO.

Der gesteppte Jumpsuit

von Chanel ist eher nichts

für die Piste

Die Modemacher rechnen offenbar mit Kälte und Eiszeit.

Fake-Fur-Mäntel und -Jacken, extravagante Stepplooks,

bauschig Flauschiges, alles ein Riesenthema. Und auch

Kopfbedeckung wird ganz wichtig.

MUST-HAVE

Kopfbedeckungen

aller Art. Besonders

hip: das grüne

Strickmützl von Miu

Miu, das sich mit einigem

Geschick vielleicht nachstricken oder

nachhäkeln lässt. Über Mytheresa

YETI!

Kuschelboots sind großer

Schuhtrend. Wir

wollen euch nur

vorwarnen. Miu

Miu über

Mytheresa

COOLCOLD

So schickt Miuccia Prada

ihre Miu-Miu-Frauen in Schnee

und Eis, aber nicht nur. Prada

und viele andere trendsetzende

Designer setzen diese

Modesaison auf Flausch

und Stepp

HILFMIR

INDENMANTEL

Und zwar ganz genau

in diesen. Bin nämlich ganz

verliebt in dieses

mintfarbene Modell

von Michel Mayer,

sehr schick und

gleichzeitig sehr warm.

Die österreichische

Designerin Michaela

Mayer mit

eingeschworener

Fanklientel feiert gerade

ihr 25-jähriges Jubiläum.

Wir gratulieren von

ganzem Modeherzen!

Guerlain

Advanced Youth

Watery Oil.

Hochwirksames

Konzentrat mit

extremer

Reparaturwirkung

Kiehl’s

Ultra Facial Cream.

Diese Creme zählt zu

den Crème-de-la-

Crème-Klassikern und

wurde unter

Extrembedingungen bei einer

Grönlandexpedition getestet

Dior Capture

Totale Rich

Creme. Besonders

reichhaltige

Pflegecreme

Lancôme Absolue

The Serum.

Temperaturunterschiede

sind ziemlicher Stress für

dieHaut.DasrichtigeSerum

wirkt dagegen Wunder

GANZ SCHÖN KALT
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BLACK
& WHITE

STARK
GEMUSTERT

BEAUTY-TIPP

Chanel s’il vous plaît! Chanel N° 5, der Duft,

der Flakon, die schwarz-weiße Verpackung

– der Stoff, aus dem Träume von Schönheit,

Chic und Eleganz sind. Anlässlich des

100-Jahre-Jubiläums hat das französischste

aller Couturehäuser seinem legendären Parfum

eine ganz besondere Limited Edition gewidmet.

„Factory 5“ umfasst eine Auswahl an Chanel

N° 5-Produkten, eines feiner als das andere.

Wir wollen sie alle!

VON ISABELLA KLAUSNITZER

Wohl die schickste Farbkombi

der Modewelt. Ein echter Klassiker,

diese Saison wieder ganz starkes

Thema. Darüber freuen wir uns,

diesen Trend können wir ganz leicht

mitmachen, Schwarzes und

Weißes haben wir sicher im Kasten.

EXZENTRISCH

Schwarz und Weiß

kann auch sehr

ausgefallen sein.

Von Salvatore

Ferragamo

ELEGANT

… und forever todschick.

Besonders in der

Abendmode ist

Schwarz-Weiß nicht

zu toppen. Look von

Elie Saab

Riesentrendthema: grafische Muster zum

Schwindligschauen. Versace hat dafür sogar ein eigenes

Versace-Muster kreiert. Gemusterte Mäntel, gemusterte

Kopftücher, gemusterte Taschen, gemusterte Strümpfe,

gemusterte Stiefel – kommt alles auf uns zu.

MINIMINIMINI

Der Minirock ist wieder da!

Das ist der eine Trend. Der

andere? Schwarz-Weiß.

Von Valentino

ROTE LIPPEN

Klassischer Chic zum

schwarz-weißen Look:

knallroter

Lippenstift.

Chanel Rouge

Coco Bloom

in „Blossom“

Gucci Flora

Gorgeous Gardenia.

Florale Muster für

Flakon und

Verpackung

Diptyque Kyoto, verhüllt mit

japanischem Furoshiki-Tuch

Hermès Twilly d'Hermes

Eau Ginger. Parfumflasche

trägt Hermès- Tuch

10 TRENDS DUFTSTARS



THE JOYFUL BY NATURE FRAGRANCE COLLECTION

GUERLAIN.COM
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Trend #4

GLITZER
& GLAMOUR

BEAUTY-TIPP

Sinnlich verführerische Düfte, rote Lippen

und Goldschimmer auf den Lidern, so geht

Beauty glamourös.

VON ISABELLA KLAUSNITZER

12 TRENDS DUFTSTARS

Wer sagt, dass wir Gold, Pailletten

und Glitzerflitzer nur am Abend tragen

können? Unsere Lieblings-

designer schicken uns in goldenem

Strick, glitzernden Kleidern und

Mänteln und exaltierten Metallic-

Hosen in den herbstlichen Alltag.

Goldsandalen

von Dolce &

Gabbana über

Mytheresa

Große Clutch

von Bottega Veneta

über Mytheresa

Kleine Tasche

von Balenciaga

über Mytheresa

MIUCCIAS TRENDLOOK.

Was Prada vorgibt, dem folgen Stylisten,

Moderedaktionen, dann Sie und ich. Miuccia

Prada zeigt tagestaugliche Pailletten seit

jeher in ihren Kollektionen, Herbst/Winter

2021 werden sie mit Fake Fur kombiniert

GOLDSTÜCK.

Pierpaolo Piccioli

kleidet seine

Valentino-Frauen

in allen Goldtönen

Dior

Mono Couleur

Couture 616

Gold Star

Dolce & Gabbana

The One Gold EdP

Giorgio Armani

Lip Power 302

Energetic

YSL

Rouge Pur Couture

No 151 Rouge

Unapologetic

Kilian

Le Rouge Parfum

Liquid Ultra Matte

Immortel

WOW,WASFÜREINLOOK!

In diese Fransenhose von

Alberta Ferretti hat sich auch

Jennifer Aniston sofort verliebt
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DER DUFT FÜR ZUHAUSE

KAMINFEUER

Kerze „Feu de Bois“ von Diptyque

verströmt einen herrlich

rauchigen Duft von knisterndem

Holz. Amber und duftende Harze

verbreiten eine wohlige

Atmosphäre.

www.diptyqueparis.com

LIFESTYLE

Acqua di Parma hat eine ganze

Reihe eleganter

Duftkompositionen. „Luce di

Colonia“ versteht sich als die

Quintessenz italienischen

Lifestyles. Die Zitrusmischung

verleiht einem Raum Helligkeit

und Leichtigkeit.

www.acquadiparma.com

FRISCHE BRISE

Der Duft der Mittelmeerinsel

in einem Flakon: Zitrusfrüchte,

Salznuancen, Algen, Myrte,

Wassermoos, Hölzer:

„Isola d’Elba“ von Acqua

dell’Elba.

www.acquadellelba.com

MUNTERMACHER

Für gute Laune sorgt der Diffuser

von Etro in Duftrichtung Orange

Grapefruit Flower. Eyecatcher

sind hochwertige Glasflaschen

in strahlend leuchtenden Farben.

www.etro.com

STUDIERSTUBE 2.0

Die Kerze „Byredo Bibliothèque“

verströmt einen fruchtig-ledrigen

Duft und sorgt unmittelbar für

eine Wohlfühlatmosphäre, die

nichts mit verstaubten

Bibliotheken zu tun hat.

www.byredo.com

Mit speziellenRaumdüften, verströmtmitDiffuseroderKerze, kannman indeneigenenvier

WändendiverseStimmungenerzeugen: vonkuscheligwarmüber luftig-leichtoder

belesen-strebsambishinzumolfaktorischenBesuchaufder InselElba.

14 HOME FRAGRANCES DUFTSTARS
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#UNSERE
LIEBLINGS-

DÜFTE

» Auf Instagram werden ihre Looks
undihreLebenvonTausendenvonFol-
lowernundFollowerinnenverfolgtund
bewundert.ExklusivfürDUFTSTARS
haben uns drei erfolgreiche Influence-
rinnenihrenLieblingsduftverratenund
erzählt, was sie mit ihm verbinden.
Denn obwohl die Sozialen Netzwerke
visuelleMediensind,darffürEdisaSha-
hini, Sermin Kaya und Kimberly Bu-
dinsky der passende Duft zu ihrem
Outfit keinesfalls fehlen.
Wie wichtig Parfums sind, lernte etwa
Edisa Shahini schon von klein auf. „Ich
bin mit reichen, feinschmeckerischen
Düften meiner Mutter aufgewachsen.
Ich erinneremich immer noch anOrte
undEmotionen,wennichdieDüfterie-
che, die meine Mutter getragen hat“,

erzählt sie.Dies hat auch ihreBegeiste-
rung für Düfte geformt. „Ich trage je-
denTagParfüm,genausowieichmeine
Lieblingsaccessoires trage.Esgehörtzu
meiner täglichen Routine nach der
morgendlichenDusche,sogarwennich
insBettgehe–ichmöchtegutriechen“,
so die diesjährige DUFTSTARS-Juro-
rin, für die „Angels’ Share“ von Kilian
zu ihren Lieblingsdüften zählt.
Eine Begeisterung, die auch Sermin
Kaya teilt.DennbeimDuft ihresFavo-
riten, Chanel 1957, schießen ihr sofort
wohlwollende Bilder in den Kopf.
„Mich erinnert das Parfum an warme
Sonnenstrahlen, frische Wäsche, den
Orient und zugleich an saftig grüne
Wiesen“, erklärt die langjährige Beau-
ty-BloggerinundMutter eines Sohnes.
Erinnerungen an ihre Mutter hat auch
Kimberly Budinsky, wenn sie an ihr
Lieblingsparfum „Alien“ von Mugler
denkt. Mit 14 hat ihre Mama ihr den
DuftzumerstenMalgeschenkt.„Düfte
erzählen für mich immer Geschichten.
Wenn ich einen Duft rieche, habe ich
sofort ein Bild von einem Ort, einem
MenschenodereinerJahreszeitvorAu-
gen“, sodie Influencerin, die auchnoch
Moderatorin ist.

@EdisaShahini

„Von den diesjährigen Duftno-

minierungen ist ‚Angels' Share’ by

Kilian mein Favorit für die kühleren

Jahreszeiten. Es ist ein extrem warmer,

würziger und verführerischer Duft.

Er ist absolut geschmackvoll und

er macht süchtig. Meiner Meinung

nach der perfekte Herbst-/Win-

terduft“, so die erfolgreiche

Bloggerin Edisa Shahini.

Für ihrenStilwerdensie von ihrenFollowern

bewundert.Aber fürdiesedrei Influencerinnenmuss

nichtnurdasOutfit sitzen, sondernauchderDuft.

16 INFLUENCERINNEN DUFTSTARS

»
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18 INFLUENCERINNEN DUFTSTARS

»

Sermin Kaya
@TheBeautifulView

„Ich bin vernarrt in ‚1957’ von Chanel und

diese unfassbar gelungene Komposition,

die aus acht (!) weißen Moschusakkorden

besteht. 1957 war das Jahr, in dem Coco

Chanel einen Riesenerfolg in den USA

feierte, somit steht das Parfum für Eleganz

undExklusivität.Undsoduftet

es auch – exklusiv, aber

nicht aufdringlich.

Für mich ist ‚1957’

der perfekte Duft

für jeden Anlass“,

so Sermin.



DAS NEUE EAU DE PARFUM

AURA
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20 INFLUENCERINNEN DUFTSTARS

@KimberlyBudinsky

„‚Alien’ von Mugler ist für mich ganzjährig

einsetzbar und erzählt für mich die

Geschichte von starken, unabhängigen

Frauen und von Femininität. Alien verbindet

für mich Eleganz und Feminität mit dem

Außergewöhnlichen. Es ist ein

ganz besonderer Duft, der

immer in Erinnerung

bleibt und etwas

Positives und Mutiges

ausstrahlt“, sagt sie.



Beauty  
& 

Trends
Im Zentrum der niederösterreichischen 

Bezirkshauptstadt Korneuburg hat 
vor nun rund einem Jahr ‚Das Herzog 

Leopold‘ in einem behutsam restaurier-
ten Kaiserhaus seine Pforten geöffnet. 

Serviert werden ausschließlich aus-
gewählte österreichische Weine aus 

den bedeutendsten Weinbaugebieten, 
abgerundet durch ein regionales  

Speisenangebot.

Das Herzog Leopold - 
regionale Genussvinothek

www.dasherzogleopold.at

Ein Ring, der erfolgreich macht, ein Armband, das 
Liebes kummer lindert, Ohrringe, die Energie versprühen 

und Ketten, die glücklich machen oder sogar guten 
Sex versprechen. Das alles stellt Designerin und 

Unternehmerin Gabriele Iazzetta mit ihrem spirituellen 
Schmuck in Aussicht. Und es scheint zu wirken...

Die Österreicherin Gabriele Iazzetta hat sich seit 
15 Jahren Heilsteinen und Schmuck nach den Lehren 

von Feng-Shui verschrieben und kann mittlerweile auf ein 
erfolgreiches Unternehmen stolz sein. Durch die mediale 
Präsenz in gleich zwei Shoppingkanälen in Deutschland 

längst kein Geheimtipp mehr, schwören nun auch 
heimische Promis auf den spirituellen Schmuck, der nicht 

nur wunderschön aussieht, sondern wirkt. Allen voran 
Moderatorin Sasa Schwarzjirg, die auch als Testimonial für Gabriele Iazzetta fungiert. 

Aktuell gibt es Wissenswertes zu den Heilsteinen auch im Podcast Spirit Lounge zu hören. 

www.gabriele-iazzetta.shop/de

STEINREICH 
DIE GLÜCKSBRINGER DER VIPS

Mit schmeichelnden 
Farbkombinationen und 

einzigartiger Formenvielfalt 
präsentiert Elisabeth Limmert 

die handgefertigten 
Ohrringe von edition.

LIEBLINGSSTÜCKERL®. 
Aus nachhaltigen 

Materialien und mit gerade 
einmal 4 Gramm pro Ohrring, 

bieten sie einen hohen 
Tragekomfort und sind 
der ideale Begleiter für 

jeden Anlass.

Alle Kollektionen online 
erhältlich.

www.lieblingsstueckerl.com 

edition.LIEBLINGSSTÜCKERL®

Federleichte Farbenpracht aus Österreich

MOOI (niederländisch für hübsch) ist 
der erste nachhaltige Beauty & Concept 

Store in Wien, der sich den schönen 
Dingen des Lebens verschrieben hat. 
Neben natürlichen Wohlfühltreatments 

gibt es jede Menge zu entdecken. 
Innovative Wohnaccessoires, Schmuck 

und Designstücke aus fairen sowie 
überwiegend lokalen Betrieben freuen 
sich auf ein neues Zuhause. Bei den 

Behandlungen sind Nach-
haltigkeit und unbedenkliche 

Inhaltsstoffe ebenfalls das A und O. 

MOOI Beauty & 
Concept Store

www.mooi-beauty.at

Maniküre- sowie Pediküre-Fans können 
sich getrost entspannen und ihre Nägel 

mit den veganen und umweltfreund-
lichen Nagellacken der französischen 
Marke manucurist verwöhnen lassen. 
In den besten Händen ist man bei den 
Browistas von MOOI. Ob Brow-Styling, 

Massage, Pflege, Färbungen oder
 Lifting – der perfekte Schwung bringt 

das Gesicht einfach schön zur Geltung.

MOOI Beauty & Concept Store
Josefstädter Straße 50

1080 Wien

www.mooi-beauty.at
Tel.: 01 / 99 78 012

termin@mooi-beauty.at
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HIER ENTLANG
ZUM „PERFEKTEN“

GLOW

A Anti-Schadstoff: Der „Super Potent Cleanser“ von

Dior reinigt, klärt und entfernt Schadstoffe.

B Gel + Schaum: „All About Clean 2-in-1“ von Clinique

entfernt Unreinheiten und Ablagerungen.

C Tonerde-Maske: Die „Pore Purifying Scrub Mask“

von Waso reinigt porentief. Wirkt gegen Mitesser.

1 Eine gründlicheGesichtsreinigung bewahrt nicht nur
vorUnreinheiten, sondern sie hilft derHaut auch,
Pflegeinhaltsstoffe besser aufzunehmen.Damit ist sie
dieGrundvoraussetzung für einen strahlenden Teint.
Bei der Reinigungwerden nämlich alle Rückstände
und abgestorbenenHautschüppchen entfernt, die die
Haut stumpf und fahl wirken lassen.

REINIGUNG

Einebenmäßiger, zart schimmernderTeintwird inderBeautysprache

„Glow“genannt.Hier fünfSchritte,wiemandieHaut zumStrahlenbringt.
VON DOROTHE RAINER
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2 Nach der Reinigung ist dieHaut besonders aufnahmefähig,
und es ist der ideale Zeitpunkt für Seren und Elixiere,
die besonders reich anWirkstoffen sind und in tiefere
Hautschichten eindringen. Sie sind ideal, wenn besondere
Bedürfnisse, etwa nach Feuchtigkeit, bestehen oder wenn
Makel wie kleine Sonnenschädenminimiert werden sollen.
Seren kommen noch vor der Pflegecreme zumEinsatz.

FLÜSSIGE EXTRAS 3 Nur eine gut gepflegteHaut kann auch strahlen.
Dabei ist es wichtig, die Pflege auf ihre Bedürfnisse
abzustimmen, und die können nach Jahreszeit,
Hormonhaushalt oder nach gesundheitlichem
Befinden variieren.Wichtig ist, dass dieHaut immer
genügend Feuchtigkeit bekommt.Undman sollte
bei derWahl der Pflege darauf achten, dass sie
Inhaltsstoffe enthält, die dieHautgesundheit fördern.

RICHTIGE PFLEGE

A Natürliches Finish: „L'Essentiel“ von Guerlain hat

sowohl pflegende wie deckende Inhaltsstoffe. Die

Foundation hält den ganzen Tag, es gibt sie in 30 Nuancen!

B Soforteffekt: Die „Super Potent Serum Foundation“

von Dior glättet die Haut unmittelbar nach dem Auftragen,

macht sie geschmeidig und lässt sie strahlen.

C Schattenlöscher: Der flüssige „Luminous Silk Concealer“

von Armani ist einfach in der Handhabung und deckt

Augenschatten zuverlässig ab.

A Feuchtigkeitsboost: Die „Revitalizing Supreme+

Optimizing Power Treatment Lotion“ von E. Lauder.

B Aufheller: Das „Illuminating Micro-Spot Serum“

von Shiseido bekämpft Pigmentflecken.

C Vitalisierend: Die „Hydrating Infused Emulsion“

von La Mer stärkt und vitalisiert.

A Glättend: Die „Miracle Overnight Cream Mask“ von

Master Lin bringt die Haut über Nacht ins Gleichgewicht

und lässt sie natürlich strahlen.

B Rosig: Die „Blue Therapy Amber Algae Revitalize

Day Cream“ von Biotherm ist leicht getönt und sorgt

für einen frischen Teint.

C Festigkeit: Die „Extra-Firming Energy“ von Clarins

strafft und pflegt mit Superfruchtkonzentrat.

A Soforthilfe: Der „Le Lift Flash Eye Revitalizer“ von

Chanel revitalisiert und schenkt intensive Leuchtkraft.

B Weichmacher: Die Lippenpflege von Jo Malone pflegt

mit Vitamin E. Macht die Lippen samtweich und betont

das natürliche Lippenrot.

C Kraftvoll: „Advanced Génifique Yeux“ von Lancôme

aktiviert dank Mikrobiom die Augenregion. Wirkt pflegend

und verjüngend.

5

Der letzte Schritt zumGlow ist die Foundation, die
kleinereMakel einfach unsichtbarmacht.Hier gilt –
umNatürlichkeit zuwahren –weniger istmehr: Ein
bis zwei Tropfen flüssiger Foundation reichenmeist
für das ganzeGesicht.Mit einemBeautyblender lassen
sich die Produkte besonders präzis verteilen und das
Ergebnis wirkt viel gleichmäßiger und natürlicher.

MAKE-UP/FOUNDATION

DieAugenpartie hat einen großen Einfluss auf Aussehen
und die Ausstrahlung.DennAugenringe und geschwollene
Tränensäcke lassen unsmüde und gestresst wirken.
Augenpads wirken diesenHautproblemen entgegen
und funktionieren als Glow-Booster.Hyaluronsäure,
Kollagen oder Vitamin E pflegen trockeneHaut intensiv
und sorgen für einen revitalisierten Teint ohne Falten.

SPECIALS
FÜR AUGEN &

LIPPEN

A

B

4

C
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BLÜTEN FRÜCHTE
DieseHerbstneuheiten,dienachObstgarten

und frischenBlütenduften, verschönernuns

tristeundkalteHerbsttage.
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„Giardini di Seta“ von S. Ferragamo ist

eine blumig-fruchtige Essenz von kna-

ckigen roten Früchten, die in die florale

Transparenz von hellem Moschus ein-

tauchen. Ein kunstvolles Bouquet süß-

saurer Rhabarber-Akkorde, gepaart

mit der holzigen Note von Vetiver.

„Gucci Flora Gorgeous Garde-

nia“ wird als neuinterpretier-

tes Eau de Parfum lanciert.

Die Herznote des verspielten

Dufts wird von der Gardenie

bestimmt, kombiniert mit

solarem Absolue von

Jasminum grandiflorum.

Speziell ist der Akkord von

braunem Zucker, der für zarte

Süße im Nachklang sorgt.

Das legendäre „Samsara“ EdP von Gu-

erlain gibt es jetzt in dem von Raymond

Guerlain entworfenen Flakon. Die Duft-

komposition ist Kult, besteht sie doch

aus reinstem Sandelholz und einer Jas-

minvariante, die zuvor nur religiösen

Opfergaben vorbehalten war.

„English Pear & Freesia Colog-

ne“ versetzt einen sofort in

einen Obstgarten, wo sich saf-

tige Früchte mit blühenden

Blumen vermischen. Für den

köstlichen Cocktail verantwort-

lich sind Williamsbirne und Free-

sie mit einem Schuss Patchouli.

„Miss Dior“ EdP feiert die Schön-

heit der sinnlichen Provence-Ro-

se, umhüllt von frischen zitri-

schen Noten und verwoben mit

lebhaftem Rosenholz. Die moder-

ne, souveräne Weiblichkeit eines

sinnlich floralen Duftes.

Ein blumig-würzig-holziges Eau

de Parfum „Twilly Eau Ginger“

von Hermès ist eine köstli-

che Kreation aus aufregen-

der Pfingstrose, kandiertem Ing-

wer und geschmeidiger Zeder. Ein

frischer und selbstbewusster Duft

für moderne Frauen.
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FRISCH
WÜRZIG
Lavendel,IngwerundGewürze–einintensiverHerbst

fürdieMänner, vorallemwennesumDüftegeht.
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Paco Rabanne hat mit

„Phantom“ den ersten

interaktiven Herrenduft

geschaffen. Mit dem

Smartphone wird der

Flakon zum Wingman.

Den Träger erwartet ein

Duftcocktail aus

Lavendel, Zitrone und

Vanille.

„Sauvage Elixir“ von Dior ist die

konzentrierte Variante des beliebten

Herrenduft-Klassikers. Die Mischung

aus berauschenden Gewürzen, einer

„maßgeschneiderten“

Lavendelessenz, Hölzern und

spritzigen Noten ist einzigartig.

„Luna Rossa Ocean“

von Prada ist ein Duft,

der traditionelle

Ingredienzen

lebendig und neu

interpretiert.

Bergamotte trifft auf

frische und aquatische

Noten. Er ist auch der

Lieblingsduft von

US-Schauspieler und

Produzent Jake Gyllenhaal,

der als Testimonial

gewonnen werden konnte.

„Spicebomb Infrared“ von Viktor &

Rolf ist die bisher schärfste Version

des Herrenparfums, bei dem die

Hitze mit voller Kraft und lustvoll

aufgedreht wird. Die Hauptnote

liefert nämlich eine der schärfsten

Chilischoten der Welt.

„Oud Tobacco“ EdP von

Montale ist ein intensiver

Herrenduft, mit starkem

Tonkabohne-Tabak-Akkord.

Dank Zitrusnoten und rotem

Sumach wird er sinnlich,

während Weihrauch, Oud

und Orangenblüte

berauschend wirken. Das

Parfum von Pierre Montales

nimmt Anleihen am Orient.

Die frischen und würzigen Töne von

Kardamom, der süßliche Duft von Toffee

und rauchigen Hölzern: „The Most Wanted

Intense“ EdP von Azzaro eröffnet eine

neues Kapitel des holzig-orientalischen

Fougère-Duftes.

„The One for Men Gold“ EdP von Dolce &

Gabbana bezeichnet sich als Parfum für

den Gentleman mit Stil. Drei

Weltklasse-Parfümeure haben den Duft

aus spritzigen Zitrusnoten in

Kombination mit feurigem Ingwer und

würzigem Patschuli kreiert.





F
O
T
O
S
:
JA
C
Q
U
E
S
S
C
H
U
M
A
C
H
E
R
,
V
E
R
L
A
G
,
L
E
S
L
IE
L
A
U
R
E
N
/I
S
T
O
C
K
P
H
O
T
O
.C
O
M

DER DUFT DER ZU KUNFT

Herr Dr. Mensing, Sie sind Parfümeur,

Dufttherapeut und Duftpsychologe.

Können Sie erklären, was das Psycho-

logische an einem Duft ist?

Joachim Mensing: Ein Parfum ist im-
mer auch ein Transformationsange-
bot andas Selbst. EinDuft lockt einen
ja irgendwo hin und das Psychologi-
sche daran ist:Wohin geht die Reise?
Aus psychologischer Sicht geht es da-
bei auch um den Einfluss auf die per-
sönliche Stimmung und ums Wohl-
fühlen, denn jeder Duft hat sein ver-
borgenesWohlfühlspektrum, das auf
den Träger wartet.

Und was ist das Therapeutische daran?

Jeder Mensch hat ein Gedächtnis für
Gerüche, das ihn beeinflusst, und ein
Duft wird entsprechend den eigenen
olfaktorischen Erfahrungen erlebt.
EineDufttherapiewirdindividuellab-
gestimmt, sodass Erinnerungen und
Emotionen ausgelöst werden. Beson-
ders wirkungsvoll erweist sich Duft-
therapie übrigens, wenn es um Ent-
spannunggeht, beiDepressionenund
auch bei neuer Ich-Stärke.

Mit der Wirkung von Düften beschäftigt

sich auch die „Neuroparfümerie“. Was

verbirgt sich dahinter ?

Dabei handelt sich um eine wahre
Duftrevolution,weildieWirkungvon
Duft auf das Gehirn durch moderne
bildgebendeVerfahrenerstmalssicht-
bar wird. War man bis jetzt auf Er-
fahrungswerte angewiesen, etwa in

derAroma-oderDufttherapie, schafft
die „Neuroparfümerie“ völlig neue
Möglichkeiten und den wissenschaft-
lichen Beweis, wie das Gehirn auf ge-
wisseGerüche reagiert und vor allem,
welche Gehirnregionen auf welche
Düfte besonders reagieren.

Welche neuen Erkenntnisse ergeben

sich daraus?

Man hat zum Beispiel festgestellt,
dass der orbitofrontale Cortex in
unserem Großhirn richtig „zitrus-
geil“ ist, also extrem auf Zitrusdüfte
anspringt.Dashatdazugeführt, dass
man jetzt weiß, dass Menschen, die
mehr oder weniger bewusst dynami-
scher und aktiver sein wollen, zu fri-
schen, zitrischen Düften greifen.
Ebenfalls spannend ist die Erkennt-
nis, dass sich der Hippocampus, der
für das Kurz- und Langzeitgedächt-
nisunddieStressreduktionzuständig
ist, sichdurchbestimmteBlumenno-
ten entspannt. Und der Hypothala-
mus,dernichtnurdasGefühlfürHun-
ger und Durst steuert, sondern auch
den Sexualtrieb, hat eine Vorliebe für
DüftemitGourmet-Akkord, die nach
Früchten und Vanille riechen.

Düfte riechen also nicht nur, sondern sie

haben vor allem auch eine Wirkung.

Ja, genau. Düfte wirken unter ande-
remaufdaslimbischeSystem,denTeil
des Gehirns, der die Emotion steuert.
Die Erkenntnisse der Neurobiologie
zeigen klar auf, dass sich die drei

ZentrendurchunterschiedlicheDuft-
richtungen stark beeinflussen lassen.
Das heißt, mit dem richtigen Duft
kann man sich ganz gezielt zu mehr
Wohlbefinden, zu Genuss oder zur
Stressreduktion sprühen. Und noch
mehr:DüftekönnensogarSchmerzen
lindern. Man hat vor einigen Jahren
entdeckt, dass es imRiechkolben und
inderAmygdalaeinesehrgroßeDich-
te spezieller Rezeptoren gibt, die eine
emotionale Reaktion zeigen, wenn sie
stimuliertwerden.DasnutztdiePhar-
maindustrie bereits inMedikamenten
als Stimmungsaufheller. Die Patien-
ten verspüren mit mehr Wohlbefin-
dens auchweniger Schmerzen.

Bedeutet das, dass wir in Zukunft ein

Parfum nicht nur nach dem Duft,

sondern vor allem nach seiner Wirkung

aussuchen werden?

Grundsätzlich ist das ja auch jetzt
schonmöglich, aber die Industrie hält
sich bedeckt, weil – so schreibt es der
Gesetzgeber vor – Parfums keine
hormonelle Wirkung wie etwa Oxy-
tocin haben dürfen. Da sind diese
„Wirkparfums“ einGraubereich.
Allerdings gibt es ja schon Düfte, die
beschwingtmachen.Oder denkenSie
an die ganzen Kuscheldüfte, die mit
den Milch-Mousse-Noten, die unser
Ur-Emotionszentrumaktivieren–die
haben einen großen Wohlfühlfaktor.
Und fast jeder Duft hat weißes Mo-
schus und Vanille drin, die direkt ans
Emotionszentrumgehen.

Was hat das für Auswirkungen auf die

sensitive Arbeit des Parfümeurs?

Wenn man Erkenntnisse aus der
Neurobiologie in ein Computerpro-
grammumsetzt, istderParfümeurtat-
sächlich nur noch Zuschauer. Die
künstliche Intelligenz wird die Parfü-
merie verändern.Wennman etwa im-
merbesserweiß,welcheDuftbausteine
besondere Reaktionen im Gehirn her-
vorrufen unddieDaten in einCompu-
terprogrammeinspeist,wirdmanindi-
viduelleWirkparfumsaufKnopfdruck
herstellenkönnen.Dabrauchtmanden
ParfümeurnurnochzumEinmal-Drü-
ber-Riechenunddaswar’s…

Das klingt alles furchtbar technisch ...

Keine Frage, die künstliche In-
telligenz ist ethisch fragwürdig. Aber
man muss auch ehrlicherweise sagen,
dass die Parfümindustrie ja schon
längst mit Algorithmen arbeitet. Die
Programme werden immer ausge-
feilter undkönnenDüftemittlerweile
so fein abstimmen, dass diemenschli-
che Nase sie gar nicht mehr wahr-
nimmt, sie ihreWirkung auf das Ge-
hirn aber voll entfalten.

Was hat das für Konsequenzen für uns

Konsumenten?

Dass noch raffiniertere Düfte auf den
Markt kommen werden, die mehr
können als gut zu riechen.

Werden die Parfüms der Zukunft dann

eher über ihre Wirkung als über ihr

Duftbouquet verkauft werden?

Parfums werden weiterhin über
Geschichten und Emotion verkauft
werden. Die Duftgeschichten der
Zukunft werden aber andere sein und
auch dieWirkung betonen.Mit einer
schlichten Beschreibung wird man
nichtmehr durchkommen.

„Schöner riechen“ ist nicht nur der Titel

Ihres neuen Buches, sondern könnte

auch einen anderen Trend in der Parfü-

merie beschreiben ...

Ja, denn ich bin überzeugt, dass Duft
und Schönheitsmedizin in Zukunft
immer mehr eine Einheit bilden wer-
den. Der Wunsch nach einem Duft,
der schöner und attraktiver macht,
wird immer stärker werden. Dann
wird man zum ästhetischen Eingriff
auch einen neuen, auf sich persönlich
zugeschnittenen Duft bekommen,
umsich rundumattraktiverundwoh-
ler zu fühlen. Das kann soweit gehen,
dass man der eigenen Duftaura auch
wieder jüngere Akzente geben kann.

WasratenSiedenen,diediesenAussich-

ten skeptisch gegenüberstehen?

Bleiben sie neugierig und offen, denn
wir gehen in eine olfaktorisch fantas-
tisch neue Welt, mit völlig neuen
Möglichkeiten. – DOROTHE RAINER

Joachim Mensing:

„Schöner riechen“

Der Autor gibt Einblick in die

Welt und Praxis der modernen

Parfümerie und stellt aktuelle

Erkenntnisse der Psychologie

und Gehirnforschung zur

Wirkung von Düften vor.

Pflichtlektüre für alle, die

Parfums und Düfte lieben und

mehr über ihre magische

Wirkung wissen möchten.

Künstliche Intelligenz,WirkdüfteunddieSchönheitsmedizinwerden in

Hinkunftmitbestimmen,wieundwonachwir riechen.Duftkoryphäe

Dr. JoachimMensingerklärt,wasdas fürdieParfümeureundKonsumenten

bedeutetundwarumunserGeruchssinnoffenundneugierigbleiben sollte.
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Dr. Joachim Mensing ist

Psychologe, Soziologe,

Duftexperte und Autor mit

30-jähriger Parfümerieerfahrung
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DAS DUFTHOROSKOP

WIDDER

Energiegeladen, aktiv und sportlich – so

zeigt sich der klassische Widder gegenüber

seinem Umfeld. Er ist als typisches

Feuerzeichen stets voller Tatendrang und

impulsiv. Diese Eigenschaften will er nach

außen kehren und erhofft sich, eine extrem

starke Wirkung auf seine Mitmenschen

auszuüben. Am besten gelingt das mit einem

passenden Parfum. Die Düfte des Widders

müssen daher packend, aufregend und einen

Hauch exotisch sein.

von 21.03. - 20.04.

STIER

Der Stier ist ein äußerst sinnliches Sternzeichen.

Das liegt daran, dass er von der Venus regiert

wird. Er ist ein Genießer und interessiert sich

vor allem für die schönen Dinge im Leben.

Diese Anforderungen stellt er auch an seinen

Duft. Das Parfum des Stiers soll langlebig

sein und eine gewisse Erotik versprühen.

Daher fühlt sich der Stier besonders von

orientalischen Duftnoten angesprochen,

die auch gerne viel und oft aufgetragen

werden. Sein Duftmotto: Mehr ist mehr!

von 21.04. - 20.05.

ZWILLING

Ein Zwilling kommt bekanntlich selten allein

und das gilt auch für seine Düfte. Denn

Zwillinge haben nicht etwa ein Parfum zu

Hause, sondern gleich mehrere, die sich

durchaus auch stark unterscheiden können.

Je nach Anlass wird dann zum passenden

Duft gegriffen. Und obwohl die Auswahl

oft groß ist, eint die Düfte vor allem eins:

ihre Dezenz. Besonders beliebt bei Zwillingen

sind daher blumige Kopfnoten und ein Hauch

Zitrus.

von 21.05. - 21.06.

KREBS

Der Krebs ist eigentlich sehr gefühlvoll und

einfühlsam, jedoch muss man erst sein

Vertrauen gewinnen, ehe er sich gegenüber

anderen öffnet. Ist das geschafft, sind Krebse

immer als treue Ratgeber zur Stelle. Treu

sind sie auch gegenüber ihrem Parfum und

hängen regelrecht an ihm. Es gibt keinen

Tag, an dem sie es nicht tragen. Ein guter

Duft gehört für Krebse zum alltäglichen Outfit

dazu. Dabei sollten die Nuancen zart und

keinesfalls zu herb sein.

von 22.06. - 22.07.

LÖWE

Der Löwe liebt es, im Mittelpunkt zu stehen.

Er gilt von Natur aus als selbstbewusst und

beliebt. Seine Anziehungskraft setzt er

bewusst ein und sucht dafür auch gerne

lange und intensiv nach einem passenden

Duft, der die eigene Persönlichkeit perfekt

unterstreicht. Wichtig: Kostbar und besonders

muss er sein. Es muss die perfekte Mischung

sein. Das Parfum des Löwen soll edel und

gleichzeitigintensivsein,ohneaberaufdringlich

zu wirken.

von 23.07. - 23.08.

JUNGFRAU

Die typische Jungfrau liebt Klarheit. Sie liebt

das Exakte und auch das Symmetrische

im Leben. Genau das macht sie zur Meisterin

der schlichten Eleganz. Einen Minimalismus,

den sie auch in ihren Parfums sucht. Ein wilder

Mix aus zu vielen Nuancen wirkt auf sie eher

befremdlich. Im Sternzeichen Jungfrau

Geborene fühlen sich daher vor allem von

frischen und klaren Düften angezogen, die

sie nur sehr dezent auftragen. Denn auch

hier gilt: weniger ist mehr!

von 24.08. - 23.09.

FISCHE

Die große Stärke der Fische ist ihre Feinfühligkeit.

Sie sind aber auch sehr intuitiv und können

sich auf ihr Bauchgefühl verlassen. Fische

bauen sich oft eigene Gedankenschlösser

und träumen vor sich hin. Gleichzeitig gelten

sie als sehr kreativ: Einen Anspruch, den sie

auch an ihr Parfüm stellen. Es soll die Fantasie

anregen und die Sinne beleben. Generell gibt

es bei Fischen keine eindeutige Dufttendenz.

Sie mögen es mal zart, mal leidenschaftlich,

aber stets geheimnisvoll.

von 20.02. - 20.03.

WASSERMANN

Wassermänner werden vom

Außergewöhnlichen regelrecht angezogen.

Ihre Mitmenschen können sie oft schwer

einschätzen, sie lieben das Spielerische und

Experimentelle. Bei ihnen ist es nicht

ungewöhnlich, dass sie zwei Parfüms

gleichzeitig tragen, wenn beide harmonieren.

Der Wassermann will etwas Besonderes

finden, etwas, das noch niemand zuvor

gerochen hat. Doch auch modische Dufttrends

gefallen ihm. Hauptsache, sie sind originell.

von 21.01 - 19.02.

STEINBOCK

Wie sein tierischer Namensgeber macht sich

auch der astrologische Steinbock schnell und

zielsicher auf den Weg nach oben. Dabei ist

keiner seiner Schritte unüberlegt und ohne

Hast.SteinböckesindMarathonläufer,kurzlebige

Trends interessieren sie nicht. Sie wollen sich

vielmehr ein solides Fundament aufbauen.

Sie schätzen Qualität, die zeitlos ist, und genau

diesen Anspruch stellen Steinböcke auch

an ihre Düfte. Daher sind klassische und

natürliche Duftnoten am besten.

von 22.12. - 20.01.

SCHÜTZE

Der Schütze liebt vor allem eines: seine

Freiheit. Diesen Drang lebt er auch in seiner

Reiselust aus. Seine Düfte sollten deshalb

auch zu seinen Abenteuern passen und da

darf es auch schon mal rund gehen. Er greift

gern zu einem wilden Mix und schreckt auch

nicht vor neuen Parfums und Trends zurück

– vor allem, wenn er diese auch noch selbst

setzt. Zu blumig darf es nicht sein. Es sind

die herberen Düfte, die ihn anlocken und

den Schützen überzeugen.

von 23.11. - 21.12.

SKORPION

Wir ihr tierisches Pendant setzen auch die

im Sternzeichen Skorpion Geborenen ihren

Stachel nur ein, wenn sie sich wirklich bedroht

fühlen. Sie werden sehr stark von ihrem

Instinkt geleitet und gelten allgemein auch

als sehr tiefgründig und auch nachdenklich.

Genau diese Attribute wollen Skorpione

mit ihrem Parfum unterstreichen. Dabei

greifen sie oft zu intensiven Duftnoten, die

durchaus auch ausgefallener und besonders

sein können.

von 24.10. - 22.11.

WAAGE

Im Sternzeichen Waage Geborene wünschen

sich allgemein Frieden und Harmonie. Dies

sucht die Waage auch in ihren Düften und

greift oft instinktiv zu exquisiten Parfums.

Sie schafft es, ihren eigenen Charakter durch

einen passenden Duft herauszustreichen

und erweckt dadurch den Eindruck, dass

dieser nur für sie geschaffen wurde. Und

obwohl sie das Altbewährte genießen, haben

Waagen auch eine experimentelle Seite

und greifen auch einmal zu etwas Neuem.

von 24.09. - 23.10.

Obherb, blumigoderdochextravagant–dieSterne leuchten

unsauchdenWeg,wennesumdie richtigeDuftauswahl

geht.DieseParfumspassenperfekt zu IhremSternzeichen.
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Zu den Herren passt

„One Million“ von

Paco Rabanne und zu

den Damen „English

Pear & Freesia“ von

Jo Malone

Passend für die

Damen ist „La vie est

belle“ von Lancôme

und für die Herren

„Habit Rouge“ von

Guerlain

Für die Herren

„Arancia di Capri“

von Acqua di Parma

und für die Damen

„Chance - Eau

Tendre“ von Chanel

Die Herren sollten sich

in „Sauvage“ von Dior

hüllen, und den Frauen

steht „Alien Goddess“

von Mugler besonders

gut

Die Löwe-Damen

werden von „For Her“

von Narciso Rodriguez

umschmeichelt, den

Herren steht „Cool

Water“ von Davidoff

JungFRAUEN lieben

Penhaligon’s „The

Favourite“, die Männer

„La Nuit de l’Homme

Bleu“ von Yves Saint

Laurent

Damen sollten zu

Chanels „Coco

Mademoiselle“

greifen, die Herren

zu Jean Paul

Gaultiers „Le Male“

Wassermännern gefällt

„Terre d’Hermès Eau

Intense Vétiver“, Wasser-

frauen hüllen sich in

„L’Ombre des Merveilles“

– beide von Hermès

„Legend EdT“ von

Mont Blanc gehört

den Herren. Zu den

Steinbock-Damen

passt „Wonderlust“

von Michael Kors

Schütze-Damen steht

„Atelier des Fleurs –

Rosa Damascena“ von

Chloé gut und den

Herren „Black Aoud“

von Montale

Für Männer eignet

sich „Tobacco

Mandarin“ von Byredo

und für Frauen „Aqua

Allegoria Orange

Soleia“ von Guerlain

Dem Waage-Mann

passt „K“ von Dolce

& Gabbana. Der

Frau steht „Cyprès

Pantelleria“ von

Armani Privé gut



EIN FEINES N ÄSCHEN ...

» Es sieht aus wie ein hochwertiges Parfum, im ersten Mo-
ment riecht es auch noch so, aber preislich ist es verdächtig
günstig–beisolchenAngebotentapptmanschnellundgern
in eine Falle, denn Duftfälschungen sind ein Problem. Die
Opfer sindhier nicht nurdie Industrie selbst, sondern vor al-
lem die Kundinnen und Kunden, die wissentlich getäuscht
werden.Während wahre Parfümeure mit edlen und exqui-
siten Essenzen arbeiten undnur die besten Inhaltsstoffe ver-
wenden,weißmanbei denFälschungennie genau,wasman
sichaufdieHautsprüht.DieskannimschlimmstenFallauch
gesundheitliche Konsequenzen haben. Deshalb gilt es be-
sonders darauf zu achten, woman seineDüfte kauft.Neben
GütesiegelnaufdeneinzelnenWebsitesodereinemBlickauf
das Impressum lohnt sich hier vor allem, auf das feine Näs-
chenderFixgrößenderösterreichischenParfumerie-Szenezu
vertrauen.AngstvorDuft-Duplikatenbrauchtmanhierkei-
ne zu haben. DieOnline-Shops sind sicher und auch ein Be-
such in denFilialen lohnt sich. Bei Fragenwirdmankompe-
tentberaten.SokauftmannichtnuroriginaleDüfte,sondern
auch jene, die wie für einen geschaffen sind. «

BeimParfumkauf im Internet tapptmanschnell in eine

Falle.WieundwomanaufDuftqualität achtet.

Nägele & Strubell

Das österreichische Familienunternehmen hat sich seit seiner Gründung dem

Thema Schönheit verschrieben. Exklusive Marken aus aller Welt im Pflege-,

Duft- und Make-up-Bereich, persönliche und individuelle Kundenberatung,

bestens geschulte Mitarbeiter und eine bereits 140-jährige Unternehmensge-

schichte: die Nägele & Strubell Parfümerien sind Österreichs erste Adresse in

Sachen Schönheit seit der Gründung im Jahr 1880. Insgesamt 14 Mal in Öster-

reich. www.naegelestrubell.at

Kastner & Öhler

Mitten im Herzen der Grazer Innenstadt befindet sich das Haupthaus von Kast-

ner & Öhler und damit auch eine der größten Parfümerie- und Beauty-Abtei-

lungen Österreichs. Unzählige namhafte Marken wie Dior, Giorgio Armani oder

La Prairie sind hier mit eigenen Countern vertreten und bieten alles, was das

Beauty-Herz begehrt. Wer seinem Körper etwas Gutes tun möchte, lässt sich

hier von Experten aus erster Hand beraten oder von der großen Auswahl im

K&Ö Online Shop (www.kastner-oehler.at) inspirieren.

Alina Cosmetics

Das Schönheitsideal von Alina Cosmetics ist es, sich selbst immer wieder neu

zu erfinden und etwas auszuprobieren. In den Filialen der familiengeführten

Parfümerie in den McArthurGlen Designer Outlets in Salzburg, Parndorf oder

im Online-Shop von Alina Cosmetics kann man in die Welt hochwertiger Düfte,

exklusiver Pflege und einzigartiger Make-ups eintauchen. Das Motto: „Wir hel-

fen dir gerne dabei, deine Einzigartigkeit immer wieder neu zu erfinden.“

www.alina-cosmetics.com .

Müller

Müller entführt Sie in eine sinnliche Beautywelt aus über 28.000 Parfümerie-

Artikeln. Individuelle und persönliche Beratung steht in mehr als 90 Müller-

Filialen und in acht Müller Beauty Stores österreichweit im Mittelpunkt.

Edle Parfums der Top-Marken, Duftkompositionen beliebter Designer, hoch-

wertige Pflege für Gesicht und Körper sowie einzigartige Beautyprodukte von

bester Qualität warten in den Filialen, den Müller Beauty Stores und auf

www.mueller.at darauf, entdeckt zu werden.

Topsi

Keine Haut gleicht der anderen. Jedes Gesicht ist einzigartig. Jeder hat eigene

Bedürfnisse, eine eigene Geschichte, eigene Empfindungen. Je größer das

Angebot, umso schwerer fällt es, die richtige Entscheidung für nachhaltige

Maßnahmen zu treffen. Seit mehr als 60 Jahren ist Topsi bei dieser Entschei-

dungsfindungbehilflichundstehtfürtreffsichereLösungskompetenzimHaut-

pflege- und Make-up-Bereich, für professionelle Schönheitsbehandlungen

sowie ein außergewöhnliches Duft-Sortiment. www.topsi.at

Douglas

Das Motto der Parfümerie ist: „We do beautiful!“ In den Douglas-Filialen findet

man nicht nur eine riesige Auswahl an Düften, Pflege- und Make-up-Produkten

und Beauty Accessoires in modernstem Ambiente, sondern auch den exzellen-

ten persönlichen Service und die kompetente Beratung, die einen ganz nor-

malen Einkauf zum Erlebnis werden lassen. Zudem ist der Online-Shop mit

mehr als 40.000 Produkten rund um die Uhr erreichbar und ermöglicht Shop-

ping bequem und unkompliziert von zu Hause aus. www.douglas.at

Marionnaud

Der Ursprung der Marke Marionnaud liegt in Paris, dem Zuhause der Schönheit

und des Charmes. Marionnaud ist ständig auf der Suche nach besonderen Düf-

ten, exklusiven Pflege- und trendigen Make-up-Produkten aus aller Welt. Das

vielfältige Sortiment wird durch ein umfassendes Portfolio an Eigen- und

Exklusivmarken ergänzt. Marionnaud ist stolz auf seine Beauty-Expertise und

seinen Beauty-Service und setzt sie gekonnt in Szene, ob in den österreichweit

80 Stores oder auch online auf www.marionnaud.at .
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BIANCA
SCHWARZJIRG

Gutes Aussehen ist für Sie ...

Gepflegtes Aussehen, ein schönes und elegantes

Auftreten, das gewisse Etwas und Charme.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Sehr gut abschminken, Toner und dann

eine reichhaltige Creme.

Auf welche drei Make-up-Produkte

können Sie keinesfalls verzichten?

Wimperntusche, Lipgloss und Rouge.

Was haben Sie von Ihrer Mutter

bezüglich Beauty gelernt?

Hochwertige Produkte – das dankt dir deine

Haut noch Jahre später.

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm?

Ich mag „Moonlight in Heaven“ von Kilian

total gerne, weil der Duft bei uns noch nicht

so bekannt ist und man ihn auch nicht

überall riecht. Er ist nicht schwer, lässt mich

aber stark und trotzdem weiblich fühlen.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Weniger ist mehr. Je älter ich werde, desto

mehr macht viel Make-up mein Aussehen

alt. Ich mag ein ganz zartes und natürliches

Make-up. Betonte Augen, Rouge und Lipgloss.

Moderatorin bei Puls4

BIRGIT
BRIEBER

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Selbstbewusstsein und mit sich

im Reinen zu sein.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Zähne putzen, abschminken und

ein kurzes Pflege-Ritual.

Auf welche drei Make-up-Produkte können

Sie keinesfalls verzichten?

Mascara, Concealer, Eyeliner.

Größtes Make-up-Desaster?

Übertrieben viel perlmuttfarbener

Lidschatten im inneren Augenwinkel –

aber alles kommt wieder.

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm

und bitte beschreiben Sie den Duft in

Ihren eigenen Worten?

Ich kann mich nicht festlegen,

meine Duftgarderobe besteht

aus vielen Düften, die ich nach

Stimmung auswähle.

CRin der Wienerin

USCHI
PÖTTLER-FELLNER

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Strahlen, am besten von innen

und außen. Gelingt immer, wenn man

mit sich im Reinen ist.

Ihre abendliche Beautyroutine?

RNP – reinigen, nähren, pflegen.

Und möglichst viel Schlaf!

Auf welche drei Make-up-Produkte können

Sie keinesfalls verzichten?

Mascara und Lip Balm, sind nur zwei!

Was haben Sie von Ihrer Mutter bezüglich

Beauty gelernt?

Weniger ist fast immer mehr!

Größtes Make-up-Desaster?

Dicker Lidstrich und orange Lippen

beim Schulball, wobei, mit 16 darf man

eigentlich alles …

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm und

bitte beschreiben Sie den Duft in Ihren

eigenen Worten?

Ich mixe immer zwei bis drei Düfte,

je nach Jahreszeit mag ich es würzig oder frisch,

aber niemals süß und blumig. Mein All-

Time-Klassiker ist „Knize Ten“.

Hrsg wienlive Zeitschriften GmbH

„ROSE 31“
Ein Parfum aus der Duftfamilie

Blumig-Holzig-Moschus. Die

Kopfnoten sind Rose und

Kreuzkümmel, die Herznoten

Vetiver und Zeder.

Für Männer und Frauen. Von

Le Labo
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KNIZE TEN
Das „Toilet Water“ des Wiener

Herrenausstatters Kniže gibt

es seit 1925. Der ledrig-würzige

Duft ist ein Herrenklassiker,

der aber auch starken Frauen

steht. Zusatzplus: er bleibt

lange haften .

MOONLIGHT IN
HEAVEN
Die exotische Komposition

von Calice Becker ist ein

Cocktail aus Zitrone und

Grapefruit mit würzigem

Rosa Pfeffer. Der Unisex-Duft

ist seit 2016 auf dem Markt.

ICH HÄTTE DA MAL EINE FRAGE!
Beauty-Redakteurinnen sind immerbestens informiert,wennesumKosmetik

undDuft geht. SiekennenalleTrendsundTricks.Wasaberbedeutet für siegutesAussehen?

Undwelcher ist ihr Lieblingsduft?Wirhabengefragt, siehabengeantwortet.

ANJA
TRANNINGER

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Sich wohlfühlen.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Sehr simpel eigentlich: Reinigungsschaum

und Nachtcreme vom skandinavischen Label

Verso. Die Creme ist ziemlich reich an Retinol.

Auf welche drei Make-up-Produkte können

Sie keinesfalls verzichten?

Leichte Foundation, Rouge und Wimperntusche.

Was haben Sie von Ihrer Mutter

bezüglich Beauty gelernt?

Das weniger oft mehr ist.

Größtes Make-up-Desaster?

Schulball mit 18 – viel zu starker Lidschatten

und Lippenstift.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Werde ich hoffentlich wissen,

sobald ich 40 bin ...

Ihr Lieblingsduft?

Den Duft „Rose 31“ von Le Labo habe ich

vor Jahren in Paris entdeckt und verwende

seitdem nichts anderes mehr. Ich liebe seine

Frische, Individualität und Unaufdringlichkeit.

Fashion Director von flair
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HELGA
FIALA

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Ich finde es wunderbar, wenn die

Erscheinung stimmig ist – egal ob elegant,

casual, schrill, frech oder lässig.

Die Person und ihre Kleidung, ihr Styling

und natürlich auch ihr Duft bilden

eine Harmonie.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Das ist ein Reinigungsritual, das mit Reinigungsöl

beginnt und mit Gesichtspflegeöl endet.

Auf welche drei Make-up-Produkte können

Sie keinesfalls verzichten?

Lippenstift, Lippenstift und Lippenstift.

Was haben Sie von Ihrer Mutter

bezüglich Beauty gelernt?

Peeling – in jeder Lebenslage.

Größtes Make-up-Desaster?

Keinen Lippenstift dabeizuhaben.

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm

und bitte beschreiben Sie den Duft

in Ihren eigenen Worten?

Aventus von Creed (der Herrenduft) –

es ist facettenreich, vielschichtig,

da ist alles drin und es wirkt immer

überraschend auf andere.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Worauf es immer ankommt – in jedem Alter.

Es muss zum Typ passen.

GFin & CRin von beauty.at

DORIS
SPRINGENFELS

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Wenn jemand Ausstrahlung hat.

Es ist die Summe vieler einzelner Dinge, die

einen Menschen anziehend machen.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Wenn ich nicht ausgehe, dann versuche ich

mich zeitig abzuschminken, damit die

Nachtpflege ausreichend Zeit hat, ihre Arbeit

zu erledigen. Doppelreinigung, Lotion,

Augencreme, Serum, Nachtcreme.

Auf welche drei Make-up-Produkte

können Sie keinesfalls verzichten?

Mascara, leichtes Make-up/Concealer,

Lippenstift.

Größtes Make-up-Desaster?

Cognacfarbiger Lippenstift und Mintgrün

auf den Lidern mit 14.

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm?

Ich kann mich eigentlich auf keines festlegen.

Sicher ist nur: im Sommer mag ich frisch-zitrische

Düfte, Aromen nach frischer Wäsche und

aquatische Noten. Im Winter darf es ein bisschen

intensiver sein, mit Iris oder Tuberose, Jasmin.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Auf die Natürlichkeit. In diesem Alter

sollte man seine optischen Stärken kennen

und sie besonders betonen. Nicht zu viel

mattieren, denn Puder setzt sich in den Falten

ab. Rouge hingegen macht frisch, ein zarter

Glow jünger – und ein Lächeln, das macht

jedes Gesicht noch anziehender.

CRin von Absolut Beautiful

NICOLE
KOLISCH

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Gutes Aussehen bedeutet, sich

wohlzufühlen in der eigenen Haut und offen

auf die Mitmenschen zuzugehen. Klingt nach

einer schrecklich abgedroschenen

Binsenweisheit, stimmt aber trotzdem: Wer

sich selber und anderen wertschätzend

gegenüber tritt, sieht auch attraktiver aus.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Abschminken, Gesichtsöl für die Nacht.

Auf welche drei Make-up-Produkte können

Sie keinesfalls verzichten?

Ich kann im Alltag eigentlich gut auf jedes

Make-up-Produkt verzichten. Aber ich mag

meine BB-Creme für einen gleichmäßigeren

Teint und um etwaige Rötungen etc. abzudecken.

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm?

Das wechselt immer wieder.

Aktuell mag ich Green Tea von Elizabeth Arden,

weil der Duft frisch und leicht ist und

gut zum Sommer passt. Außerdem hab

ich ihn das erste Mal auf einer

wunderschönen Reise gekauft – daran

erinnere ich mich jetzt jedes Mal, wenn

ich daran schnuppere. Und als leidenschaftliche

Grüntee-Trinkerin passt er natürlich

auch gut zu mir.

CRin von carpe diem

MAGDALENA
JAHN

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Ich lege viel Wert auf innere – und vor allem

echte – Schönheit! Die ist nicht vergänglich.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Bei mir muss es unkompliziert sein und schnell

gehen! Und ich mag keine „pickigen“ Produkte,

die mir zusätzlich einen Overglow verpassen!

Auf welche drei Make-up-Produkte können

Sie keinesfalls verzichten?

Primer mit LSF, flüssiges Make-up und Mascara.

Was haben Sie von Ihrer Mutter bezüglich

Beauty gelernt?

Die Wimpern immer mit einem Handspiegel

tuschen und dabei den Kopf ganz leicht in

den Nacken legen – so schafft man eine

Extraportion Schwung!

Größtes Make-up-Desaster?

Ich habe jahrelang die falsche Make-up-Nuance

benützt, die mich orange aussehen hat lassen.

Ihr Lieblingsparfüm?

„Calyx“ von Clinique. Es riecht zitrisch-frisch,

dabei aber nicht aufdringlich, versprüht gute

Laune und sommerliche Leichtigkeit. Für mich

ist es etwas ganz Besonderes, weil mir jeder

Sprühstoß meine Omi wieder näher bringt.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Wenn man es vom fachlichen Aspekt betrachtet,

würde ich den Tipp geben, zu cremigen oder

flüssigen Texturen zu greifen, da sich pudrige

Texturen besonders gern in Fältchen ablegen

und diese optisch verstärken.

Beauty-Redakteurin bei Woman

KARIN
GARZAROLLI

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Für mich sieht nur ein guter Mensch

auch gut aus – wahre Schönheit hat viel mit

der inneren Einstellung zu tun.

Wie sieht die abendliche Beautyroutine

aus?

Ich liebe Cleansing Balms oder Oils, die gründlich

reinigen und gleichzeitig pflegen.

Auf welche drei Make-up-Produkte

können Sie keinesfalls verzichten?

Tiger Grass Color Correcting Treatment von

Dr. Jart+, Dr. Pawpaw Tinted Lip Balm – multi

use als Rouge, Lip Balm & auch Lidschatten,

roter Lippenstift!

Was haben Sie von Ihrer Mutter

bezüglich Beauty gelernt?

Lustigerweise hat meine Mama vieles von

mir angenommen – ich war die erste von uns

beiden mit grauem Haar.

Größtes Make-up-Desaster?

Eindeutig meine zugekleisterte Haut, als ich

als Teenie versuchte, Pickelchen abzudecken.

Ihr Lieblingsparfüm?

Ein einziges gibt es nicht, aber ich mag „Figuier

Eden“ von Armani Privé, das duftet, als würde

man saftige Feigenblätter in den Händen reiben.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Ich setze auf cremige Texturen, Puder setzt

sich ab. Und sonst sollte man weiterhin Freude

am Experimentieren und an Farben haben.

Da Haare und Teint an Farbe verlieren, gleiche

ich das gerne mit Rouge und Lippenstift aus.

Leitung Beauty Style up your Life!

ISABELLA
KLAUSNITZER

Was bedeutet gutes Aussehen für Sie?

Hat ganz viel mit Gepflegtheit zu tun

und dass man sich typgerecht zurechtmacht.

Wie sieht Ihre abendliche

Beautyroutine aus?

Reinigen, reinigen, reinigen.

Und dann eine reichhaltige Nachtcreme,

weil ich extrem trockene Haut habe.

Auf welche drei Make-up-Produkte

können Sie keinesfalls verzichten?

Auf Foundation, Contouring und

Augenbrauenstift.

Was haben Sie von Ihrer Mutter

bezüglich Beauty gelernt?

Täglich abschminken.

Größtes Make-up-Desaster?

Zu viel, zu laut und Wimpern-Extensions.

Verraten Sie uns Ihr Lieblingsparfüm

und bitte beschreiben Sie den Duft

in Ihren eigenen Worten?

Nein, den verrate ich nicht. Ich finde,

ein persönlicher Signature-Duft ist etwas ganz

Persönliches, da bin ich heikel.

Nur so viel: Ich bin eine Duft-Layerin und sprühe

mehrere Düfte übereinander. „Blanche“

von Byredo ist auf jeden Fall dabei.

Worauf kommt es beim Make-up

ab 40 an?

Ab einem gewissen Alter wird die Hautpflege

wichtiger als die Deko. Mit Puder äußerst spärlich

umgehen, besser glänzend als zu trocken.

Trendexpertin bei KURIER Freizeit
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BLANCHE

Der Duft von Byredo ist

eine olfaktorische

Impression der Farbe

Weiß. Die Komposition

erinnert an frisch

gewaschene, an der

Sonne getrocknete Laken.

AVENTUS

Johannisbeere, Rose

und Eichenmoos sind nur

drei der edlen

Inhaltsstoffe, die diese

männliche

Duftkomposition aus dem

Hause Creed ausmachen.

GREEN TEA

Den Duft von Elizabeth Arden

gibt es seit 1999. Die prickelnde

Duftkomposition von saftig

grünem Tee, fruchtigem

Rhabarber und einer leichten

Würze macht das Parfum zu

einem Sommerklassiker

CALYX

Die Erfinderin Sophia Grojsman

wollte den zitrischen Duft der

Grapefruit- und Orangenbäume

des Mittelmeeres einfangen

und bewahren. Der Duft von

Clinique ist extrem frisch und

spritzig.

FIGUIER EDEN

Giorgio Armani versteht

seinen Duft aus der

Privé-Kollektion als Ode

an die Natur, denn das

Parfum offenbart die

duftenden Geheimnisse des

Feigenbaumes.
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AUS BESTER FAMILIE
» Klingt easy.War aber nicht easy. Denn ebenso lange
wieheftigwurdeüberdieEinteilungderDuftfamiliendis-
kutiert. Heute haben sich die internationalen Hersteller
grossomodo auf das Duftrad (FragranceWheel, 1992)
vonMichael Edwards geeinigt, wobei in Frank
reicheinetwasanderesSystem–etabliertvo
Osmothéque-Gründer Jean Kerléo – als
ebenso akzeptiert gilt. Folgen wir also
„Duftpapst“Michael Edwards:

Les parfums hespéridés (Citrus, zitrisch),
die älteste Duftfamilie; Rolemodel: Eaux
deColognes à la „4711EchtKölnischWas-
ser“ (1709 von Giovanni Maria Farina bz
1792 Wilhelm Mülhens). Les parfums verts

(Green, grün), weit mehr als frisch-grasig-krau-
tig,dennwarmes,holzig-würzigesGalbanum–auseiner
Fenchelart gewonnen – verleiht ihnen einen „Couture-
Appeal“.Rolemodel:VentVert,1947vonGermaineCel-
lierfürBalmainPariskomponiert.Les parfums aquatiques

(Marine, aquatisch), die jüngste; Role Model: Davidoff
Cool Water (1988 von Pierre Bourdon). Sie inszenieren
die Sehnsucht nach der Weite des Ozeans. Les parfums

floraux (Floral, blumig), die populärste bei den Damen;
Rolemodels: unendlich viele, darunter das beliebteste

Parfumweltweit, Chanel N°5 (1921 von Ernest Beaux).
Orientaux (Oriental, orientalisch, seit 2021 ev. „ambré“),
die opulente Duftfamilie; Rolemodels: Jicky (1889 von
Aimé Guerlain) und Shalimar (1925 von Jacques Guer-

lain) Les parfums chyprés (Cyprus, chypre), die
fgründige mit der „Kennmelodie“ aus Zit-
us, Eichenmoos, Patschuli und Moschus;
Rolemodel: Chypre de Coty (1917 von
FrançoisCoty). Les Parfums fougères (Aro-
matic, aromatisch), die populärste bei den
Herren; Rolemodel: Fougère Royale de
Houbigant (1882 von Paul Parquet).

es parfums unisex. Eigentlich Schwachsinn.
fte waren schon immer „divers“ und „inklu-

siv . Dennoch gilt Alberto Morillas zitrisch-aro-
matisches ck one für Calvin Klein (1994) als eine

Benchmark in der Geschichte der „Olfactory Arts“: Es
gingumeinenneuenSpirit.WiedieLuxus-JeansdesUS-
Designers sagt ck one „I’mment to fit for all – equally“.
GleichesDuftrecht für alle!
Und:WohinmitdenköstlichenGourmand Parfums,deren
SiegeszugmitMuglerAngel(1992vonOlivierCrespund
YvesdeChirin)begann?Nun.Darüberwirdnoch immer
leidenschaftlich gestritten. Das, Ladies and Gentlemen,
soll auch in den besten Familien vorkommen. «

Marine

Ă Davidoff „Cool Water“

1988

Parfümeur: Pierre Bourdon

Ă Giorgio Armani „Acqua di Giò

Profondo Lights“, 2021

Parfümeur: Alberto Morillas

Vert

Ă Balmain Paris „Vent Vert“

1947

Parfümeurin: Germaine Cellier

Ă Hermès „H 24“

2021

Parfümeurin: Christine Nagel

Hespéridé

Ă 4711 „Echt Kölnisch Wasser“, EdC

1792

Parfümeur: Franz Carl Maria Farina

Ă MFK „Aqua Universalis Cologne forte“

2021

Parfümeur: Francis Kurkdjian

Chypré

Ă Coty „Chypre de Coty“

1917

Parfümeur: François Coty

Ă Gucci „The Alchemist’s Garden“

1921

Parfümeur: Alberto Morillas

Fougère

Ă Houbigant Paris „Fougère Royale“

1882

Parfümeur: Paul Parquet

Ă Dior „Sauvage“ EdT (Refill)

2021

Parfümeur: François Demachy

Unisex

Ă Calvin Klein „ck one“

1994

Parfümeur: Alberto Morillas

Ă Floris London, „Spiced Bergamot“

2020

Parfümeur: Edward Bodenham & Team

Gourmand

Ă Mugler „Angel“

1992

Parfümeure: Olivier Cresp, Yves de Chirin

Ă YSL „Black Opium“ EdP Extrême

2021, Parfümeure: Nathalie Lorson,

Olivier Cresp, Honorine Blanc &

Marie Salamagne

Oriental/ambré

Ă Guerlain „Shalimar“

1925

Parfümeur: Jacques Guerlain

Ă Penhaligon’s Trade Routes „Babylon“

2021

Parfümeur: n. n.

Floral

Ă Chanel „N°5“

1921

Parfümeur: Ernest Beaux

Ă Issey Miyake „A drop d’Issey“

2021

Parfümeurin: Ane Ayo

Ja, auchParfumsbilden „Clans“.UndwiemanderenMitgliederandenTartan-Mustern

ihrerKilts erkennt, klassifiziertdiemoderneHauteParfümerieDüftenachden ineinander

verwobenenAkkordenvonKopf-,Herz-undBasisnoten. VON EVA SYNDRAM

40 DUFTFAMILIEN DUFTSTARS

ank-
on

-
zw.

verts

lain). L

tief
ru

H
Le

Düft
siv“ D

Eva Syndram

Duftexpertin



F
O
T
O
S
:
S
T
E
P
H
A
N
IE
B
R
A
N
C
H
U
/N
E
T
F
L
IX
;
A
T
S
U
S
H
I
N
IS
H
IJ
IM
A
/N
E
T
F
L
IX
;
H
E
R
S
T
E
L
L
E
R

F
O
T
O
S
:
S
T
E
P
H
A
N
IE
B
R
A
N
C
H
U
/N
E
T
F
L
IX
,
H
E
R
S
T
E
L
L
E
R

EMILY IN PARIS

Die Amerikanerin Emily Cooper (Lily

Collins, im Bild) wird von ihrer Mar-

ketingfirma in eine Partner-Agentur

nach Paris geschickt. Dort soll sie

Social-Media-Strategien für Luxus-

Marken kreieren. Aufgrund der sprach-

lichen und kulturellen Barrieren wird

die Mittzwanzigerin aber immer wieder

vor neue Herausforderungen gestellt.

Dabei ist nicht etwa nur ihr Beruf,

sondern auch ihr Privatleben ner-

venaufreibend.Neben neuenFreunden

findet sie sich plötzlich in einem Lie-

bes-Dreieck wieder. Die Comedy-Serie

von „Sex and the City“-Erfinder Darren

Star ist nicht nur dramaturgisch ein

Hingucker, sondern auch modisch.

Bald erscheint die zweite Staffel.

HALSTON

Die Mini-Serie erzählt vom Leben und Werk des US-amerikanischen

Designers Roy Halston Frowick (Ewan McGregor, im Bild), der Anfang

der 1960er Jahre plötzlich berühmt wurde, als die damalige First

Lady Jackie Kennedy seinen Pillbox-Hut trug. Die fünfstündige

Serie zeigt den Aufstieg und den Fall des exzentrischen Modeschöpfers,

der Orchideen über alles liebte und dem sein Hang zu Drogen und

Partys schlussendlich zum Verhängnis wurde. Obwohl der Executive

Producer Ryan Murphy (u. a. „Glee“) sich hier wohl mehrmals des

künstlerischen Stilmittels der Übertreibung bediente, wird dem

Zuschauer die modische Vision des Genies schnell vermittelt.

Brow Trio von Valentino. Was wäre Emily

Cooper ohne ihre markanten Augenbrauen.

Um diese gekonnt in Szene zu setzen, eignet

sich besonders der 3-in-1-Longwear-Augen-

brauen-Former von Valentino.

L’Absolu Rouge von Lancôme. Wenn es

um „Emily in Paris“ geht, darf dieser Lippenstift

nicht fehlen. Der L’Absolu Rouge Hydrating

Lipstick von Lancôme sorgt nicht nur für die

nötige Feuchtigkeit, sondern zieht mit seinem

leuchtenden Rot garantiert alle Blicke auf sich.

Love, don’t be shy Hair Mist von Kilian.

Das Hair Mist von Kilian verleiht dem Haar

nicht nur den typisch atemberau-

benden Duft, sondern versorgt

es auch noch mit

der nötigen

Feuchtigkeit und

schützt es vor

Sonnenstrahlung.

Sonnenbrille von Dolce & Gabbana. Der exzent-

rische Modeschöpfer braucht Accessoires, die seine

Persönlichkeit spiegeln. Das Modell „new Less

is chic“ von Dolce & Gabbana ist die perfekte

Kombination aus Retro-Design, Avantgardismus

und markanten Formen.

Herrenschal von Louis Vuitton. Die „Nightfall

Stola“ von Louis Vuitton besteht aus weichem

Kaschmir und eignet sich perfekt als Begleiterin

durch den Tag und die Nacht.

Forever Cushion Powder von

Dior. Der ultrafeine und lang-

anhaltende Forever Cushion

Powder von Dior zaubert ein

zartes samtiges Finish und einen

makellosen Teint.
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IT’S SHOWTIME
Ob imLondondes19. Jahrhundertsoder imNewYorkderGegenwart –Trendserien

nehmenunsauchmodischmit auf eine spannendeReise.Gewisse „Essentials“dürfen im

KofferunsererTV-Lieblingenicht fehlen.
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SEX AND THE CITY

In der Kultserie „Sex and the City“ dreht

sich alles um die New Yorker Kolumnistin

Carrie Bradshaw (Sarah Jessica Parker,

im Bild) und ihre drei Freundinnen

Samantha, Charlotte und Miranda. Ganz

offen diskutieren sie über Sex, Liebe und

Beruf und warum es gut ist, gegen den

Strom zu schwimmen und mit Traditionen

zu brechen. Vor allem modisch ging die

2004 gestartete Serie durch die Decke.

Die Looks rund um die vier Frauen wurden

legendär und verhalfen so manchem

Designer (z. B. Manolo Blahnik) zu Welt-

ruhm. Nach dem Serienende 2004 kommt

nun die 10-teilige Neuauflage „And Just

Like That“ mit alter Besetzung ins TV

– nur Samantha (Kim Cattrall) fehlt.

pra Lift & Curl Mascara von Clarins.

m im Nachtleben von New York mit dem

rfekten Augenaufschlag glänzen zu kön-

n, braucht es die Mascara von Clarins

mt ihrem Wimpern-Lifting-Effekt.

s Beiges Blush Stick von Chanel.

auffälligen Kleider rundet Carrie gern

mit einem dezenten Make-up ab. Daher

setzt sie auf einen natürlichen Teint.

Die Textur des Blush Stick von Chanel

verschmilzt mit der Haut und verleiht

ein luftiges Gefühl.

od Girl EdP von Caro-

a Herrera. Carrie Brad-

aw liebt vor allem

huhe. Wenn ein Parfum-

kon dann auch noch wie

edler High Heel aus-

ht, wird sie auch schnell

Duftliebhaberin.
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Vom 26. bis 28. November 2021 wird
das MAK – Museum für angewandte
Kunst inWien zumVeranstaltungsort
der erstmalig abgehaltenen B2B &

B2C Convention, VIENNA AESTHETICS.
Das Innovationsfestival, welches Con-
vention, Kongress und Messe vereint,
widmet sich der inneren und äußeren
ÄsthetikundVitalitätund ist somitdie
weltweit erste Veranstaltung dieser
Art. Petra Gamböck von Bold Minds,
verantwortlich für die Konzeption:
„Für die Erstellung des Konzeptes ha-
benwirunsB2B&B2CFormate inLos
Angeles,MoskauundMailandangese-
hen, internationale Recherche betrie-
ben und dadurch ein weltweit neuarti-
gesB2B-undB2C-Eventformatentwi-
ckelt, das eine Plattform für PatientIn-
nen, EndkundInnen, ÄrztInnen und
qualifiziertes Fachpersonal vereint.“

MEDICAL BOARD. Die Vision dieser ab
2021 jährlich stattfindenden Veran-
staltung soll neben der Vorstellung re-
levanter Trends undMethoden vor al-
lem der durch ein hochkarätiges unab-
hängigesMedicalBoardkuratierteund
somit qualitätsgeprüfteWissenstrans-
fer sein. Ziel ist es, potenzielle Patient-
Innen bestmöglich auf die zur Verfü-
gungstehendenInformationenundauf

das umfangreiche Angebot am Markt
für Ästhetik und Vitalmedizin vorzu-
bereiten.
Qualität und das Wohl der Menschen
steht bei VIENNA AESTHETICS an
obersterStelle,daszeigtsichauchinder
Auswahl der ÄrztInnen. Prim. Prof.
(DMC) Dr. Boris Todoroff (Plastische
Chirurgie) und Univ. Prof. Dr. Sanja
Schuller-Petrovic (Dermatologie) sind
alle Teil des 30-köpfigen Medical
Boards: „Ein neuerWeg, ein neuer Stil
–mitderVIENNAAESTHETICSset-
zen wir auf die einzigartige Kombina-
tion aus akademischer Seriosität und
kuratierterInformation.UnserHaupt-
augenmerkliegthierbeiaufeinemAus-
tausch aufAugenhöhe, sowie er inmo-
dernen Zeiten stattfinden sollte.“

EVENTFORMAT. Zielgruppe sind alle
interessiertenMenschenabdem16.Le-
bensjahr. Sie sollen bei der Wahl der
passenden Ärztin oder des passenden
Arztesunterstütztwerden,umeinbest-
mögliches Behandlungsergebnis erzie-
len zu können.
UnterstütztwirddasneueEventformat
durch Mooci, eine innovative Online-
Plattform, die sich auf die Qualitätssi-
cherung medizinischer Daten speziali-
siert.

ÄSTHETIK. DaderBegriffderÄsthetik
in unserer Gesellschaft immer präsen-
ter wird, soll in Panel-Talks und Key-
notes besonders die Rolle des individu-
ellen Schönheitsideals diskutiert wer-
den. Clara Wiltschke (Konzeption,
Austrian Exhibition Experts): „Durch
die Implementierung eines umfassen-
den Vortragsprogramms vermitteln
wir zusätzliches Wissen und überneh-
men die aufklärende Funktion. Wir
schaffen eine Plattform für Face-to-
Face-Begegnungen und rücken per-
sönlicheGespräche ins Zentrum.“ «

DIE WELTWEIT ERSTE MEDIZINISCHE CONVENTION FÜR
INNERE & ÄUSSERE ÄSTHETIK UND VITALITÄT

Programm & Tickets:

Ă Samstag (27.11.): Dieser Tag widmet sich sämtlichen Themen der äußeren

Ästhetik und Behandlungen aus den Bereichen Plastische Chirurgie, Dermatologie,

minimalinvasiven Behandlungen, Zahn- und Kieferchirurgie sowie Männerästhetik.

DarüberhinauswirdeingesondertesPanelzuRechtsthemen,

Versicherung und Finanzierungen abgehalten.
Ă Sonntag (28.11.): Am zweiten Tag wird alle

Aufmerksamkeit auf die innere ästhetische Medizin

und Vitalmedizin gelenkt. Der Fokus liegt auf den Themen

Hormone, Ernährung, Vitalität, Darmgesundheit, Mental

Health (psychische Gesundheit) und verwandten

Bereichen.
Ă Tickets für das gesamte Eventwochenende,

exklusive VIP- & Tagestickets können hier erstanden

werden: www.vienna-aesthetics.at/tickets/
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„Ein neuerWeg, ein neuer Stil
–mit VIENNAAESTHETICS
setzenwir auf die einzigartige

Kombination aus
akademischer Seriosität und
kuratierter Information.
UnserHauptaugenmerk liegt
hierbei auf Austausch auf

Augenhöhe.“

Prim. Prof. (DMC) Dr. Boris Todoroff
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PEAKY BLINDERS

In den 1920er-Jahren, kurz nach dem Ersten Weltkrieg, kontrolliert

eine Gangsterbande namens „Peaky Blinders“ die Straßen von

Birmingham. An der Spitze der Bande stehen Thomas „Tommy“ Shelby

(Cillian Murphy, im Bild) und seine Familie. Ihr Einfluss ist weitreichend.

Die „Peaky Blinders“ manipulieren nicht nur Pferderennen, auch die

örtlichen Gesetzeshüter tanzen nach ihrer Pfeife. Ihr Markenzeichen:

Alle Mitglieder haben Rasierklingen in den Schirmen ihrer Mützen

eingenäht. Doch als Tommy auf illegale Weise an eine große Menge

an Waffen der British Army gelangt, soll ein Chefinspektor aus Belfast

diese zurückholen und die Machenschaften der Gang beenden.

BRIDGERTON

Die Netflix-Serie „Bridgerton“ spielt im Großbritannien des frühen

19. Jahrhunderts. Die Skandale und Gerüchte rund um den britischen

Adel sorgen gerade in der neuen Hochzeitssaison für reichlich Gesprächsstoff,

vor allem seit eine Unbekannte namens „Lady Whistledown“ dieses

Geschehen mit frechen Kommentaren begleitet. Besonders gespannt

blickt man auf die Beziehung zwischen dem Herzog Simon Basset

(Regé-Jean Page) und Daphne (Phoebe Dynevor, im Bild), der ältesten

Tochter aus dem Hause Bridgerton. Das Historiendrama stammt

von „Grey’s Anatomy“-Schöpferin Shonda Rhimes und war auch

wegen der auffälligen und bunten Kostüme beliebt.

ColorGel Lip Balm von Shiseido.

Der feuchtigkeitsspendende Balsam von

Shiseido macht die Lippen mit jeder Anwen-

dung nicht nur weicher, sondern bringt zudem

natürliche Farbe ins Spiel.

Handschuhe von Savage X Fenty. Die

nötige Eleganz und Verspieltheit à la Bridgerton

gelingt mit den Candy Hearts Mesh Gloves

von Savage X Fenty.

Puder von Guerlain. Daphne Bridgerton

ist vor allem für ihren makellosen Teint

bekannt. Die Météorites Pearls, der zeitlose

Klassiker von Guerlain, kaschieren

Unebenheiten und das Gesicht wirkt

prompt lebhafter.

HydroConquest von Longines.

Einst lagen Taschenuhren im Trend,

mittlerweile greift der Mann von Welt

zur lässigen Sportuhr. Die vom Tauchen

inspirierte HydroConquest von Longines

vereint Performance mit Stil und besticht

sowohl durch Eleganz als auch Praktikabilität.

Acqua di Giò Homme Profondo von Armani. Mit seiner

vibrierenden Signatur wirkt der Herren-Duftklassiker von

Armani immer noch unglaublich anziehend. Tipp:

für ein möglichst intensives Dufterlebnis beim

Auftragen warme Körperstellen bevorzugen.

Schiebermütze von Seidenfalter. Die

Schiebermütze ist nicht nur ein Klassiker unter

den Kopfbedeckungen, sondern bei den „Peaky

Blinders“ auch Pflicht. Diese Version ist aus

reinem Leinen samt verstärktem Schirm und

elastischem Einsatz auf der Rückseite.
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» KaumeineandereBranche ist so in-
tensiv mit der Natur verbunden wie
die Kosmetiksparte. „So viel Natür-
lichkeitwiemöglich,sowenigChemie
wie nötig“ wird mehr und mehr zur
goldenen Regel. Das ist nicht nur für
eine gesunde und wirksame Schön-
heitspflege wichtig, das ist es auch im
Sinne einer wohlbehaltenen Natur
selbst. Schutz von und Respekt vor
Pflanzen und Tieren, das Beachten
von natürlichen Kreisläufen und der
achtsame Umgang mit Ressourcen
wie Wasser und Erde sind die Säulen
wertvoller und wirksamer Kosmetik-
produkte.DiesesUmweltbewusstsein
wirdzusehendsauchvonKundenein-
gefordert.Diese Beautyunternehmen
nehmen diesenAppell sehr ernst. »

PROJEKTE VON
BESONDERER NATUR

CK EVERYONE

Alberto Morillas, der einst das ikonische ck one kreiert hat, präsentiert
mit ck Everyone einen weiteren charismatischen Unisex-Duft:
frisch mit leicht süßlicher, aber auch provokanter Note. Die Ingredienzen
des zitrischen Duftes, darunter spritziges Bio-Orangenöl, Teeakkorde,
lebendige Zedernholz-Aromen, sind zu 79 % natürlichen Ursprungs.
Die Reinheit des Dufts spiegeln auch der Flakon und die Verpackung.
Das Glasgebinde ist zu 10 % aus recycelten Materialien. Die Pumpe
und das Gummiband – eine Anspielung auf den berühmten Calvin
Klein Underwear-Bund – können weiterverwendet werden. Auch
die Umverpackung ist zu 30 % recycelt. Vorbildlich zeitgeistig.

DIOR

„Wenn man der Natur folgt, kann man nichts falsch machen!“
Das hat Christian Dior schon in den 40er-Jahren gesagt, also lange
bevor Umweltschutz und Nachhaltigkeit überhaupt Thema waren.
Den behutsamen Umgang mit der Natur pflegt das Haus Dior
heute etwa in eigenen Blumengärten in Grasse. Hier werden auf

15 Hektar Rosen und andere Duftblumen unter höchsten
ökologischen Ansprüchen für die eigenen Parfums
und Pflegeprodukte kultiviert. Gleichwohl
unterstützt Dior Blumengärtner in aller Welt,

etwa in Madagaskar oder Burkina Faso, wo
Dior auch einen 25 Hektar großen botanischen
Lehrgarten mit mehr als 350 Pflanzenarten
finanziert.

10 Luft,Wasser,Wiesen,Blumen,Bäume,Früchte:

DieVielfalt derNatur ist dieBasis fürbesteSchönheitspflege

undDüfte.DieseKosmetikprofishaben sichzueinem

achtsamenUmgangmit ihr verpflichtet. VON CORDULA PUCHWEIN
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LANCÔME

Lancôme hat in Grasse, der Wiege der
Parfümindustrie, ein eigenes Anwesen zum Anbau
organischer Rosen erworben. Das Klima in Grasse
zwischen Mittelmeer und Bergen ist optimal, um
die duftende Centifolia-Rose zu züchten. „Mit
dieser Domaine wird Lancôme zum Eigentümer
und Produzenten organischer Rosen, die in unseren
Düften verwendet werden“, sagt Françoise Lehmann,
Lancôme Global Brand President. Es ist ein großes
Anliegen, alle Teile des Rosenstocks zu verwenden:
von der Blume und dem Blatt über den Stamm
bis hin zur Wurzel – „zur Entwicklung neuer, aktiver
Inhaltsstoffe mit einem ,zero waste’-Anspruch
aller unserer Produktionsschritte“.
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GUERLAIN

Schon seit vielen Jahren engagiert sich Beauty-
Profi Guerlain mit einer Reihe bedeutsamer
Partnerschaften und Initiativen im Rahmen
von „Guerlain For Bees“ für den Schutz von
Bienen. Alleine mit der Spendenaktion zum
Weltbienentag 2021 ist es gelungen, eine
Million Euro zu lukrieren. Dadurch können
Aktionen und Projekte zum Schutz der Bienen
noch intensiviert werden. Ebenso erforscht
Guerlain die wirksamen Bienenerzeugnisse,
wie Honig und Gelée Royale. Auf Basis der
neuesten neurowissenschaftlichen
Erkenntnisse hat Guerlain die „Dynamic Black
Bee Repair Technology“ entwickelt. Die
exklusive Technologie findet in der Pflegelinie
„Abeille Royale“ Eingang und beschleunigt
die Regeneration der Haut optimal.

DIPTYQUE

Die Pflegerituale von diptyque
sind schmeichelnde Texturen
mit höchster Wirksamkeit in
vollendeter Parfümierung. Dabei
verzichtet man als transparente
Kosmetikmarke auf jegliche
Phthalate, Parabene, TED/DEA,
Silikone, Aluminium, synthetische Farbstoffe,
Mineralöle und Sulfate. Auch die Behälter und
Spender entsprechen als nachfüllbare Glasflakons dem nachhaltigen
Zeitgeist. Mehr noch: Ob ihrer formschönen Optik werden die
Spender und Flakons zu oft und gerne benutzten Dekorationsobjekten
im Badezimmer. Die Nachfüllungen, etwa für die supersanfte
Handwaschlotion, gibt es als umweltfreundliche Softverpackung.

MUGLER

Ein wichtiger Ansatz, um
Verpackungsmaterial zu sparen, sind
kluge Refill-Lösungen. Mit seinen
nachfüllbaren Flakons hat das Haus
Mugler eine innovative wie formschöne
Lösung gefunden: den Mugler Fountain.
Dank dieser futuristisch anmutenden Brunnen können
Mugler-Flakons überall – ob in der Verkaufsstelle oder
auch Zuhause – jederzeit wieder mit dem Lieblingsduft
befüllt werden. Damit greift Mugler eine sinnvolle
Idee aus der Barockzeit auf. Schon die französische
Königin Marie-Antoinette kannte den Luxus eines
eigenen Duftbrunnens. Von diesem zapfte sie ihren
Duft und befüllte so nach Belieben ihre Parfumfläschen.

DER PARFÜMFLAKON IM GLASKREISLAUF

Seit Jahren unterstützt Austria Glas Recycling die Initia-

tive DUFTSTARS. Wie genau gehören Glasrecycling und

die Welt der Parfums zusammen?

Harald Hauke:Glas ist ein wertvoller Rohstoff, der ge-
rade auch für elegante Produkte wie Parfums die per-
fekte, mitunter kunstvoll gestaltete Hülle darstellt.
Gleichzeitig ist es wichtig zu betonen, dass ein leerer
Flakon wertvoll für Ressourcenschonung und Kreis-
laufwirtschaft ist. Denn sämtliche Glasprodukte, so
auch Parfümflakons, können zu 100% recycelt wer-
den. Diese Botschaft ist daher auch in der Welt der
Duftstars an der richtigenAdresse.

Glauben Sie, dass allen Menschen bewusst ist, dass ein

Parfümflakon ebenso wie ein Marmeladenglas oder eine

Essigflasche im Glascontainer entsorgt werden soll?

Das denke ich schon, denn in unserer Kommunika-
tionsarbeit sprechen wir diese Themen an und in den
Restmüllanalysensehenwir,dasskeineParfümflakons
imRestmüll landen.JedeGlasverpackungmuss,wenn
sie leer ist, imGlascontainer für Buntglas bzw.Weiß-
glasentsorgtwerden.SokannsieindenRecyclingkreis-
lauf eingebracht, eingeschmolzen und zu einer neuen

Glasverpackung werden. Und das gilt für den Flakon
ebensowie für das Pestoglas.

Das Verpackungsmaterial Glas und das Luxusgut Parfum

sind also eine perfekte Symbiose?

Ja,aufjedenFall.Glasistgrandios.Glasistwiegeschaf-
fen für etwas soWertvolleswieParfum.AusGlaskön-
nengroßartigeFormenundFarbengegossenwerden–
dasmacht es gerade auch für Parfums so interessant.

Zurück zum Recycling: Es ist also jedes Parfümflakon re-

cycelbar, unabhängig von Form und Farbe? Und was pas-

siert mit Verschlüssen, Zerstäubern usw.?

So ist es, denn jede gläserne Verpackungshülle ist per-
fekt für Recycling geschaffen. Durchsichtige Flakons
müssen imWeißglascontainer, allebuntenFlakons im
Buntglascontainer entsorgt werden.
WasVerschlüsse &Co. betrifft, so gilt hier das gleiche
wie bei Flaschen undKüchenglas: alles, was sich leicht
abnehmen und entfernen lässt, darunter etwa Ver-
schlusskappen,solltevordemEntsorgenabgenommen
werden. Alles Übrige kann dann imGlaswerk aussor-
tiert werden.

HERMETICA PEONYPOP

Der Name der Parfummarke „Hermetica“ ist von der
antiken Schriftensammlung des Hermes Trismegistos,
dem „Corpus Hermeticum“, einst Grundlage der Alchemie,
inspiriert. Die Verbindung zur modernen Alchemie von
heute schlägt Hermetica mit der einmaligen, patentierten
Technologie Innoscent™. Dafür werden die Düfte ohne
Alkohol komponiert. Dank dieser „grünen Chemie“,
die ausschließlich auf erneuerbaren Inhaltsstoffen
basiert, entfalten sich die Herznoten augenblicklich.
Das Ergebnis sind lang anhaltende, intensive Düfte,
etwa das neue „Peony Pop Eau de Parfum“ – ein Bouquet
aus rosa Blüten wie Osmanthus-Absolue und Pfingstrose
mit einem gourmandisen Twist von Himbeer-Essenz.

Glasrecycling istKreislaufwirtschaft par excellence. JederParfümflakonkann

zueinemneuenattraktivenFlakongeformtwerden.

Dr. Harald Hauke,

GF der Austria Glas Recycling
GmbH (AGR),

ein Unternehmen der ARA
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CLEAN

Clean Reserve® unterstützt die
„Protect Our Species“-Kampagne
des Earth Day Network zum Schutz
der Schmetterlinge, deren
Populationen weltweit alarmierend
zurückgehen. Schmetterlinge sind
wichtige Bestäuber und damit
essenziell für gesunde Pflanzen,

Blumen, letztlich ganze Ökosysteme. Clean
Reserve® sponsort das Earth Day Network
mit dem limitierten Duft „Lush Fleur“ im
Schmetterlingsdesign. Wie für alle Clean
Reserve® -Produkte werden auch für dieses
sinnlich-leichte und strahlende Parfüm
ausschließlich verantwortungsbewusst
gewonnene Inhaltsstoffe und ein umwelt-
freundliches Packaging verwendet.

CHLOÉ

Seit der Gründung anno 1952 durch Gaby Aghion
steht Chloé für Frauen, ihre Freiheit und Energie. Sowohl
in der Mode als auch bei den Düften arbeitet die Maison
daran, die Umweltbelastung aller Chloé-Designs
zu reduzieren. Das neue Eau de Parfum Naturelle
aus der Signature-Kollektion spiegelt diesen Ansatz
wider. Es werden weder Filter noch künstliche Farbstoffe
verwendet. Die sorgfältig ausgewählten Ingredienzen
des Dufts sind zu 100 % natürlichen Ursprungs und

ethisch unbedenklich. Ebenso
umweltschonend sind
Glasflakon, Zierbändchen
und die edle Packung – alles
aus recycelten Materialien.

CLARINS

„Das Leben schöner machen, eine schönere
Welt hinterlassen!“ Das ist die Mission von
Clarins, die vom Schutz der Natur über die
Inhaltsstoffe bis hin zu Biodiversität und
Verpackung reicht. Schönheit mit
Verantwortung bedeutet nachhaltige
Rohstoffgewinnung, gute Anbaumethoden,

lokaler Anbau und fairer Handel. Mit der „Domaine Clarins“
wurde ein Labor unter freiem Himmel geschaffen, ein
Produktionsstandort, von der Permakultur inspiriert,
mit Pflanzen, die im Rhythmus der Jahreszeiten auf
naturbelassenen Böden biologisch angebaut werden.
..
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FRISCHER WIND

» ImVorjahrwagte der „Verein zur Förderung
desParfumsalsKulturgut“ einengroßenSchritt
in Richtung Internationalität, als manMitglied
derinternationalbestensvernetztenInteressens-
gemeinschaft „The Fragrance Foundation“
(TFF) wurde. Das brachte neben neuen Aufga-
benaucheinenneuenNamenmit sich,deröster-
reichische Ableger heißt nun:
The Fragrance FoundationAustria (TFFA).
Die internationaleVernetzungsorgt für frischen
Wind. So können Synergien in den Bereichen
Marketing undKommunikation für den heimi-
schen Markt noch zielgerichteter genutzt wer-
den. Mit den Teams der neuen Handelspartner
können Konsumenten und Parfumliebhaber
noch mehr Düfte aus der ganzenWelt kennen-
lernen. So finden unter anderembranchenspezi-
fische Vorträge durch HR-, Marketing- oder
Rechtsspezialisten statt, dazu außerdem etliche
hochkarätig besetzteDuft-Workshops.
DieGeschichte der TFF reicht ins Jahr 1949 zu-
rück, als sie als gemeinnütziger Bildungsfonds
der internationalen Parfümindustrie in New
York ins Leben gerufen wurde. Zu den Grün-
dungsmitgliederngehörtensogroßeNamenwie
Chanel, Guerlain und Coty. Mit den Jahren hat
sichdieOrganisationzueinembedeutendenund
anerkanntenForumfürdieParfümindustrieent-
wickelt. Die österreichische Geschichte ist we-
sentlich jünger, sie beginnt 2016mit der Grün-
dungdesVereineszurFörderungdesParfumsals
Kulturgut, der heutigen TFFA. Die Mitglieder
kommen aus der Parfum-undKosmetikindust-
rie, derMedienbranche sowie aus demHandel.

DUFTSTARS-GALA. GlamourösesHighlight der
vielenAktivitäten ist die alljährlicheVerleihung
derDUFTSTARS imRahmen einer großen gla-
mourösen Gala. Im Vorjahr musste sie corona-
bedingt insWeb verlegt werden, doch hat man
heuerendlichwieder livegefeiert.MitStars,Pro-
minentenundBranchenvertreternwurdeaufdie
Duftstars 2021 angestoßen (Nachbericht ab S. 60).

Folgen Sie uns auf Instagram & Facebook:

www.facebook.com/FragranceFoundationAustria

www.instagram.com/fragrancefoundationaustria

www.thefragrancefoundation.at

DER VORSTAND

Petra

Mair

Präsidentin

CountryManager
PUIGÖsterreich

Georg

Oelschlägel

Vizepräsident

GFNägele&Strubell
Parfümeriewaren–
vertriebsGesmbH

Markus

Reichenspurner

Schatzmeister

GroupFinance,
Controlling,
ParfumerienAlina
GmbH

Kurt

Auer

GFClarins
(Österreich)GmbH

Katharina

Brunner

MediaManager
CHANELGmbH

Evelina

Jüttner

Marketing&
PR-Managerin
ParfumsChristian
Dior

Tanja

Kanduth

PRDirector L’Oréal
LUXE

Julia

Klien

eCommerceManager
COTYDACH

Sieglinde

Purrer

ManagingDirector
WOMAN

Eva

Syndram

Herausgeberin
Hautnah

Kirsten

Uchtmann

MarketingDirector
NobilisGroup

DIE VORSTANDSMITGLIEDER

TheFragranceFoundationAustria (TFFA)hat sichderFörderung

desParfumsalsKulturgut verschriebenundprämiert jedes Jahr

imRahmeneinerGaladiebeliebtestenParfumsdes Jahres.
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DIE NOMINIERTEN

KATEGORIE KLASSIKER DAMEN

1 Dior: J’Adore

2 Chanel: Chance Eau Tendre

3 Prada: Infusion d’Iris

4 Acqua di Parma: Arancia di Capri

5 Narciso Rodriguez: For Her

KATEGORIE ULTRA SELEKTIV DAMEN

1 Memo: Sintra

2 Diptyque: Eau Capitale

3 Maison Margiela: Replica Bubble Bath

4 Penhaligon’s: The Favourite

5 Chanel: Le Lion de Chanel

KATEGORIE PRESTIGE DAMEN

1 Lancôme: Idôle L'Intense

2 Chloé: Chloé Nomade Absolu Eau de Parfum

3 Dior: Miss Dior Rose n’Roses

4 Guerlain: Aqua Allegoria Orange Soleia

5 Hermès: L’Ombre des Merveilles

6 Chanel: Coco Mademoiselle L'Eau Privée

KATEGORIE BESTES FLAKON DESIGN

1 Carolina Herrera: Good Girl

2 Valentino: Voce Viva

3 Hermès: L’Ombre des Merveilles

4 Mugler: Angel Nova

5 Lancôme: Idôle L'Intense

KATEGORIE KLASSIKER HERREN

1 Paco Rabanne: 1 Million

2 Creed: Aventus

3 Acqua di Parma: Arancia di Capri

4 Giorgio Armani: Code Homme

KATEGORIE ULTRA SELEKTIV HERREN

1 Montale Paris: Arabians Tonka

2 Byredo: Tobacco Mandarin

3 By Kilian: Angels’ Share

4 Pierre Guillaume Paris: Lune d’Eau

5 Penhaligon’s: Halfeti Leather

KATEGORIE PRESTIGE HERREN

1 Dolce&Gabbana: K by Dolce & Gabbana

2 Jean Paul Gaultier: Le Male Le Parfum

3 Giorgio Armani: Acqua di Giò Profondo

KATEGORIE HOME FRAGRANCE

1 Acqua di Parma: Luce di Colonia

2 Diptyque: Un Air de Diptyque

3 Etro: Diffusor Eos

AusalleneingereichtenDüftenwurdendiesealsNominiertederDUFTSTARS2021

auserkoren.Diehochkarätige JuryunddieKundinnenundKundenhatten schließlichdieQual

derWahl, dieGewinner indeneinzelnenKategorienzuküren.Wer schlussendlichdieNase

vornhatte, lesenSieaufdennachfolgendenSeiten.
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DIE DÜFTE DES JAHRES

PRESTIGE

„Acqua diGiò Profondo
EdP“ vonGiorgio
Armani ist eine
Einladung, das wahre
Selbst zu entdecken. Es
ist ein zeitgenössischer,
edler und ausgesprochen
maskulinerDuft, der
jedesOutfit abrundet
und verfeinert.

GIORGIO ARMANI

ACQUA DI GIÒ
PROFONDO EDP

L’OMBRE
DE MERVEILLES EDP

HERMÈS

GUERLAIN

AQUA ALLEGORIA
ORANGE SOLEIA EDT
„AquaAllegoriaOrange Soleia EdT“
vonGuerlain ist ein sonnig-frisches Eau
de Toilette, das an einen sizilianischen
Zitrushain erinnert. Es verkörpert die
Schönheit einer Blutorange auf einem
Bett von holzigenNoten.

„L’Ombre desMerveilles EdP“ von
Hermès ist einDuft zwischenHelligkeit
undDunkelheit. EinHauchWeihrauch
unterstreicht die Zitrusnoten, während
die Tonkabohne und der Schwarztee
dieHolznoten umrahmen.

HERREN DAMEN

KLASSIKER

„Chance EauTendre EdT“
ist ein blumig-fruchtiger
Duft, in dem sich ein
Pampelmuse-Quitten-
Akkord, Jasmin und samtiger
weißerMoschus finden.

EinDuft voller Zärtlichkeit und
Sanftheitmit einemAusdruck der Poesie.

CHANEL

CHANCE EAU
TENDRE EDT

CREED

AVENTUS EDP

ACQUA DI PARMA

ARANCIA DI
CAPRI EDT

„Aventus EdP“ von Creed ist
einemeisterliche Fusion von
seltenen Blüten,Gewürzen,
Zitrusfrüchten und holzigen
Nuancen. Es ist ein sinnlicher
und verwegenerDuft für den
modernenMann.

DAMEN

HERREN

„Arancia di Capri EdT“
vonAcqua di Parma
ist ein fruchtiger und klarer
Duft. DieKopfnote lebt
vonOrange,Mandarine
undZitrus, dieHerznote von
Kardamomund in
der Basisnote finden sich
Karamell undMoschusnoten.

ULTRA SELEKTIV

Gewidmet dem Sternzeichen
vonCoco Chanel ist „Le Lion
de Chanel EdP“ einwarmes,
majestätisches und raffiniertes
Parfum.Die prägnanten und
sinnlichenNoten von
Labdanumwerden vonVanille
undBergamotte besänftigt
und erhellt.

BY KILIAN

ANGELS’ SHARE EDP
„Angels’ Share EdP“ ist die bisher
wohl persönlichsteDuftkreation
vonKilianHennessy.Sieüberzeugt
mitNoten vonCognac, Eiche,
Zimt undTonkabohnen.
Obendrein runden Sandelholz,
Praline undVanille die
engelsgleicheMischung ab.

CHANEL

LE LION DE
CHANEL EDP

HERRENDAMENHERMÈS

L’OMBRE
DES MERVEILLES EDP

Der raffinierte Flakon von SergeMansau
erinnert an eine anmutige Akrobatin
auf dem Seil, diemit verträumter
Miene Illusionen spielen lässt. Er
ist wie eine Lupe, die uns dieWelt
aus einer neuen undwundervollen
Perspektive betrachten lässt.

BESTES
FLAKON-DESIGN

ACQUA DI PARMA

LUCE DI COLONIA

HOME
FRAGRANCE

„Luce di Colonia“ vonAcqua di
Parma symbolisiert nicht nur die
Werte des Labels selbst, sondern
auch dieQuintessenz des
italienischen Lifestyles.Mit seinen
harmonischenZitrusessenzenbringt
erHelligkeit undWärme in jedes
Zuhause.

Es ist derhöchstePreis, der inderBranchevergebenwird.Das sinddieDuftstars2021!

Undder „Parfumoscar“geht an ...

57 DIE GEWINNER DUFTSTARS
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AUCH SIE ÜBERZEUGTEN...
... PublikumundJury.Die folgendenDüfte, ParfümerienundKampagnendürfen sichebenfalls

GewinnernennenundübereineAuszeichnung freuen.

PUBLIKUMSPREIS DAMEN PUBLIKUMSPREIS HERREN

HANDELSAWARD

MEDIA AWARDS BEWEGTBILD

MEDIA AWARDS PRINT-SUJET

MEDIA AWARDS SONDERWERBEFORM

58 GEWINNER DUFTSTARS

COCO MADEMOISELLE L'EAU PRIVÉE VON CHANEL
ist ein fruchtiger orientalischer Duft – sanft und sinnlich,

speziell für die Nacht. Im Mittelpunkt steht ein zarter Ak-

kord aus Jasmin-Absolue und Rosenblüten, der die beson-

ders sinnlichen und sanften Moschusnoten unterstreicht.

BOSS BOTTLED VON HUGO BOSS
ist durch seine eleganten, holzigen Akkorde so vielfältig

und vielschichtig wie der Mann, der diesen Duft trägt. Der

Duft offenbart neue Eigenschaften, die den Mann durch

den Tag begleiten und inspirieren.

Die Besten der Besten. Die drei fol-

genden Parfümerie-Filialen haben

Jury sowie Kundinnen und Kunden

im letzten Jahr besonders überzeugt:

1. Platzierung
DOUGLAS
Kärntner Straße 17

1010 Wien

2. Platzierung
DOUGLAS
Pluscity

4061 Pasching

3. Platzierung
KASTNER & ÖHLER
Sackstraße 7-13

8010 Graz

N°5 EAU DE
PARFUM VON CHANEL
verzaubert

Schauspielerin Marion

Cotillard und lässt sie

von Paris bis zum Mond

schweben.

J’ADORE INFINISSIME VON DIOR
ist eine Ode an die Frauen und zeigt,

dass man gemeinsam stark ist, dass man

zusammen unendliche Kraft hat.

Diese Stärke versprüht auch Schauspielerin

Charlize Theron, deren mächtige Goldkette

auch im Flakon wiedererkennbar ist.

1 MILLION & LADY
MILLION VON PACO
RABANNE
überzeugte dieses

Jahr die DUFTSTARS-

Jury in der Kategorie

Sonderwerbeform.



F
O
T
O
S
:
K
A
T
H
A
R
IN
A
S
C
H
IF
F
L
,
S
A
S
H
A
K
N
E
Z
E
V
IC

DER ALCHIMIST

» Inallem,wasSashaKneževićbisher
im Leben gemacht hat, war er erfolg-
reich: ob als Profibasketballer in der
italienischenOberligaoderinternatio-
nalgefragtesMännermodel,fürdasim
Rahmen eines Shootings auchmal der
Times Square in New York gesperrt
wurde.OderwiejetztalsKünstler,der
mit schrillen Collagen die Kunstwelt
begeistert. Als Knežević die Glastür
zur PopUpArtGallery in derWiener
Herrengasse 1-3 öffnet, wo er derzeit
arbeitet und ausstellt, strömt einem
Lebensfreude entgegen. EinemMann
mit so viel Drive und fröhlich-schalk-
hafter Aura begegnet man selten.
Merkmale,diesichauchindenmanns-
hohenCollagendesWieners spiegeln.
Mal sind es Porträts,mal entfremdete
Schriftzüge oder temperamentvolle
Abstraktionen, die Knežević aus
Abertausenden Zeitungs- und Zeit-
schriftenschnipseln komponiert und
gegebenenfalls pointiert übermalt.
„Ich liebe den Gedanken des Recy-

celns. Bei meinen Bildern tue ich das,
indemichalteInformationenzuneuen
Werten umgestalte. Es ist ein künst-
lerischerKreislaufausSuchen,Zerstö-
ren,Neukreieren“, sagtKneževićund
ist so gewissermaßen ein „Alchimist
der Kunst“. Als Verwandler und Ge-
stalterkannersichaufseineSpontanität
und seinen Instinkt verlassen. Das
machtseineBildersokraftvollundver-
spielt. Und sie regen, dank derVielfalt
anTextbausteinenundTitel,auchzum
Reflektieren an. In ein Bild von Sasha
Knežević kann man sich stundenlang
vertiefen und verkriechen. Dieser Ma-
gie erlagen auch dieGäste derDUFT-
STARS-Gala,beiderKneževićeinBild
live kreiert hat. Es wird für Licht ins
Dunkel versteigert. Apropos Duft:
WelchenbevorzugtKnežević?„Ichlie-
beholzig-rauchigeAromen.Einermei-
nerLieblingsdüfteistTamDaovonDi-
ptyque, ein charaktervolles, aufregen-
des Elixier.“Ganz sowie die Bilder des
Künstlers. – CORDULA PUCHWEIN

SASHA KNEŽEVIĆ

DasCoverdiesesMagazins stammtvonSashaKnežević. Seineerfrischend-schrillenCollagen

begeistern.ZuBesuchbeimKünstler inderPopUpArtGallery inWien.

59 KÜNSTLERPORTRÄT DUFTSTARS

Das Cover: Marilyn Monroe so, wie sie der

Künstler Sasha Knežević sieht
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RÜCKBLICK AUF DIE
DUFTSTARS-GALA

» Das wohlgehütete Geheimnis um
die Gewinner der wichtigsten und
höchsten Auszeichnungen der öster-
reichischen Kosmetikbranche – den
DUFTSTARS–wurdeam2.Septem-
ber 2021 imRahmen einer hochkarä-
tigenGala gelüftet.
In insgesamt 15 Kategorien wurden
die herausragendstenDuftkreationen
gekürt. Neben den Auszeichnungen
in den Segmenten „Klassiker“, „Pres-
tige“, „Ultra Selektiv“ und „Bestes
Flakon Design“ wurde erstmals die
beste „Home Fragrance“ ausgezeich-
net. Die Gewinner der Königsdiszi-
plin Publikumspreis sowie die belieb-
testenParfümeriendesLandesunddie
Media Awards wurden aber von den
KonsumentInnen gewählt.

HOCHKARÄTIG. Ein atemberauben-
des Ambiente erwartete die über 340
geladenenGästeimMuseumsquartier
in der Halle E bei der Bühnenshow,
einem Live-Kunstprojekt und dem
anschließenden Gala-Dinner. In ent-
spannter Atmosphäre feierte das
Who’s who der Beauty-, Kosmetik -
und Medienbranche gemeinsam mit
hochkarätigenGästen aus Kunst und
Kultur.
MitvielCharmeundWitz führteAra-
bellaKiesbauer ineinerfuchsienfarbe-
nen Traumkreation der österreichi-
schenDesignerinMichelMayerdurch
den Abend. Gemeinsam mit Petra
Mair, der Vereinspräsidentin, blickte
sie auf sechs aufregendeDuftjahre zu-
rück. «

ImRahmeneiner exklusivenGalawurdendie

DUFTSTARS2021verliehen.ZahlreicheProminente

undBranchenkennergabensich imSeptemberein

feinesStelldicheinund feiertendieParfümeriekunst.

60 GALA DUFTSTARS

DUFTSTARS-Gala 2021: Zum großen Finale fanden sich Preisträger, Laudatoren sowie Mitglieder der TFFA noch einmal auf der Bühne zusammen.
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GEWINNER

In insgesamt acht Kategorien konn-
ten Fach- undBranchenjury ihre gute
Nase unter Beweis stellen und ihre
Duft-Oscars prämieren.

Die Gewinner des Handelsaward mit Laudatorin Michi Strachwitz von WOMAN und Arabella Kiesbauer

Marketing Director Nobilis Kirsten Uchtmann,

Schauspielerin Ulrike Beimpold und Therese Koya

von Acqua di Parma, die auch den Preis für die beste

Home Fragrance entgegen nehmen durfte

Gewinner Publikumspreis Herren:

Laudatorin Viktoria Lauterbach mit Hugo

Boss-Vertreter Werner Gazzia

Freizeit CR Marlene Auer

hielt die Laudation über

Dr. Joachim Mensing, der

den „Special Award for

Achievements“ erhielt

Gewinner Media Awards

Sonderwerbeformen:

Marketing Manager

Christine Gantelme von

Paco Rabanne Gewinner Klassiker Damen: Chanel Marketing

Manager Katharina Brunner mit Schauspieler

Stefano Bernardin

Kurt Auer von

Clarins freute sich

über den Sieg bei

Prestige Damen

62 GALA DUFTSTARS
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RED CARPET

Auf dem goldenen Teppich trafen
zahlreiche prominente Gäste aus
Kunst und Kultur auf Branchenver-
treter der Kosmetik- und Parfüm-
industrie – die Vorfreude auf den
Abendwar groß.

Glänzte am

roten Teppich:

Schauspielerin

Sila Şahin-

Radlinger

TFFA-Vorstand & Mitglieder von li.: Kirsten Uchtmann (Nobilis Group),

Markus Reichenspurner (Parfümerien Alina), Katharina Brunner (Chanel),

Georg Oelschlägel (Nägele & Strubell), Petra Mair (Puig), Evelina Jüttner (Dior),

Tanja Kanduth (L’Oréal), Kurt Auer (Clarins), Julia Klien (Coty)

Geigenvirtuose und Komponist Roman Kariolou mit

seiner Frau Arti, die einen wunderschönen Sari trug

Gewinner Ultra Selektiv Herren: By Kilian Marketing Managerin

Katharina Gareis (li.) mit Laudatorin & Pianistin Donka Angatscheva

Gewinner Ultra Selektiv Damen und

Publikumspreis Damen: Chanel GF Harald

Pavlas mit Laudator Roman Kariolou

Gewinner Bestes Flakon-Design: Hermès

Manager Sandra Stiller mit Laudator &

ARA-Vorstand Dr. Harald Hauke

Live Action:

Sasha Knežević (li.)

gestaltete

eine Collage.

DJane Tamara

Mascara (re.)

sorgte während

des Dinners &

beim anschließ-

enden Mix &

Mingle für

Stimmung

Gewinner Media

Awards Bewegtbild:

Chanel Marketing Manager

Katharina Brunner mit CCO der

ProsiebenSat.1 PULS 4-Gruppe

Dr. Michael Stix

Gewinner Media Awards Print-Sujet:

Dior Marketing & PR Manager Evelina

Jüttner mit Laudator Michael Lameraner

Mesi Tötschinger vom

Red Bull Media House

fungierte als Laudatorin für

die Media Awards

Sonderwerbeformen

Der Gewinner bei Prestige

Herren: Giorgio Armani. Den

Preis nahm L’Oréal Luxe GF

Andrea Schmoranzer entgegen

Ski-Ass und

Ex-Dancing-Star

Alexandra Meissnitzer
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GALA DINNER

Bitte zu Tisch, hieß es nach der span-
nenden Verleihung. Das exklusive
Gala-Menüwurde von coolen Sounds
der DJane Tamara Mascara und auf-
regenden Showacts begleitet.
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Damenwahl: Spread PR Inhaberin

Cornelia Steidl mit Moderatorin Sasa

Schwarzjirg & Designerin Niki Osl

Zwei Herren, die sich viel zu erzählen hatten:

Achim Weniger und Heiner Lauterbach

Dr. Michael Stix von der ProsiebenSat.1 PULS

4-Gruppe und Michal Spiller Lindt

Nach der Live-Performance auf der Bühne genoss Künstler Sasha Knežević

den Abend ganz entspannt mit seiner Frau Anna Ramljak

Adi Weiss, Alexandra Meissnitzer, Kari Ochsner, Michael

Lameraner, Sila Şahin-Radlinger

Wienlive

Zeitschriften

Herausgeber

Christian Pöttler &

Uschi Fellner-Pöttler

Oben: Stimmungs-

volles und farben-

prächtiges Ambiente

mit Blüten, Beeren

und Trauben aus der

Welt der Düfte.

Rechts: Team Dior

Partner des Abends: Denzel BMW, die den

neuesten Mini (unten) und den neuen

BMW (oben) präsentierten

Ein wichtiger Partner des Abends im Zeichen

des Duftes: Rainer Deisenhammer von GW

Cosmetics und seine Kollegin in der GF,

Beatrice Cox-Riesenfelder (unten)

Arabella Kiesbauer führte in

einer fuchsiafarbenen Robe von

Michel Mayer durch den Abend.

Am Ohr glänzte Schmuck

von Tiffany & Co.

Für prickelnde Momente an der Red Bull Organics

Bar sorgten Cocktail World Champion Mario

Hofferer und sein Team

Moderatorin Silvia

Schneider unterhielt

sich bestens mit

Schauspieler Stefano

Bernardin
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